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Introduccion

Como proposito fundamental, este trabajo estara dirigido a unificar esfuerzos en la cadena
productiva de amaranto, pues, ademas de lograr que permanezca en el mercado interno, se
busca su participacion a nivel internacional, dando a conocer el amaranto como un alimento
de alta calidad por su alto nivel alimenticio.

El amaranto es uno de los productos agricolas con gran versatilidad en M¢éxico por su
preparacion y consumo, lo cual, aunado a su potencial nutritivo; lo ubican con alta
potencialidad de colocarse en las preferencias tanto de los consumidores como de los
industriales y comercializadores, lo que a su vez abre perspectivas favorables para la
comercializacion del producto a nivel nacional e internacional.

FEl cultivo del Amaranto en América se remonta a mas de siete mil anos.

Algunos autores afirman que los Mayas serian los primeros en cultivarlo y que luego poco
a poco lo fueron haciendo Aztecas e Incas.

Desde entonces se han realizado exhaustivas investigaciones sobre el amaranto,
confirmando su enorme potencial como alimento de alta calidad.

El amaranto es una valiosa planta de nuestros antepasados. Antes de la llegada de los
espafioles, el amaranto se comia todos los dias junto con el maiz y el frijol.

Aparte de producirse en paises tradicionales como México, Per o Bolivia, se esta
produciendo en paises como China, Estados unidos, India y el Lejano Oriente.

Al igual que en México, el consumo del amaranto en Peru es una tradicion milenaria que
decayd por mucho tiempo; en la actualidad, Pert cuenta con un de los territorios de
amaranto mas importantes del mundo y es el pais donde se han logrado los mayores
rendimientos.

Por otra parte, las perspectivas de cultivo y produccion futura en Bolivia son halagadoras;
algunas investigaciones demuestran que el potencial productivo es enorme y las
posibilidades de utilizar material proveniente de otros paises son también prometedoras
puesto que algunas variedades de alta produccion obtenidas en Perti y Ecuador provienen
de materiales originarios de Bolivia.

Como se menciona anteriormente, en las Ultimas décadas el cultivo del amaranto se ha
difundido de manera exponencial en varios paises del mundo. India es uno de los paises que
ha adoptado el amaranto mas decididamente. La gran cantidad y variedad de platillos
preparados con semilla y con hojas de amaranto que encontramos en la comida hindu, nos
demuestran el arraigo que éste tiene entre la poblacion. Hoy dia, India es uno de los
principales productores de amaranto en el mundo y se ha convertido en un centro
secundario de diversificacion.



Por otro lado, aunque el amaranto llegé a China hace mas de cien afios, el impulso que el
gobierno chino le ha dado en los ultimos quince afos lo ha convertido en un cultivo
invaluable.

En la actualidad Estados Unidos, junto con Japon, se encuentra a la vanguardia en la
investigacion, tanto desde el punto de vista agrondmico como en el desarrollo de nuevas
tecnologias para el uso del grano en productos novedosos.

En nuestro pais, hoy en dia el cultivo de amaranto se continia sembrando y consumiendo
principalmente en la Mesa Central, en las siguientes regiones:

Distrito Federal, Tlaxcala, Morelos y Puebla. En menor importancia se cultiva también en
el Estado de México, Oaxaca, Michoacan, Chihuahua, Durango, Hidalgo y Nayarit.

En el Distrito Federal se cultiva amaranto en Tulyehualco; Tetelco, San Juan Ixtayopan, y
San Antonio Tecomitl.

En el primer capitulo hablaremos acerca del proceso y documentos para exportar, esto con
el fin de llevar acabo una investigacion adecuada y con los puntos importantes que se
necesitan saber para exportar.

En el segundo capitulo de este proyecto presentaremos la historia del amaranto, su
evolucion, produccion, transformacion, cultivo, propiedades, valor nutrimental y su
comercializacion; asi también las cifras nacional de produccion del amaranto.

En el tercer capitulo estableceremos el pais meta, identificaremos quienes son los
principales paises importadores y exportadores y saber si dentro de alguno de ellos hay
operaciones con México y cual es la demanda a nivel mundial.

En el cuarto capitulo especificaremos las regulaciones y restricciones no arancelarias y
mostraremos los documentos necesarios para exportar.

Y por ultimo se presentara el resumen ejecutivo, en donde podran observar la historia de la
empresa exportadora, analisis DAFO, costo del transporte y un pequeio estudio de mercado
que se realizo.

Es por ello que en esta breve introduccion mostramos la situacion de México frente a la
globalizacion, las numerosas ventajas y desventajas que se tienen frente a la exportacion de

productos mexicanos hacia otros paises.

De esta manera es como la exportaciéon impone nuevos retos que deben ser enfrentados de
la mejor manera para asi lograr el éxito en mercados internacionales.
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CAPITULO I
PROCESO Y DOCUMENTOS PARA EXPORTAR

La idea principal de este capitulo, es dar una breve explicacion de los pasos a seguir para
una exportacion exitosa y de esta manera llevar de la mano al lector para adentrarlo en lo
que se refiere al plan de exportacion del amaranto reventado.

1.1.1. Condiciones Actuales de la Globalizacion

En el contexto actual, todos los paises estdn obligados a relacionarse unos con otros; son
interdependientes en una economia global, en la que ninguna naciéon puede proclamarse
como suficiente. En la actualidad, lo que pasa en cualquier lugar del mundo afecta al resto
de las economias del planeta. Por esta razoén se estdn formando bloques econdmicos y
suscribiéndose tratados de libre comercio.

Las economias de todas las naciones crecen de manera interdependiente, lo cual genera
nuevos retos y mejores oportunidades, pero el empresario requiere de mayor preparacion y
conocimiento.

En el marco de la apertura comercial y de la globalizacion de los mercados, México es el
pais con uno de los niveles de vinculaciéon de negociacion comercial mas elevado del
mundo.

Estas negociaciones permiten, por una parte, que las empresas mexicanas hagan frente a
un entorno mundial de intensa competencia, y que por la otra, que los diversos obstaculos
que cada pais impone a la importacion de mercancias para proteger a su industria y evitar
que se desvanezcan, desaparezcan o reduzcan, permitiéndole al pais:

* Ampliar sus mercados potenciales mas alla de sus fronteras.

* Que sus productos compitan en igualdad de condiciones con los de las empresas de
los paises respectivos.

* Tener acceso preferencial.

Las empresas en México estan obligadas a innovar y desarrollar mas y mejores productos
y/o servicios; a generar ventajas competitivas que les permitan acceder exitosamente en el
mercado mundial; y a considerar sus proyectos de exportacion como parte importante de
sus programas de crecimiento.

Los proyectos de exportacion deben formar parte importante de los programas de
crecimiento de la empresa, por lo que se recomienda considerarlos como una variable de

peso en los mismos.

En los paises que se ha llevado a cabo la apertura comercial, los empresarios se enfrentaron
a una mayor competencia, no s6lo en el exterior sino en su propio mercado.
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El empresario debe tomar en cuenta que las reglas han cambiado como resultado de la
mayor capacidad de seleccion del consumidor. Es necesario que el cliente, nacional o
extranjero, tenga prioridad en la empresa.

La empresa deberd asumir compromisos serios para lograr sus objetivos, asi como
investigar y explorar nuevos mercados, efectuar una planeacion cuidadosa y seguir una
estrategia clara de ventas. Cabe sefalar que la exportacion exige el mismo esfuerzo que
cualquier otra iniciativa comercial; la diferencia estriba en que crece su mercado potencial,
pero también aumentan los competidores y las exigencias de calidad y precio del producto.

Las economias de todas las naciones crecen de manera interdependiente, lo cual genera
nuevos retos y mejores oportunidades, pero el empresario requiere de mayor preparacion y
conocimiento.

1.2. Ventajas y aspectos que se deben considerar en una exportacion

De acuerdo a lo publicado en el articulo de Aspectos Fundamentales para Exportar por el
LC. Vicente Hernandez Castillo sabemos que la exportacion exige el mismo esfuerzo que
cualquier otra iniciativa comercial; la diferencia radica en que crece su mercado potencial,
pero también aumentan los competidores y las exigencias de calidad y precio del producto.

A continuacion mencionaremos algunas de las ventajas y aspectos a los que hace referencia
el autor:

Ventajas

* Mejora de la competitividad e imagen de la empresa.

* Mayor estabilidad financiera de la empresa por flujos en otras divisas.

* Mejor aprovechamiento de la capacidad de produccion instalada.

* Reduccion de costos por mayores volumenes de venta, asi como créditos menos
caros.

Aspectos

En el momento en que se requiera exportar, deberemos cuidar en especial algunos aspectos
COmo son:

* Considerar la capacidad de produccion para atender los volumenes demandados.

* Cumplir con las especificaciones técnicas y caracteristicas requeridas de su
producto.

e Calcular adecuadamente costos y precio de venta; Contar con contratos
internacionales.

* Contratar seguros.

* Conocer la confiabilidad del cliente y su historial de pago.

* Usar cartas de crédito y aprovechar los apoyos de fomento a las exportaciones del
Gobierno Federal.
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» El futuro exportador ha de considerar los siguientes elementos principales:

* Tener una actitud emprendedora;

* Conocer el proceso productivo;

» Evitar confusiones en el momento de negociar;

*  Cumplir con exactitud todo lo que se pacte en materia de precio, calidad y tiempo
de entrega, asi como remision de documentos y formas de pago;

* Cuidar que las muestras sean representativas del producto que se exportard y dar
flexibilidad y rapidez a la toma de decisiones manteniendo una comunicacién
constante con el cliente, ofreciendo los servicios de post-venta.

1.3. Un producto que exportar1

Para comenzar con nuestro proceso de exportacion, comenzaremos por elegir el producto
con el que deseamos trabajar, en este caso sera el amaranto reventado.

En el momento que identifiquemos el producto que vamos a vender y después de haber
seleccionado el mercado extranjero tenemos que ver la forma en la que ingresaremos al
mismo.

Con lo explicado en el parrafo anterior comprenderemos que siguiendo estas tres
recomendaciones al pie de la letra sabremos que estamos haciendo una operacion de
exportaron que nos llevara al éxito.

Algo muy importante que también debemos considerar, es saber si nuestro producto
reapodera a la demanda de nuestros posibles clientes; es decir, {podremos a cosa satisfacer
sus necesidades con la produccion con la que contamos?, o tendremos que pensar en
redoblar esfuerzos.

Abhora bien, si cumplimos con la demanda de nuestros posibles clientes pasaremos al punto
en donde también deberemos de evaluar si cumplimos con los siguientes puntos:

* Volumen solicitado por el importador (oferta exportable).

* La calidad del producto requerida en el mercado de destino.
* El precio competitivo y una utilidad razonable.

* Laclara garantia en el tiempo de entrega.

* Servicio post-venta requerido, en su caso.

La combinacion acertada de precio/calidad y oferta exportable es la llave perfecta de acceso
a cualquier mercado en el extranjero.

Por otro lado para los futuros exportadores que deseen desarrollar la actividad, pero no
saben aun cual es el producto con el que pueden tener mayores posibilidades, debera
apoyarse en las siguientes preguntas:

! http:/www.bancomext.com/Bancomext/porta/porta!.jsp?parent=5
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e (Cual o cuales de sus productos tiene mejores posibilidades de ser exportados?

* En donde existe demanda para el producto que fabrica la empresa y el precio a que
puede venderlo?

* (A qué competencia se enfrentara?

e/ Cudles son los requerimientos y necesidades del mercado?

* /Qué normas técnicas o regulaciones debera cumplir?

* /Qué factores geograficos, econdmicos, politicos y culturales pueden afectar sus
posibilidades de éxito?

1.3.1. Seleccion del Mercado

Para que una seleccion de mercado sea efectiva en primera instancia, se recomienda
investigar los mercados que ofrecen ventajas arancelarias a México (por acuerdos y tratados
de libre comercio) y en segundo los naturales geograficamente.

De los mercados probables, hay que elegir el que ofrezca las mejores perspectivas de venta
y los menores riesgos comerciales; asi como aquellos que exijan los menores gastos de
iniciacion. Es recomendable consultar las fuentes nacionales e internacionales de
informacion para estar en condiciones de realizar una investigacion de mercado confiable y
actualizado.

1.3.1.1. Aspectos a considerar al seleccionar un futuro mercado de exportacion

Una vez realizada la seleccion del producto y del mercado, se debe hacer un andlisis
completo de la situacion actual del pais de destino y sus expectativas en el mediano plazo,
principalmente en lo referente al entorno econémico, social y ambiental, y al producto.

El analisis del entorno econdémico, social y ambiental incluye:

* Cifras de poblacion.

* Situacion politica.

* Topografia.

* Centros de concentracion de la poblacion.
* Superficie total.

* Control de divisas.

* Sistema bancario y formas de pago utilizadas.
e Clima.

* Estructura social.

* Infraestructura.

* Red de transportes y telecomunicaciones.
* Ingreso per cépita.

* Grado de desarrollo.
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El analisis del producto incluye, entre otros:

* Competencia local del producto.

* Cifras de comercio del producto.

* Tendencias (gustos, modas, preferencias, costumbres, productos sustitutos, etc.).
* Canales de distribucion.

* Importadores potenciales.

* Precios locales del producto.

1.4. Acceso al Mercado

Esta es una de las etapas que es considerada como una de las mas importantes, pues de esta
manera el futuro exportador sabré cuales son los paises que estan interesados en comprar el
producto que planeamos vender, pues sabemos que no es tarea sencilla el conocer a quienes
nos estan comprando.

En esta etapa del procedimiento, podemos obtener apoyo de las siguientes fuentes:
www.bancomext.com

www.nafin.com/portalnf/
Wwww.economia.gob.mx, entre otras.

1.5. Canales de Distribucion

Ahora sabemos que el exportador realiza sus actividades de distintas maneras, cada una de
ellas implica riesgos, costos y oportunidades de negocios diferentes. También puede
empezar siendo un exportador indirecto y posteriormente incursionar en los mercados
internacionales vendiendo a través de distribuidores o compradores directos.

A continuacion se presentan algunas estrategias de incursion en los mercados de destino
que se hayan seleccionado y analizado.

1.5.1. Exportacion indirecta.

* Operar con importadoras independientes, contactadas directamente.

* Entregar el producto a una comercializadora en aquel pais.

* Operar con una firma en el mercado de destino que actie como agente o
representante trabajando a base de comisiones.

* Operar con una firma en el mercado de destino que actue como representante
exclusivo, tomando posesion de mercancias.

» Establecer una oficina de representacion en el mercado de destino que levante
pedidos e incluso que mantenga inventarios, actuando como importador.

» Establecer una empresa en sociedad con una firma local que se encargaria de la
distribucion.

* Vender los derechos de fabricacion y/o marca comercial, cobrando por ello una
regalia.
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* Participar como proveedor de un gobierno extranjero concursando en licitaciones
internacionales.

* Proveer a un comprador (cadena de supermercados), surtiéndola de productos con la
marca de ellos.

* Establecer una asociacion (joint venture) con una empresa o inversionista local en el
mercado de destino para fabricar los productos.

Cada una de las estrategias enunciadas significan riesgos y costos que el exportador debe
asumir conforme a sus intereses y capacidad financiera por lo que es necesario que se
tomen en cuenta las posibilidades reales a corto y mediano plazo, y que se fijen objetivos
tanto para penetrar en el mercado como para mantenerse en €l.

En la adopcién de cualquier canal de distribucion elegido serd necesario tomar en cuenta la
elaboracion de contratos internacionales que garanticen la seguridad de las operaciones
comerciales.

1.6. Riesgos y beneficios en el Proceso de Exportacion

Mencionaremos a continuacion algunos de los riesgos y beneficios que se obtienen al
elaborar un plan de exportacion, de acuerdo a lo publicado en la revista Administrate Hoy
de Mercadotecnia:

Riesgos Explicitos:

Variaciones en el tipo de cambio de nuestra moneda con respecto al dolar y las divisas y las
divisas de la region a la cual se va a exportar; diferencias en el poder adquisitivo de los dos
paises involucrados; variaciones y diferencias en la tasa de inflacion; tasas de interés de los
mercados financieros de los paises involucrados en la operacion, y restricciones en la
convertibilidad de su moneda al dolar.

Riesgos Implicitos:

Cambios en el mando presidencial o parlamentario (golpes de estado); cambios inesperados
el régimen de Gobierno; cambios en la balanza del poder de su congreso o parlamentario,
cambios climaticos en la ruta de transporte de nuestro producto que pudiesen originar
costos adicionales para el flete y los seguros, y desastres naturales.

Riesgos Colaterales:

Perdida de mercado nacional en virtud de no satisfacer ni a la demanda interna ni mucho
menos a la externa; aumento del nivel de inventarios al no desplazarlos en su momento;
llegada de productos con tecnologia novedosa y la consecuente obsolencia de nuestros
productos; perdida de oportunidades para atender a otros consumidores mas viables que los
posibles consumidores del mercado meta del pais al cual se va a exportar, y sacrificio de
utilidades actuales por la presencia en mercados extranjeros y los beneficios futuros.
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Beneficios:

Ganar nuevos mercados, ingresos en divisas, obtencion de lineas de crédito; compartir los
riesgos inhertes con potenciales socios (bancarios o no bancarios) para asi obtener
rentabilidad en el proceso de exportacion; obtencion del registro de exportador con el
Banco de Comercio Exterior y la secretaria de Economia, lo cual tendrd beneficios futuros
al realizar los tramites de las exportaciones en virtud de contar con dicho registro , forzar la
obtencion de economias de escala y, asi, disminuir los costos tanto de produccion como de
distribucion en el mercado.

1.7. Documentacion y tramitacion para exportar

En el proceso de documentacion y tramitacion se encuentra informacion sobre los registros
gubernamentales que debe tomar en cuenta el exportador asi como los principales
documentos que se requieren para las operaciones de comercio exterior. También
mencionamos la importancia de seleccionar el medio de transporte mas adecuado de
acuerdo al tipo de producto que se va a exportar y al mercado de destino.

Por ultimo se explican los tipos de seguros que existen para proteger las mercancias contra
cualquier pérdida o dafio, asi mismo se presentan aquellos documentos de tipo comercial
que pudieran servirnos de gran ayuda si los importadores no llegaran a contar con la
capacidad financiera para pagarnos.

1.7.1. Registro Federal de Contribuyentes

Con respecto al RFC, y de acuerdo al articulo 27 del Codigo Fiscal de la Federacion, tanto
las personas morales como las personas fisicas que realicen actividades lucrativas
(quedando dentro de este concepto la exportacion), estan obligadas a pagar impuestos al
gobierno federal; y se establece la obligacion de estar inscrito en el Registro Federal de
Contribuyentes (RFC).

Este se puede tramitar en dos modalidades:

a) Como persona fisica con actividad empresarial, para lo cual es necesario presentar la
solicitud de inscripcion al RFC acompafiada de un documento de identidad, que puede ser
el acta de nacimiento, y comprobante de domicilio.

b) Como persona moral (empresa). La formula mas frecuente para constituir una empresa
es el régimen de sociedad andnima, cuyos requisitos mas importantes son los siguientes:

e Tener dos socios como minimo,

* Contar con un capital social minimo de 50,000 pesos,

* Constituir la empresa ante notario publico y

* Se debera registrar el nombre de la empresa en la secretaria de Relaciones
Exteriores.
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Si llegdramos a tener alguna duda después de haber revisado el articulo 27 del CFF, se
podra consultar en el portal del Servicio de Administracion Tributaria, en donde nos
explicaran porque es indispensable el RFC, en breve mencionaremos algunos de los
lineamientos mas importantes::

* Aprovechar los mecanismos de apoyo, como por ejemplo: el Programa de
Importacion Temporal para Producir Articulos de Exportacion (PITEX);

* Obtener la constancia de Empresas Altamente Exportadoras (ALTEX) y del

* Programa de Maquila de Exportacion.

* Solicitar devoluciones o acreditamiento del IVA.

* Realizar tramites ante las dependencias del gobierno y las instituciones bancarias
(tramitacion de pedimentos de importacion/exportacion, abrir cuentas y recibir
pagos del exterior, entre otras).

1.7.2. Marcado del Pais de Origen

Como el titulo nos lo indica. cada pais importador puede exigir que una mercancia o
empaque de mercancias lleve consigo una marca que sirva para informar al consumidor
final el pais de origen de la mercancia de que se trate; para esto, en México se han
establecido Normas Mexicanas, cuyo cumplimiento es voluntario. En caso de utilizar el
emblema de “Hecho en México”, debera cumplirse obligatoriamente con lo dispuesto en la
norma NMX-Z-009-1978 Emblema Hecho en México.

1.7.3. Emblema Denominado Hecho en México NMX-Z-009-1978.

Objetivo

Esta Norma tiene por objeto establecer y describir el emblema denominado HECHO EN
MEXICO.

Campo de Aplicacion

La presente Norma se aplica al emblema denominado Hecho en México, y la utilizamos
para distinguir a los productos fabricados en Territorio Mexicano.

Definiciones

Emblema denominado HECHO EN MEXICO: Es la representacion de la leyenda y figura
que identifica a los productos fabricados en

Territorio Mexicano.

Usos

Debe marcarse en forma clara, legible e indeleble en los productos fabricados en
Territorio Mexicano y de preferencia con tinta negra.
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De no ser posible marcar el emblema en el producto, debe marcarse en su envase o
Embalaje.

De otros productos: Los productos en estado natural, producidos en Territorio Mexicano o
productos extranjeros envasados o ensamblados en Territorio Mexicano, podran llevar
consigo la misma figura en la que se refiere ésta Norma, cambiando la leyenda seglin el
caso.

http://www.colpos.mx/bancodenormas/nmexicanas/NMX-7-009-1978.PDF,

Programa Universitario de Alimentos.

PRODU CiDgy

EN RAEXIC

1.7.4. Despacho Aduanero

El LCR. Carlos H. Gémez Cruz que imparte el Taller de Mercadotecnia Internacional
menciona que una parte importante de la exportacion es el despacho aduanal, que no es otra
cosa mas que el conjunto de actos y formalidades relativas a la salida de mercancias del
territorio nacional a través de la aduana. Para ello, el exportador debera presentar las
mercancias en la aduana (interior, fronteriza, maritima o aérea) a fin de que sean
examinadas por la autoridad; acompafiadas de la documentacion que acredite el
cumplimiento de las restricciones o regulaciones no arancelarias, asi como liquidar los
impuestos de exportacion que en escasas ocasiones procedan.

1.7.5. Documentos Aduaneros

Dentro de este tema es preciso saber que una de las obligaciones del exportador es
presentar en la aduana un pedimento de exportacion, en la forma oficial aprobada por la
secretaria de Hacienda y Crédito Publico, por conducto de un agente o apoderado aduanal.
Este pedimento de exportacion se debe acompanar de:

* La factura o en su caso, cualquier documento que exprese el valor comercial de las
mercancias, de preferencia en dolares estadounidenses.

* Los documentos que comprueben el cumplimiento de las regulaciones o
restricciones no arancelarias a la exportacion.

* Es recomendable indicar los numeros de serie, parte, marca y modelo o, en su
defecto:

* Las especificaciones técnicas o comerciales necesarias para identificar las
mercancias y distinguirlas de otras similares.
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* El pedimento de exportacion permite a la empresa comprobar sus exportaciones
ante la secretaria de Hacienda y Crédito Publico para los efectos fiscales que
correspondan.

Los documentos que se anexan al pedimento debe proporcionarlos el exportador, incluida
la carta de encargo o encomienda, en la cual, el exportador girard instrucciones al agente
aduanal para que realice el despacho aduanero, adicional a esto hay que tramitar ante el
SAT un formato encargo conferido al agente aduanal para realizar operaciones de comercio
exterior y la revocacion del mismo. En ésta deben establecerse por lo menos los siguientes
datos:

*  Quién confiere el encargo.

* A qué agente aduanal se le confiere.

* Fechay lugar.

* Tipo de mercancias.

* Bultos.

* Valor y cantidad.

* Régimen aduanero de exportacion.

* Otras recomendaciones sobre el embarque.
www.bancomext.com.mx

Ademas el agente aduanal podra solicitar en su caso los siguientes documentos:
Copia del Registro Federal de Contribuyentes y de la identificacion con fotografia vigente
del representante legal y alta de Hacienda.

Carta de encargo para el embarque de la mercancia.

Reservacion en la agencia naviera en la que se efectuara el embarque de la mercancia, en
caso de tratarse de un despacho por aduana maritima; si no se cuenta con dicha reservacion
dar instrucciones a la agencia aduanal para que la solicite por cuenta del exportador.

Si se trata de contenedores, solicitar su oportuno envio para cargarlos con la mercancia que
se exportara y tenerlos listos para su embarque con tres dias de anticipacion.

En cada operacion de exportacion debe pagarse el derecho de tramite aduanero (DTA), el
cual es una cantidad Unica que se actualiza en enero y julio de cada afio. Sera funcion del
agente o apoderado aduanal hacer esta operacion y cargar el costo en la cuenta
correspondiente.

1.7.6. Lista de Empaque
La lista de empaque es un documento que permite al exportador, al transportista, a la
compafiia de seguros, a la aduana y al comprador, identificar las mercancias y saber qué

contiene cada bulto o caja; por ello debe realizarse una lista de empaque metddica, que
coincida con la factura.
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Con la lista de empaque se garantiza al exportador que durante el transito de sus mercancias
se dispondra de un documento claro que identifique el embarque completo ya que, en caso
de algln percance, se podran hacer las reclamaciones correspondientes a la compafiia de
seguros.

En la lista deberemos indicar la cantidad exacta de los articulos que contiene cada caja,
bulto, envase u otro tipo de embalaje. En cada uno se deben anotar, en forma clara y
legible, los numeros y las marcas que lo identifiquen, mismos que deben relacionarse en la
factura, escribiéndose al lado la descripcion de cada una de las mercancias que contiene.
Hay que procurar empacar junta la mercancia del mismo tipo, ya que esto simplifica la
revision en la aduana y se evita que ésta sea mas profunda.

En nuestro caso no aplica el hacer separaciones, ya que todos los bultos contendran el
mismo producto, de la misma calidad y de igual medida de peso.

La lista de empaque la elabora el exportador en original y con dos copias es suficiente; se
utiliza como complemento de la factura comercial y se entrega al transportista.

También es recomendable indicar la medida, las dimensiones de los bultos, debido a que en
algunos casos el flete se cotiza por la relacion peso-volumen-valor del embarque.

1.7.7. Certificacion de Calidad y Cuantificacion de Mercancias

Para reducir los riesgos en las operaciones de comercio exterior podemos acudir a empresas
internacionales, las cuales vigilan e inspeccionan la carga, asi aseguraremos el
cumplimiento de las normas pactadas. Las ventajas de estas empresas son:

* Cuentan con una red internacional de expertos en diferentes temas técnicos, la cual
abarca la mayoria de los puertos y centros industriales del mundo.

* Cuentan con reconocimiento oficial para ciertos actos en la mayoria de los paises;
ademas, tienen la representacion de gobiernos o entidades de corte internacional.

* Brindan una extensa gama de servicios en comercio exterior, entre los que se
encuentran:

* Supervision de calidad, cantidad y peso.

* Supervision de embarque, estiba o descarga.

* Supervision de temperaturas.

* Supervision de fumigaciones.

* Control de calidad.

* (Cantidad de cargas y descargas en buques e inspeccion previa para asegurar su
limpieza.

* Supervision e inspeccion de embalaje.

* Inspeccion y evaluacion de productos conforme a normas internacionales.

www.bancomext.com/Bancomext/portal/porta!.jsp?parent=>5
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1.7.8. El Transporte y sus documentos
El transporte permite que el consumidor tenga oportunamente el producto y a buen precio.

Para decidir los medios idoneos de transporte es importante considerar el costo financiero
del capital invertido en los inventarios en transito y en bodega. Cuando éstos son elevados,
el transporte mas rapido serd el mas deseable. Hay que considerar que mientras mas lento
es un transporte mas bajas son sus tarifas; pero el costo financiero se eleva por el inventario
requerido.

Algunos de los medios utilizados son:

* Ferrocarril.

* Avion.

* Barco.

* Una combinacion o mas de estos (transporte mutimodal).

1.7.8.1. Documentos de Transporte

Es el titulo de consignacion que expide la compaiiia transportista, en original y seis copias
(esto depende del transporte), en el que se indica que la mercancia se ha embarcado a un
destino determinado y se hace constar la condicion en que se encuentra.

A partir de ese momento el transportista es responsable del envio y la custodia de la
mercancia hasta el punto de destino, de acuerdo con las condiciones pactadas. (Esto
solamente se da si el exportador solicita al transportista que le asegure la mercancia, en
caso contrario el transportista no se hace responsable).

Este titulo se incluye en la documentacion que se envia al importador. Los términos del
documento de transporte deben, por supuesto, coincidir con los de la carta de crédito o, en
su caso, con los del contrato de venta y la factura.
Dependiendo del medio de transporte que se utiliza, este documento se denomina:

* Guia aérea (Airway Bill) [aéreo].

* Conocimiento de embarque (Bill of Landing) [maritimo].

* (arta de porte [auto transporté].
* Talén de embarque [ferrocarril].

1.7.9. Comercializacion
En esta parte del capitulo se realizara el plan ejecutivo en donde se indicara lo siguiente:
* Nombre de la empresa.
0 Direccion, Teléfono, Mail, Contacto.

* Antecedentes e Historia de la Empresa “El Pavo Real”.

22



* Mision.

* Vision.

* Producto y/o Servicio.

* Ventajas del Producto.

* DAFO.

* Organigrama.

* Identificacion de la competencia (quienes exportan amaranto reventado).
* Segmento de Mercado.

* Nicho de Mercado (Clientes Internacionales).

* Fijacion de precio.

* Publicidad y Promocion.

* Comercializacion.

* Canales de distribucion, transporte y punto de venta.

* Servicio al cliente: garantia, devoluciones, etc.

* Logistica, Embalaje, fraccion arancelaria, (exportacion).

1.7.10. Conclusion

Hoy en dia, las economias de todas las naciones crecen de manera interdependiente, lo cual
genera nuevos retos y mejores oportunidades, ya sea con la creacion de nuevos productos y
mejor aun, mas fuentes de trabajo; pero para dar un paso tan grande el empresario requiere
de mayor preparacion y conocimiento.

Al haber estudiado los procedimientos y documentos necesarios para la exportacion, nos
hemos percatado de que la actividad exportadora es muy sencilla para cualquier persona
que quiera darse a la tarea de desarrollarla por las siguientes razones:

* El tamaio de la empresa ya no es tan significativo,

* Basta con saber cual es el producto que se quiere exportar, no importa si no tienes
constituida una empresa,

* (Cualquier persona puede exportar.

Por otro lado para las personas que tienen el deseo de llevar a cabo la exportacion sabiendo
de antemano que es un excelente negocio, debe llevar a cabo ciertas actividades que no
pueden pasar desapercibido tales como:

¢ Plantacion cuidadosa

* Investigacion de mercados
* Seguir una estrategia clara de las ventas que pretenden realizarse.
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CAPITULO 11
HISTORIA, ANTECEDENTES, USOS DEL AMARANTO y CIFRAS
NACIONALES

2.1 Historia del Amaranto

Uno de los datos importantes dentro de la historia del amaranto es que el amaranto es una
planta originaria de América, cuyo género ‘“Amaranthus” estd constituido por alrededor de
sesenta especies de este continente y otras quince de Europa, Asia, Africa y Australia.

Segun el articulo: Comercializacion del Amaranto en San Juan Amecac, publicado por
Omar Rivera y Gerardo Anzurez de la Universidad Auténoma de Chapingo, la actividad de
cultivo del amaranto en América tiene antecedentes prehispanicos con una antigiiedad de 5
000 a 7 000 afios. Diferentes tribus como los aztecas, mayas y otros pueblos del norte de
nuestro pais, son solo algunos ejemplos de civilizaciones que hicieron uso de la semilla de
amaranto incorporandola a su alimentacion por considerar que proporcionaba un alto
contenido proteico.

Se estima que en la época prehispanica se producian 4 mil toneladas por afio y ademas
formaba parte de los tributos que cobraban a los pueblos sometidos. Con la llegada de los
europeos al “Nuevo Continente” se inicid un intenso intercambio de cultivos en el que
algunos de éstos cobraron mayor importancia mientras que otros casi desaparecieron. El
amaranto o “huautli” estaba asociado con rituales paganos y sacrificios humanos.?

Dichos autores mencionan también, que cuando los Aztecas efectuaban el principal festejo
del afo, dedicado a Huitzilopochtli, el centro de la ceremonia se constituia por un enorme
idolo del Dios, confeccionado con masa de huautli y miel de tuna roja, el cual era admirado
por la gente de la ciudad para luego ser despedazado y comido "con reverencia, temor y
lagrimas". La parte vegetativa de la planta, también tenia un lugar importante en las
ceremonias religiosas, con ellas se elaboraban tamales denominados Huaunquiltamalli para
ser ofrecidos a Xiuhtecutli, Dios del Fuego.

En varias fechas del calendario religioso las mujeres aztecas molian la semilla, la
mezclaban con miel, formando figuras de viboras, aves, montafias, venados y dioses, para
ser comidas ya fuera en las ceremonias, en los grandes templos o en pequefias reuniones
familiares.

Aparentemente, este uso del amaranto en los rituales paganos aterré a los conquistadores
espafioles y con el colapso de las culturas indias después de la conquista, el amaranto cayo
en el olvido. De lo anterior se desprende que el “huautli” era la planta ceremonial mas
importante para los Aztecas y otros pueblos del México prehispanico, sin embargo con la
llegada de los espanoles, quienes se encargaron de prohibir las ceremonias religiosas,
limitando asi el cultivo de la semilla.

* http://www.amaranto.org. mx/article/view/70/1/10
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Pero la magnifica adaptacion de la planta a nuestros climas y su gran resistencia a las
heladas y plagas, asi como el sentido tradicionalista del pueblo mexicano impidié su
desaparicion.

Comenzando el siglo XVII, la denominacion del dulce de “alegria” que los espaiioles daban
a la confeccion de amaranto tostado, gradualmente se fue extendiendo para nombrar a toda
la planta.

Durante los siglos XVIII y XIX los productores de amaranto fueron llevados de México,
Guatemala y los Andes Peruanos a la India, Africa, Europa y Asia, extendiendo su cultivo
hacia todo el mundo.

Después de la investigacion que realizamos con la empresa el Pavo Real, para saber si
después de tantos afios el amaranto sigui6 siendo un alimento de primera necesidad en
América, sabemos que en sobrevivio solo en pequefias areas de cultivo esparcidas en zonas
montaiosas de México y los Andes. El maiz y el frijol (ambos cultivos procedentes de
América) se convirtieron en dos de los cultivos principales que alimentan al mundo,
mientras que el amaranto pas6 al abandono. Es obvio que la conquista espafiola termind
con el uso del amaranto como un producto de primera necesidad del “Nuevo Mundo™.

Ahora, y después de tantos afios este alimento altamente nutritivo, en la agricultura mundial
apenas se vuelve a redescubrir por la ciencia del siglo XX.

En la actualidad existe una creciente demanda del amaranto y éste ha sido llevado a otros
paises en donde se empieza a desarrollar en pequefias cantidades. Entre los paises que han
empezado a cultivar el amaranto se encuentran la India, China, Pert y Estados Unidos.

Haciendo referencia a la informacion proporcionada por los productores de la olivarera
Tulyehualco, la semilla se utiliza principalmente para elaborar la tradicional “barra de
alegria”, también se emplea para la preparacion de diversos guisos, tamales, atoles, pan,
galletas, granola, etc.

2.2 Zonas de Produccion y Cultivo del Amaranto

Investigando los principales estados productores de amaranto, vimos que la produccion del
mismo y su cultivo se concentra principalmente en pequefias areas de cuatro entidades de la
Republica: Temoac, en el oriente de Morelos; San Miguel del Milagro, Tlaxcala; Santiago
Tulyehualco en la Delegacion Xochimilco del Distrito Federal; en algunas regiones del
estado de Hidalgo, y en San Juan Amecac, Municipio de Atzitzihuacan, en el Estado de
Puebla.

No obstante, cabe sefalar que el cultivo del amaranto no se realiza inicamente en las
regiones antes mencionadas, sin embargo estas son las mas importantes, sobre todo Puebla,
que es considerado como uno de los principales Estados productores de amaranto, debido a
que cuenta con la mayor superficie sembrada a nivel nacional, seguido por los Estados de
Meéxico, Morelos, Distrito Federal, Tlaxcala, Hidalgo, Baja California Sur, Jalisco y
Guerrero.
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La produccion del amaranto en el Distrito Federal se desarrolla principalmente en: Santiago
Tulyehualco, San Gregorio Atlapulco y San Luis Tlaxialtemalco, comunidades
pertenecientes a la Delegacion Xochimilco; San Juan Ixtayopan y Tetelco en la Delegacion
Tlahtiac y San Antonio Tecomitl, Milpa Alta.

Con respecto al MEDIO FISICO los agronomos Omar Rivera y Gerardo Anzurez de la
Universidad Autonoma de Chapingo, mencionan que las especies del género Amaranthus
tienen una amplia distribucion, pues se pueden encontrar desde los climas tropicales hasta
los templados y semiaridos, asimismo comprende un amplio rango en cuanto a
precipitacion, altura y latitud, lo anterior confirma la versatilidad y alto grado de
adaptabilidad del cultivo a todo tipo de terreno. En cuanto a temperatura, esta puede variar
de los 10° y hasta los 30° C para el 6ptimo desarrollo del cultivo de la planta.

Este tipo de planta puede cultivarse en todas las latitudes, desde el nivel del mar hasta
alrededor de 3500 metros de altitud en los suelos de fertilidad media, abonados con una
fuente apropiada de nitrégeno, climas céalidos con precipitacion pluvial de 400 a 1500 mm
por afio. Su caracteristica mas distintiva al respecto es su alta tolerancia a las condiciones
climatoldgicas. En la actualidad se ha encontrado que las Unicas causas que limitan el
crecimiento y rendimiento del amaranto son las plagas y enfermedades, mismas que pueden
disminuir al hacer la rotacion de cultivos.

En la cuenca de México se cultivan dos variedades de esta especie: la roja o morada y
blanca; ambas crecen en climas célidos y templados, suelos fértiles, hiimedos y permeables
resistentes a la sequia. En México se le puede encontrar lo mismo en la Sierra Madre
Occidental y la llanura costera del Golfo de California y del Pacifico en Chihuahua,
Durango, Sinaloa y Sonora, que en la altiplanicie mexicana de Jalisco, Michoacén, Estado
de México, Morelos, Puebla, Tlaxcala y Distrito Federal y en la Sierra Madre del Sur,
Guerrero y Oaxaca.

El periodo de siembra del amaranto esta definido por el inicio del ciclo de lluvias y por la
duracion de la temporada de heladas.

Sefialan también los autores que, los drasticos cambios climaticos se han desplazado las
fechas de siembra de temporal hacia los meses de junio y julio, por lo que el periodo de
crecimiento del cultivo libre de heladas es de 120 a 140 dias aproximadamente. Esta
situacion sefala la necesidad de sembrar variedades de ciclo precoz a intermedio en su
madurez.

En entrevistas realizadas a los productores durante las visitas a las zonas de cultivo, estos
comentaron que existen dos técnicas para la siembra de la semilla del Amaranto, la primera
a través de la siembra directa (chinampas) y la segunda mediante el sistema de transplante;
aunque en la zona productora del Distrito Federal se emplea todavia la primera.

El amaranto puede desarrollarse en 6ptimas condiciones en suelos de tipo: franco, franco
arenoso y franco arcilloso, los cuales deben tener un alto contenido en materia organica,
ademas de ser ligeros y contar con un buen drenaje.
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2.3 Caracteristicas y Especificaciones del Amaranto

Después de haber realizado algunas visitas a los sembradios de amaranto pudimos apreciar
que su apariencia es de hojas anchas, siendo de los pocos "no-pastos" que producen
cantidades significativas de grano de "cereal" comestible. Por este motivo el amaranto
también se conoce como "pseudocereal" para distinguirlo de los pastos que producen grano.

Pudimos percatarnos de que el amaranto crece vigorosamente; resiste sequias, calor y
plagas; y se adapta facilmente a nuevas tierras y ambientes.

El amaranto es un cultivo de hojas brillantemente coloreadas, sus flores son violetas,
anaranjadas, rojas y doradas. Las panojas que pueden medir hasta 50 cm. de largo, se
parecen a las del sorgo. Las semillas, aunque apenas mas grandes que una semilla de
mostaza (0.9 - 1.7mm de didmetro), se producen en cantidades masivas.

Con un contenido de proteina cercano al 16 %, la semilla de amaranto se compara muy
favorablemente con las otras variedades convencionales de trigo (12 -14 %), arroz (7-0%),
maiz (9 — 10 %) y otros cereales de consumo comun.

Algunos de sus contenidos proteinicos son:

EL AMARANTO ES

Alto en fibra dietética.

Alto en calcio y hierro.

Alto en almidon amilopectinado.
Alto en lisina y metionina.

Alto en vitamina C y complejo B.

Alto en grasas poliinsaturadas.

Bajo en gluten.
Fuete: Grupo Nutrisol, S. A. de C. V.

Como se mencion6 anteriormente, la familia de las amaranthaceas constituye un interesante
grupo de plantas que comprende el género Amaranthus, con mas de 60 géneros y mas de
800 especies. Sus granos y hojas poseen valiosos componentes, por lo que se considera un
alimento de gran valor nutricional.

En la Republica Mexicana, existen tres especies diversificadas de amaranto:
- Amaranthus hypochondriacus.

- Amaranthus cruentus.
- Amaranthus troflexus.
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De acuerdo a lo anteriormente mencionado, el tipo de amaranto con el que trabajaremos
sera el Amaranthus hypochondriacus, ya que este tiene transformaciones multiples como la
harina de amaranto, amaranto reventado, jarabes, jaleas u dulce de alegria.

A continuacidn presentamos algunas de las caracteristicas de este tipo de amaranto:

Es una planta herbacea de 1.5 a 2 metros de altura, con tallo ramificado desde la base y
marcado con estrias longitudinales, hojas largamente pecioladas y ovaladas con 15cm de
largo por 10cm de ancho aproximadamente, con numerosas flores rojas o purpuras de 4 a
Scm, unas masculinas y otras femeninas. El fruto es una cdpsula membranosa o coiracea,
esta capsula es pequefia y se abre transversalmente, contiene una sola semilla de color
blanco, café rojizo, lisa y brillante de forma lenticular y comprimida, que mide por lo
general de 1 a 2mm de diametro.

Su ciclo vegetativo es de 170 dias o mas, florece de agosto a septiembre y las heladas
anticipadas pueden destruir las hojas pero nunca afectan el grano. Es un cultivo agotante y
por lo tanto el rendimiento es cada vez mas bajo si se siembra consecutivamente en el
mismo suelo, por esta razon debe practicarse la rotacion de cultivos como frijol y otras
leguminosas.

Por lo tanto el amaranto representa valores nutritivos muy importantes para la alimentacion
humana, pues la semilla contiene un alto valor caldrico, asi como carbohidratos, fibras y
sales minerales, ademas es rica en lisina, aminoacido esencial que se encuentra en la leche.
Sus hojas poseen también un alto contenido en proteinas, calcio, fosforo y vitaminas A y C.
Es una planta con gran adaptabilidad a casi cualquier terreno, y en comparacion con los
cereales, y de acuerdo a la informacion adquirida nombramos las siguientes ventajas:

- Esun cultivo tolerante a la sequia.

- Las areas recomendables para su cultivo son las mismas que las de los cereales
comerciales y los rendimientos y calidad de granos son mas altos, la seguridad
de la cosecha es mayor y el requisito de riego es minimo

- Presenta hojas anchas a diferencia de los cereales por lo que resulta muy util en
la alimentacion humana.

- Crece en una amplia variedad de suelos, pero se prefieren los mas permeables y
sueltos.

2.4 Caracteristicas de las Variedades de Amaranto

A continuacion presentamos algunas de las caracteristicas de las diferentes variedades del
amaranto proporcionadas por SAGARPA:

COLOR DE|COLOR DE |ALTURA DE | DIAS DE | RENDIMIENTO
VARIEDADES PLANTA PANOJA PLANTA(M) MADUREZ |KG/HA
Rojita Verde Purpura 1.50 120-130 1400
Revancha Verde Verde 1.70 140-160 1800
Nutrisol Purpura Purpura 2.50 160-180 2500
Gitana Verde -|Rosa, Coral,
(precomercial) Purpura Verde 1.50 140-160 2000
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2.4.1 Nutricion y Salud

El amaranto posee un alto contenido proteinico, en comparacion con otros cereales como el
arroz, la cebada, el maiz, el centeno, el trigo y la avena; por lo que es considerado como un
producto sustituto, que cuenta con diversos usos en la alimentacion. A diferencia de los
demas cereales que presentan deficiencias en aminoacidos esenciales; el amaranto mantiene
un altisimo porcentaje, de estos aminoacidos que son el factor primordial para el 6ptimo
desarrollo organico y mental del hombre; ademds de tener caracteristicas nutricionales
unicas y que en la lista de los principales nutrientes esenciales, figura como nimero uno;
inclusive sus valores nutricionales son mayores que la propia leche y aun mas que la carne
y los huevos.

Como lo menciona el autor Oscar Guerrero Salas del libro “El Amaranto” se han mostrado
aumentos considerables de rendimientos de la planta durante el cultivo, lo que pudo
lograrse gracias a la aplicacion de pequetias cantidades de fertilizante, asi como del uso de
semillas seleccionadas. Estos antiguos granos, parecen ser capaces de rendir bajo las
condiciones marginales de produccion, tanto como los productos desarrollados por la
ciencia moderna.

De todas las producciones vegetales, ninguna parece tener éxito en tierras altas por ello
estos cultivos pueden jugar un papel mucho mas importante que el que realizan hoy
alimentando al mundo.

Tanto la semilla como los tallos y hojas del amaranto tienen un alto valor alimenticio, por
lo tanto, su consumo puede ser integral y sus cualidades lo hacen un alimento
particularmente recomendable para los nifios, mujeres embarazadas y personas de edad
adulta.

2.4.2 Composicion Nutrimental del Amaranto

De acuerdo con andlisis quimicos realizados, la composicion de nutrientes de las semillas
de amaranto de la especie Amaranthus Hypochondriacus es la siguiente:

COMPONENTE CONTENIDO
Proteina 15al6g
Grasa 37a7lg
Carbohidratos 60.5a64.1g
Fibra Cruda 35a63¢g
Cenizas 25a27g
Humedad 93al04g
Calcio 360.4a375.3 mg
Foésforo 367 a491 mg
Hierro 1.5a3.2mg
Cobre 0.7 mg
Magnesio 270 mg
Energia 391 cal
Tiamina 0.25 mg
Riboflavina 0.29 mg
Niacina 1.15mg
Acido Ascorbico 2.80 mg
Acido palnitico 18.1 %
Acido estedrico 4.6 %

Acido oleico 26.7%
Acido linoleico 49.4%
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Es importante destacar la importancia que le da Oscar Guerrero Salas a la proteina del
amaranto, en su libro; ya que radica en su riqueza de aminoécidos esenciales, cualidad que
la distingue entre otros granos, ya que contiene mas del doble de proteinas que el maiz y el
arroz y de 60 a 80% mas que el trigo.

AMINOACIDOS CONTENIDO
Lisina 5.6
Valina 4.2
Leucina 5.6
Treonina 34
Metionina 2.4
Cisteina 2.2
Tirosina 34
Fenilalanina 3.8

La Universidad Autonoma de Chapingo ha encontrado que el valor quimico del amaranto;
es superior a los cinco alimentos de mayor consumo a nivel mundial como son: maiz, trigo,
frijol, cacahuate y leche de vaca. En la actualidad, se han desarrollado técnicas para extraer
concentrados proteinicos de alto valor que pueden ser usados en la elaboracion de diversos
alimentos para elevar su valor nutritivo.

PRODUCTO VALOR QUIMICO
Maiz 44%

Frijol 35-52%
Cacahuate 52%

Trigo 57%

Leche 72%

Amaranto 75 —78%

La hoja del amaranto contiene una vitamina llamada acido félico. Es una vitamina esencial
para toda la familia y sobre todo para las mujeres en los afios fértiles. La vitamina reduce
hasta 75% de los defectos del tubo neural (defectos de la cara, el cerebro, y la columna
vertebral) en los recién nacidos. Ademads protege contra el cancer de ovario, asi como la
depresion y las enfermedades del corazon. Una consecuencia de la deficiencia del acido
folico en las mujeres embarazadas es la mayor probabilidad de aborto natural o muerte del
bebé (mortalidad infantil). Por lo tanto es recomendable para todas las mujeres en edad
fértil que requieran consumir 400 microgramos de acido félico cada dia, especialmente
durante la etapa periconcepcional. (3-6 meses antes del embarazo y hasta la semana 12 del
embarazo).

2.5 Usos y Aplicaciones del Amaranto
Desde tiempos pasados se le ha dado al amaranto diferentes usos y formas de
aprovechamiento que van desde grano, verdura y forraje, al mismo tiempo ofrece grandes

posibilidades de industrializacion debido a su utilizacion integral; aunque sin lugar a duda
una de las caracteristicas mas importantes del amaranto es, su alto valor nutritivo.
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En una parte de la investigacion realizada con los productores de amaranto en Tulyehualco
nos pudimos dar cuenta de que ellos clasifican al amaranto de acuerdo a sus principales
usos de la siguiente manera

2.5.1 Usos del Amaranto

USOS DEL
AMARANTO
| | |
HOJAS TALLOS SEMILLAS
| |
SOPAS GUIS CONCENT FORRAIJE

ADOS RADO

ALEGRIA HARINA BARRA DE AMARANTO
AMARANTO REVENTADO

TORTILLAS PAN GALLETAS PASTAS

Ademas de los principales usos que se le da al amaranto, tiene una serie de aplicaciones que
van desde dulces artesanales, granola, harinas integrales, alimentos extruidos (frituras),
panificados, pastas; hasta productos mas sofisticados como aceites comestibles, papillas
para bebés, concentrados proteicos, barras energéticas, y alimentos nutracéuticos especiales
para enfermos diabéticos o con cancer.

Gran parte de la importancia del amaranto en el Distrito Federal radica en la potencial
demanda del producto y sus derivados que, ante la oportunidad del mercado que representa
¢sta gran ciudad, los mecanismos de produccion, transformacion y comercializacién por
naturaleza tiene que volverse mas eficientes y rentables, pues la superficie de cultivo y el
volumen de produccién no satisfacen la demanda.

La cadena productiva de amaranto en el Distrito Federal la integran los eslabones
siguientes: proveedores de insumos, produccion primaria, acopiadores, transformadores y
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comercializadores. Existen también dentro de la cadena productiva los eslabones de:
investigacion, transferencia de tecnologia y apoyos financieros.

2.5.2 Insumos

De acuerdo al departamento de Desarrollo Rural de la Delegacion Xochimilco en la
produccion de amaranto la maquinaria que comunmente se utiliza son tractores y
cosechadoras de cereales llamadas “combinadas”, a las que es necesario realizar ajustes
para mejorar resultados, sobre todo en las areas planas de Tecomitl, Tetelco y San Juan
Ixtayopan; para el caso de la zona cerril, se utiliza yunta para las labores del cultivo y en la
cosecha han utilizado la llamada cosechadora combinada-estacionaria, sin embargo ocupa
mano de obra para cortar y alimentar la maquina; cabe sefialar que la semilla no queda
completamente limpia por lo que se necesita de una criba o un equipo que haga esta
funcion. Existe equipo disefiado por la Universidad Auténoma de Chapingo, sin embargo
no cumple alin con las necesidades de los productores en campo.

Los insumos utilizados en la produccion primaria basicamente son fertilizantes de origen
animal o vegetal (compostas) y fertilizantes de origen quimico, como la urea y el
superfosfato triple. Con respecto a insecticidas, se aplican productos de origen quimico
como foley y dragdn, aunque su uso no es generalizado. Existe algunos cultivares donde se
emplea el productos de origen organico para combatir plagas y enfermedades, lo cual
favorece las practicas agricolas con tendencia orgéanica; los herbicidas no se aplican debido
a que la labor se realiza con practicas culturales.

2.5.3 Produccion

De acuerdo al proyecto titulado “Transferencia de tecnologia sustentable de Amaranto para
el D.F. ”, elaborado por el INIFAP en coordinacion con el Grupo PRODUCE, concentrd un
directorio de 74 productores de amaranto; quienes actualmente producen en la zona rural
del Distrito Federal un promedio de 250 toneladas de semilla de amaranto, en una
superficie cultivada de aproximadamente de 200 hectéreas; el tamafio de las parcelas oscila
de 0.5 a 1.0 hectarea, por lo comun utilizan la variedad criolla Ale 215 y el rendimiento
promedio de produccion por hectarea es de 1.27 toneladas.

El amaranto es cultivado de forma temporal; y el uso de maquinaria y equipo (tractores y
trilladoras principalmente) no es generalizado por lo que los métodos para su produccion
datan desde la época prehispanica, donde el uso de chapines para germinar y crecer las
plantulas se sigue realizando a la fecha.

La labor de cosecha es la mayor demandante de mano de obra, consiste en cortar las
panojas de cada planta, ponerlas a secar durante dos o tres dias al sol y posteriormente
trillarlas golpedndolas con varas o pisandolas, para posteriormente ventilar la semilla y
después pasarla por cribas, todas estas actividades se realizan por lo general de manera
manual.

Con respecto a plagas y enfermedades cuando se presentan ataques fuertes emplean
productos quimicos, aunque la tradicion en la regién es la rotacion de cultivos lo que
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permite disminuir la incidencia de plagas y enfermedades, ademds de evitar el
empobrecimiento de los suelos.

El tipo de propiedad que reconoce el Registro Agrario Nacional (RAN) en las zonas de
producciodn es pequetia propiedad y ejidal.

2.5.4 Transformacion

Los productores de amaranto a los cuales entrevistamos para llevar a cabo esta
investigacion coincidian en que una parte muy importante para la culminacion del producto
es la transformacion, ya que aqui se detallan los procesos finales a los cuales tiene que
someterse el producto en cuestion para llegar al punto final al cual se requiere.

* Una vez seca y limpia la semilla de amaranto, puede almacenarse por mas de
diez afos sin perder sus propiedades. Es sorprendente la diversidad de
productos que se pueden obtener de este vegetal. En la actualidad es
aprovechada casi toda la planta, los tallos y hojas tiernas se consumen como
verdura en ensaladas, o como alimento balanceado para el ganado, aunque la
parte mas utilizada es la semilla.

* El grano reventado se utilizan en la industria de alimentos para elaborar las
tradicionales “alegrias”, atoles, galletas, pan, mazapanes, tamales, tortillas,
granola, aguas frescas, botanas y sopas; también tiene aplicacion en cosméticos
y en la industria para la elaboracion de colorantes y plasticos biodegradables.

La industria de la transformacion de los diferentes productos derivados del amaranto en el
Distrito Federal, y refiriéndonos principalmente a los productores de amaranto de
Tulyehualco se caracteriza por ser basicamente a nivel casero, donde el uso de hornos,
estufas, tablas y batidoras son de tipo casero.

Las pequenas industrias que procesan amaranto utilizando equipo y maquinaria son pocas y
se caracterizan por utilizar maquinaria disefiada por ellos mismos y que atin no cumplen las
expectativas que el proceso de transformacion requiere; la organizacion en la
transformacion es de tipo familiar y en su mayoria los productos derivados de amaranto que
se procesan son para la industria de alimentos, ésta agroindustria se encuentra atomizada,
no se tiene un padron de cuantos transformadores existen aunque se cree que son un
nimero menor que en la produccion primaria.

Hay productores que realizan todo el ciclo, desde la produccion, transformacioén y
comercializacion al consumidor directo. La mayoria de la agroindustria de transformacion
se concentra en Tulyehualco.

Cabe mencionar que la materia prima no es suficiente para abastecer la demanda y

transformacion local teniendo que recurrir a la compra de semilla de amaranto de otros
estados comos son Puebla, Tlaxcala y Morelos.
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2.5.5 Consumo

El amaranto se consume en una gran diversidad de productos, aiin cuando toda la planta es
comestible, en el Distrito Federal la semilla es la parte que se transforma y se comercializa.

La forma mas conocida de comer amaranto es como “alegria”, esta palanqueta se ha
diversificado en los ultimos afios al adicionarle otros productos como chocolate, miel, nuez,
pasas, etc., las presentaciones has variado de cuadrados ha pequeiios cubitos en bolsas de
papel celofan. El amaranto se consume también en panes, polvorones, galletas, bombones
de chocolate con amaranto, mazapanes, “cereal” de amaranto, atole, tamales y agua de
amaranto.

Al realizar la entrevista con una familia productora de amaranto en Tulyehualco; los
integrantes de la familia hicieron el siguiente comentario:

“La mayoria de la poblacion que consume amaranto lo relaciona con una golosina, sin
saber que a un bajo costo adquieren un alimento con un gran potencial de proteinas”.

Nos parecié importante poner y destacar este breve comentario, ya que aunque parece ser
insignificante, es muy cierto, pues casi todas las personas que conocemos y/o consumimos
el producto no tenemos conocimiento basto y la informacion de las diferentes bondades que
tiene este producto, y las diferentes formas de consumirlo, por lo que no hay una cultura de
comer amaranto a pesar de ser un cultivo tan tradicional como el maiz y el frijol.

2.6 Comercializacion y Distribucion del Amaranto

En la region de Tulyehualco y Xochimilco existen mas de 30 productores de amaranto, de
los cuales alrededor de un 60% lo cultivan y también llevan a cabo el proceso de venta.

De acuerdo a lo investigado en la empresa “El Pavo Real”, se estima que la produccion
anual de semilla de amaranto es de una tonelada por hectdrea, la cual se obtiene con
sembrar un kilo de semilla solamente, cabe mencionar que los campesinos dedicados al
cultivo del amaranto solo venden una pequefia porcion de esa cosecha a los productores de
dulce ya que estos en ocasiones pagan un precio muy bajo ($8 o $9), el resto de la cosecha
lo almacenan en bodegas esperando que el precio suba o que llegue un mejor postor.

Quienes ademas del cultivo se dedican a la industrializacion del amaranto, aprovechan la
materia prima para desarrollar productos tradicionales como las barras de alegria, tamales,
atoles, entre otros, ademas de nuevos productos que sean del gusto del consumidor. Sin
embargo, la creacion y la venta de estos productos no acaban con el cultivo; por lo que se
puede afirmar que la oferta es mayor a su demanda.

En el libro Fundamentos de Mercadotecnia su autor Philip Kotler define a la
comercializacion como:

“Dotar a un producto de las condiciones y canales adecuados para su venta”
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Partiendo de esta definicion, al analizar las condiciones en las que se encuentra el
amaranto, el equipo ha determinado las siguientes problematicas, al haber sostenido una
conversacion con los productores de la region de la delegacion Xochimilco:

- Falta de conocimiento respecto a la comercializacion de sus productos e incluso
del mercado.

- Problemas de fijacion de precios.

- Competencia.

- Excesiva oferta y poca demanda del producto

De los problemas anteriormente mencionados, el mas importante es indiscutiblemente la
carencia de conocimientos de aspectos relacionados con la comercializacién que impiden a
los productores incrementar sus ventas para hacer crecer sus negocios y para poder ampliar
el producto al comercio internacional.

Pues es importante sefalar que muchas familias dependen tnicamente de esta actividad y
de la cual dependen sus familias.

Existe una heterogeneidad en el desarrollo de este eslabon, encontrando desde
trasformadores a nivel casero que realizan ellos mismos su venta en un cajon donde colocan
las alegrias y sale a vender por las calles, hasta productos que se venden en locales formales
de la region, tianguis, ferias, tiendas naturistas y supermercados.

Cabe mencionar en este sentido los esfuerzos conjuntos de los eslabones de la cadena
productiva de amaranto en el Distrito Federal por conservar e impulsar la tradicional Feria
de la Alegria y el Olivo que se celebra anualmente en la localidad de Tulyehualco, la cual
ha tenido la finalidad de preservar y promover el consumo y posicionamiento de estos
productos, no solo en el Distrito Federal sino también fuera del area metropolitana.

Es necesario mencionar que muchos de los productos de amaranto no son elaborados en el
Distrito Federal, son productos que provienen de Puebla o Tlaxcala, cuya calidad se dice es
menor que los productos que se elaboran localmente, ello debido a que no existen estudios
al respecto.

2.7 Analisis del Amaranto en México

Hoy en dia es importante para toda empresa, las acciones y condiciones que determinen la
demanda, la oferta y el precio con el fin de favorecer el aseguramiento de la rentabilidad
del producto ya que a través de estos factores podemos ver como se esta comportando
nuestro producto.

Estos puntos en algunos casos son importantes para toma decisiones en términos de mejora

del producto y la empresa, es por eso que en este punto analizaremos como esta se esta
comportando el mercado del amaranto.
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2.7.1 Tabla de Produccion Agricola Nacional

El amaranto es un producto que pertenece al sector agricola y en esta tabla se presentan los

principales

productos que produce el pais

por estado; en este caso el amaranto esta

clasificado dentro de la columna que lleva por nombre “resto” y en este capitulo veremos y
analizaremos los estados productores de amaranto para ver cuanto es lo que producen y si
algunos de estos estados exporta el producto.

La siguiente tabla proporcionada por SAGARPA nos muestra el valor de la produccion

agricola por entidad federativa.

VALC_JR DE LA PRODUCCION AGRICOLA POR ENTIDAD FEDERATIVA w4
SEGUN PRODUCTOS SELECCIONADOS
Afos agricolas 1995, 2004 y 2005
(Miles de pesos)
— TOTAL ARROCZ  FRMOL Malz  S0RGO TRIGO CHLE  TOMATE PAPA  AGUA- PLATANO RESTO
e FALAY GRAND GRANO GRANG  VERDE ROJC CATE
(WITCMATE)

2005
Estados Unidos Mexicanos 200 250 590 554 247 30515115 8607 133 4895023 9852016 9914273 7551 118 7 617 150 2 873 187 113 058 £47
Aguascalientss 1407 180 i 71530 445 o TET 60 777 1520 500 D 1170482
Baja Califormia @501 780 ] 1025 118456 783 682 70347 1575630 5544 262 0 4037 408
Baja California Sur 2409 518 i 44322 7255 30511 756579 B43081 120817 3329 D 571374
Campsche 1151008 83333 513 032 18 904 o 36174 B4 107 L1} 1963 1290 403 078
Coahuila de Zaragoza 328 3T [i 33 284 5710 24321 43078 72744 3071 0 D 2776138
Coma 2780042 44085 247 0473 0 a2 480 102 853 il 1314 308831 21389042
Chiapas 10857 367 3068 2538995 43543 318 G@T24 68330 FTO016 B541 1360842 6267564
Chihuahua 10 883 030 o B40830 80555 04327 1484300  E3TEZ 600070 0 D 7262542
Distrito Federal E78 367 [i 13418 0 0 1108 35 230956 0 0 870
Durango 3253 074 i 383033 17270 23658 205503 15710 25865 20612 0 2128418
Guanzjuato 2642 731 i 1415204 1504576 1126350 265627 49680 385541 4171 D 4860621
Guemsro BE1365 BI 2812130 71801 0 308X TOTI3 0 30807 128021 3 @52 608
Hidalgo 3500 875 i DpES 200 7SO0 10G23 127403 49832 10454 13562 36 2123029
Jaisco 14577033 15625 374015 2864561 275225 431085 GB11E72 133231 41100 124773 8827783
MEsico 10233141 2118 2051 321 224D  STO07 23230 213641 TITEE2 DBTTT  2E05 6 ED1 640
Michoacsn de Ocampo 18711230 BBO7TG 1802680 511877 321057 178144 467088 2500216063740 184246 570221
Marelos AEITO3 30025 170371 246 105 2123 £400 201033 5880 18B7T2 538 2025108
Nayart JET5808B  TF1004 185358 322423 0 130017 B3 BT 60 30037 B2 138 27D 684
Muswo Ledn 200 717 i 107373 143220 56723 100420 00680 984700 27155 D 1428134
Dawaca T 284 97TE 2089 1480874 &4 TET 24 8BS 118660 127 583 4442 13482 21238 5072479
Fuebis & 418 341 i 32 258 Eo45 110237 192833 171370 70312 20051 4348000
Cuerétare Arzaga E23 106 ] a2 958 3554 45783 I TEa il 2218 1] 452 555
Cuintana Roo 038 A0S i 065 o 585 2620 ] 72 T8 B2 205
San Luis Potosi 4 B33 472 1} 10771 1070 587455 614072 L1} 1 0DED 0 3012823
Sinalea 17010238 15208 522006 132050 1647032 2030647 1548230 5278 1190 3601112
Sonora 11 189 282 ] 34332 1887 561 22DE3T 286648 1417220 638 0 7265483
Tabasco 3022114 72042 25 314 o 33073 1278 o 737 1108946 1501 BN
Tamaulipas TOET 08D 12248 2328 521 0 T43835 481084 0 5412 0 3431023
Tlaxeala 1203 540 [i 0 176 758 623 513 91051 0 0 617309
‘eracnuz de Ignacio de |a Liswe 18021854 05285 79 352 725 200725 163060 280048 20507 424934 12 800487
Yugatin 1 £28 807 i 0 o 3.1IN 20 454 D 22642 2330 1564 E73

5383 304 o 2121 21417 1702040 350572 @5512 1608 D 1788582

MOTA: La informacien se refiere a cultivos genéricos. Los productos selectionados san los mas relevanies de acuerdo con su paricipacksn en el valor de la produceion
FUENTE: SAGARPA. Sistama ge Informacian Agropecuans de Consuta, 1080-2005 FSIACON]. Mexica, DF, 2006,

Los principales estados productores de amaranto que se analizaran son los siguientes:

- Distrito Federal.

0 Xochimilco

- Hidalgo
- Tlaxcala.
- Puebla.

En menor importancia se cultiva también en:

- Estado de México.
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- Qaxaca.

- Michoacan.
- Chihuahua.
- Durango.

- Hidalgo.

- Nayarit.

2.8. Produccion Nacional de Amaranto

PRODUCCION
CLASE DE ACTIVIDAD, FAMILIA Y BE'DAD VALOR ,\PAFE%%O
PRODUCTOS ELABORADOS MEDIDA | CANTIDAD

(LS 0% resos

COMPLEMENTOS NUTRICIONALES 1063208
PROCESADOS
ALGAS TONS | 758 29087 38373.351
AMARANTO? TONS | 9880 320000 | 32388.664
CEBADA TONS  [6229 22240 3570.397
AJO EN CAPSULAS KGS 40420 3468 85.799
GERMEN DE TRIGO TONS [ 447 5665 12673.378
GRANOLAS KGS 902000 | 19171 21.254
LINAZA TONS  |98139 324267 | 3304.160
NOPAL TONS  [1185 3671 3097.890
SALVADO KGS 17405 60 3.447
SOYA TONS  [8554 57755 6751.812
TRIGO INTEGRAL TONS | 785 1934 2463.694
AVENA TONS  [11330 119938 | 10585.878
OTROS 155952

Como se podré observar en esta tabla la produccion nacional anual del amaranto reventado
es baja, ya que las cifras demuestran que se producen 9880 toneladas y cada tonelada cuesta
alrededor de $32,390.00 y el precio por kilo de amaranto reventado estaria alrededor de

$32.39 kg.

2.8.1 Ventas de Amaranto Reventado en el Mercado Nacional y Extranjero

Esta tabla demuestra que la mayor cantidad de ventas del amaranto reventado esta
destinado al mercado extranjero teniendo ventas anuales.

? http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2004/cuadros/anemanu_01.xls
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VENTAS NETAS
CLASE DE ACTIVIDAD, FAMILIA Y | UNIDAD DE
PRODUCTOS ELABORADOS MEDIDA TOTAL MERCADO
CANTIDAD VALOR NACIONAL | EXTRANJERO
(MILES DE PESOS)
COMPLEMENTOS NUTRICIONALES 1060228 700869 359359
PROCESADOS
ALGAS TONS 727 27831 21442 6389
AMARANTO? TONS 9880 320000 20000 300000
CEBADA TONS 6177 21970 21970 0
AJO EN CAPSULAS KGS 40420 3468 3468 0
GERMEN DE TRIGO TONS 447 5665 5665 0
GRANOLAS KGS 902000 19171 19171 0
LINAZA TONS 98012 323687 275575 48112
NOPAL TONS 1185 3671 3100 571
SALVADO KGS 17045 60 0 60
SOYA TONS 8378 57558 55399 2159
TRIGO INTEGRAL TONS 784 2001 2001 0
AVENA TONS 11328 119910 119910 0
OTROS 155236 153168 2068

2.9. Importaciones Mensuales del Amaranto, Precio y Cantidad

Las siguientes tablas proporcionadas por INEGI presentan las cifras de los productos que
importa México y entre ellos esta el amaranto, como se puede ver el amaranto se esta
importando a un precio promedio de $38.359 kg.

En esta tabla que nos proporciono el INEGI en unos de sus estudios que realizo se ve
claramente que hay mas exportaciones del amaranto reventado y en menor cantidad se
realizan importaciones del mismo producto.

Y también se observa que le precio de importacion del amaranto es mas caro y eso les
beneficia a la produccion nacional.

MATERIAS PRIMAS Y AUXILIARES CONSUMIDAS
TOTAL PRECIO IMPORTADAS
CLASE DE ACTIVIDAD, FAMILIA Y |UNIDAD DE MEDIO
MATERIAS PRIMAS Y AUXILIARES MEDIDA VALOR VALOR
CANTIDAD | (MILES (MILES DE
DE (PESOS) PESOS)
PESOS)
CLASE 311999 ELABORACION DE 1483144 234284
OTROS ALIMENTOS
SEMILLAS Y OTROS PRODUCTOS 348696 38471
VEGETALES
AVENA KGS 2089250 7892 3.777 0
SALVADO KGS 235293 400 1.700 0
SOYA KGS 5826430 17337 2.976 0
ARROZ KGS 782250 2919 3.732 0
CEBADA KGS 1554534 4816 3.098 0

* http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2004/cuadros/anemanu_01.xIs
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LINAZA KGS 5355660 160605 29.988 0
AMARANTO® TONS 6061 151529 25000.660 38359
ALGA MARINA KGS 18950 1317 69.499 0
ALGA ESPIRULINA KGS 1130 73 64.602 0
NOPAL KGS 6300 23 3.651 0
OTRAS 1785 112

2.10 Produccion de Amaranto por Estado

En los siguientes puntos se muestran tablas de la produccion de amaranto proporcionadas
por INEGI por estado en donde se muestra claramente al DF y Tlaxcala como principales
productores de amaranto, donde la delegacion Xochimilco tiene una importante presencia
de produccion ya que de toda la produccion de amaranto del DF Xochimilco cubre casi el

75% de esta produccion.

2.10.1 Distrito Federal®

TIPO VOLUMER VAaLOR
CULTIVO [Toneladas) [Miles de pesos]
TOTAL RIEGD TEMPORAL TOTAL RIEGDO TEMFORAL
DISTRITO FEDERAL NA MNA MNA 9631355 3348736 65282619
CULTIVOS CiCLICOS W RA A 477 6182 3300466 1475715
[8iZ GRAMND 94106 o0 94106 ErRAnE] oo ErR K]
AVEMNA FORRAJERA YERDE 145,739.6 o0 1457396 a0,0649.1 oo &0,0649.1
EEO [JARAMARGD O WEZA) BER.S o0 BESS a7v1s oo av1s
ARMARARTO 1452 0.0 1452 19676 a0 1967 6
ELOTE 2e20.0 o0 2e200 20472 oo 20472
FESTO DE CULTIVOS CICLICOS W [ [ 3883610 J30MEE 58,3143
DELEGACION XOCHIMILCO NA NA NA 21.516.7 199.602.0 1n.914.7
CULTIVOS CICLICOS A, L) L 208223 199,602.0 12202
MAIZ GRAND avhy oo aveT 2E2ZT0 oo 2EEY0
AVEMNA FORRAJERA YERDE 51257 oo 1267 17665 oo 17656
EEQ [JANAMARGO O YWEZA) 2505 0.0 2505 e ] 0.0 224
AMARANTO 20,0 0.0 20.0 11200 0.0 11200
ELOTE 320 oo 20 E353.0 oo B350
RESTO DE CULTIVOS CiCLICOS e MA MA 2043083 133,602.0 47043
7
2.10.2 Tlaxcala
TIFO YOLUMER WALOR
CULTIVO [Toneladas) [Mliles de pesos)
PIURICIFIO TOTAL REGD TEMPORAL TOTAL RIEGD  TEMPORAL
AMARANTO 130.0 360 1540 19220 JET.2 15702
MATIWITAS 130.0 60 1540 19220 IET.2 1570.2
RESTODE CULTIVOS CICLICOS af RIA RIA MA 8,392E 80026 3800

> http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/proyectos/censos/ce2004/cuadros/anemanu_02.xls
8 http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/cem05/info/df/m013/c09013 10.xls
7 http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/aee06/info/tlax/c29 10.xls
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2.10.3 Puebla®

TIFD WOLUMER waLOR
CULTIVD [Toneladas) [Mliles de pesos)
RIS TEIE TOTAL RIEGO TEMFORAL TOTAL RIEGO TEMPORAL
MURICIPID
ARMABRANTO zZEn 0.0 2.218.0 BETZ0 (X E8720
¥ CHOLULA 1,200.0 0.0 1,200.0 4,200.0 00 4,300.0
ATLIXCO oo oo 0.0 4400 o0 4400
HUAQUECHULA 40.0 0.0 40.0 160.0 00 1600
SAM ANDRES CHOLULA, 5.0 0.0 15.0 0.0 00 B0.0
=AM FELIFE TEOTLALCINGD 0.0 0.0 30.0 1200 0.0 120.0
SAM MARTIM TERMELUCAR 0.0 oo 10.0 40.0 o0 40.0
SANRATIAS TLALANCALECA 5.0 0.0 15.0 &0.0 00 B0.0
SAM SALYADOR EL YERDE a0.0 0.0 20.0 3200 00 3200
TOCHIMILCO 00,0 0.0 00,0 3E00.0 0.0 3,E600.0
vl 1ZUCAR DE MATAMOROS 10180 0.0 1018.0 40720 00 40720
ATZITZIHUACAN 5200 0.0 E20.0 27200 00 27200
COHUECAR 3380 0.0 3380 13520 00 13520
Wil TECAMACHALCO 0.0 0.0 0.0 il 00 on
TLACOTEFEC OE BEMITO JUAREZ oo oo 0.0 oo o0 o
: 9
2.10.4 Hidalgo
TIPO WOLUMER waLOR
CULTIVGO [Toneladas) [Pezos]
DISTRITO TOTAL FIEGO TEMFORAL TOTAL RIEGO TEMPORAL
FAURICIFIO
AMARANTO 2100 21.00 0.00 199,500.00 199,500.00 0.00
063 MIEGUAHUALA 200 .00 0.00 193,500.00 193,500.00 0.00
RAHEUAHIALA
DE JUAREZ 2.00 2.00 0.00 7E,000.00 76,000.00 0.00
PROGRESO
DE OBREGOR a.00 3.00 0.00 265,500.00 26,500.00 0.00
TEZOMTEFEC
DE ALDAMA, 4.00 4.00 0.00 38,000.00 3£,000.00 0.00

¥ http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/ace05/info/pue/c21 10.xls
? http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/ace04/info/hgo/c13_10.xIs
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2.10.5 Oaxaca'®

' http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/aee06/info/oax/c20_10.xls

" http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/aee00/info/cam/c04_09.xls

WOLUMER WALOR
CICLO .
CULTIVD [Toneladaz] [Miles de pesos)
TOTAL RIEGO TEMFORAL TOTAL RIEGO TEMFPORAL
FRIMAYERA-VERAMD 2005/05 LS A, A, 16585 67166 274 T40.54 1410 930.82
MAIZ GRAMND 442 #09.67 44 127.30 298 68237 1101 03513 12114132 A73892.80
FRIOL 22 E2T.E2 4 44245 12179.38 218 154.07 44 07262 17407529
TOMATE ROJO [NTOMATE] 501692 477292 242.00 4584358 44 60209 1240580
CHILE YERDE E 04522 143020 4 615.02 7526718 ¥ 23500 B2 02218
CEBEOLLA 1025.00 102300 0.0n 4 25150 4 25150 0.on
MaiZ FORRAJERD EM YERDE 12 850.00 14 850,00 4 000,00 5 E55.00 4 485.00 1200.00
S0RGO FORRAJERD EM YERDE 17 474.00 1120000 E 27400 Gyzz20 2 3e0.00 23220
AVEMA FORRAJERA ER YERDE 12 387.00 10 702,00 1673.00 4 24150 243200 T80
EJOTE TEIE0 TEZE0 0.0n ZEZZE0 JEzZE0 0.on
FAFA T40.35 0.0n T40.35 4 442.10 0.0n 4 442,10
CEEADA FORRAJERS EMNYERDE E 02250 E000.00 2280 184126 1800.00 .25
COL (REFOLLO) a75.00 a75.00 0.0n 2E25.00 2E26.00 0.on
FLORES 124.20 424.20 0.00 143550 143550 0.00
ARROZ FALAY 101632 0.00 101632 206295 0.00 206295
GLADIOLA 132.00 132.00 0.00 1134.00 1134.00 0.00
ALFISTE 33888 0.00 33888 115218 0.00 116218
FEFIMNO 130,00 130,00 0.00 540.00 A30.00 0.00
CEEBaDA GRAMO 151.80 44.00 107.20 37708 96,80 28028
CAMOTE 45.00 45.00 0.00 2100 a1.00 0.00
JIC AR 120.00 120,00 0.00 360.00 36000 0.00
ZAMNAHORA 120.00 120,00 0.00 360.00 36000 0.00
AFRVEJON 3240 0.00 3240 12960 0.00 12360
CILANMTRO 3000 30.00 0.00 E0.00 E0.00 0.00
AMARANTO 4.00 4.00 0.00 5200 5z.00 0.00
EEO [JANAMARGO O YEZA) 2650 26.50 0.00 3060 3060 0.00
11
2.10.6. Campeche
CULTIVO TOTAL RIEGO TEMFORAL
JTOMATE 1361 1741 12.0
MELOM 133 13.3 -
CALAEAZA 15 15 -
SORGO GRAMNO 58810 4.0 8770
SO, 8.0 a0
CHILE JALAPEFID 27425 10 2715
CHILE Ha&BAMNERDO .0 T.0 -
CHILE DULZE 20 20 -
CACHUATE E10 1o a0.0
JARAICA 2830 2830
JIC AR, 120 12.0
AALRANTO 260 26.0
PEFIMO 165 9.5 7.0
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2.10.7 Chiapas'

af Comprende: garbanzo, trigo, col, amarantoy hort

bi Se refiere a superficie plantada en produceidn,

o Representa el avance de esta labor almes de ma

df Incluye platana macka.

ef Comprende: ciruela espafiola, chicozapate, coc
zarzamora.

FUEMTE: Secretaria de Agricultura, Ganaderiay De

TIPO, SUPERFICIE SEMERADA SUPERFICIE COSECHADA

EULTIVO Y TOTAL RIEGD TEMPORAL TOTAL REGD  TEMFORAL
DISTRITO

RESTO DE CULTIVOS CICLICOS af 1351 115 1236 1344 115 1223

02 SAN CRISTOBAL DE LAS CASAS BE6 &0 L BE6 &0 L

03 CORIT AN DE DORINGUEZ B53 35 B15 B53 36 B15

04 VILLAFLORES 25 . 25 25 - 25

10 SELVA 7 - 7 0 : :

lizas.
2o de 2000,
agua, quayaba, macadamia, mandarina, pimienta garda, perdn pifia, tamarinda, tejocate, zapate negray

arrolla Fural, Subdelegacion de Agricultura,

2.10.8 Grafica Nacional de Produccion de Amaranto

De acuerdo la pagina de Internet oficial del amaranto las zonas de produccion y cultivo de
amaranto son las mismas de la época precolombina. Puebla es el mayor productor de
amaranto en México con el 47% de la produccion nacional, le sigue de cerca Morelos con
20% Tlaxcala 17%, el Distrito Federal 8%, el estado de México 5% y Guanajuato con el

2%,

respectivamente. '

17% m 20 % Morelos
0,
20% 8% O 17% Tlaxcala
= B 8% D.F.
——1 2%

1% W 5 % Estado de

Mexico
479 @ 2 % Guanajuato
0
m 1 % Otros menor

Cantida
d

@ 47 % Puebla

2 http://www.inegi.gob.mx/est/contenidos/espanol/sistemas/aee00/info/chs/c07 10.xls
" http://www.amaranto.org.mx/article/view/70/1/10
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2.11 Precio Nacional del Amaranto (Reventado, Harina, Barra)

Los precios nacionales del amaranto investigados en la pagina de SAGARPA son los
siguientes:

2.11.1. Al consumidor final"

Concepto Costo(9$)
Palanqueta/Barra tradicional. 4.00
Harina de Amaranto 60.00
Amaranto reventado venta tiendas Kg. | 50.00

2.11.2. Al mayoreo

Concepto Costo(8$)
Palanqueta/Barra tradicional. | 2.50
Harina de Amaranto 50.00
Amaranto reventado. 32.39

2.11.3 Determinacion de precio del amaranto reventado nacional como Cereal

Valor de la produccion = precio x cantidad del producto

Una tonelada (1000 Kg.) de semilla de amaranto procesada en amaranto reventado se
transforma en 26.32 sacos de 38 kilos, cada saco se vende a $1,230.77 y cada kilo se vende
a $32.39kg.

Valor de la produccion = $1,230.77 (26.32) = $32,390. 00

Beneficio Bruto = Valor de la Produccion - Costos Totales
Beneficio Bruto = $32,390.00 - $20,000.00=$ 12,390.00

Razon Beneficio costos:

Beneficio Bruto/ Costo Total.
$12,3900.00/$20,000.00 = 62 %

Razon Beneficio ventas:

Beneficio/ Valor de la Produccion
$12,390.00/ $32,390.00 = 39%

Nota: esta forma de determinar el precio fue proporcionada por la SAGARPA.

' http://www.sagarpa.gob.mx/dlg/df/planrectoramaranto
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2.12. Conclusion

En nuestro pais el producir y comercializar el amaranto desde los aztecas ha sido de gran
importancia, ya que ha sido un alimento que ha transcendido y que hoy en dia es usado para
diferentes usos.

En este capitulo conocimos quienes eran los principales estados productores y
comercializadores del amaranto a nivel nacional, conocimos el proceso de produccion y
que existen factores que pueden perjudicar la produccion de este alimento.

El amaranto es un alimento con alto nivel de nutriciéon, ya que es un de los productos con
mayor cantidad de vitaminas y que puede ser utilizado para prevenir enfermedades y es
recomendado para que los consuman las mujeres.

Hoy en dia debemos de conocer e identificar cuales son los beneficios para poder
comercializar este producto, y asi hacer frente a la competencia del mercado extranjero,
ofreciéndoles un producto con mayor calidad y con los mejores procesos de produccion.

No obstante no debemos olvidar que somos un pais productor de amaranto y que podemos
competir con cualquier tipo de mercado, siempre y cuando las propiedades nutricionales de
nuestro producto no cambien, ya que son la parte fundamental para hacer la diferencia con
otros productores
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CAPITULO 111
ANALISIS DEL PAIS META, ANALISIS DEL COMERCIO EXTERIOR DE
MEXICO Y EL MERCADO DEL AMARANTO

Este capitulo el equipo ha decido dividirlo en tres partes, en la primera parte hablaremos del
pais y estado a donde queremos exportar el amaranto reventado, en la segunda parte
hablaremos acerca del comercio exterior de México y la parte tres tratara acerca del
mercado del amaranto.

El mercado de Estados Unidos resulta interesante para el exportador mexicano por una
variedad de razones: la cercania geografica, la rentabilidad del mercado, el mercado latino
en general y los beneficios arancelarios proporcionados por el Tratado de Libre Comercio
TLCAN.

Es por eso que en este capitulo analizaremos el pais y el estado a donde queremos
comercializar el amaranto reventado y que en este caso el pais seria Estados Unidos de
América y su estado Houston, Texas.

Conoceremos también cuales son los principales sectores a los que importan a este y cuales
son los principales hacia donde exporta estados unidos, mostraremos y analizaremos su
balanza comercial nacional y comparada con México

Competir en los mercados internacionales requiere cada vez mas de conocimiento y
preparacion. Hoy las empresas que quieren exportar sus productos necesitan conocer no
solo en que mercados pueden colocar sus productos, sino también que es lo que los
consumidores de esos mercados esperan de las mercancias que adquieren, pero sin antes
haber analizado las cifras de comercio exterior de México.

Un punto muy importante que debemos tomar en cuenta es ver los habitos de consumo de
nuestros consumidores, ya que el comercializar el amaranto reventado a los
estadounidenses puede ser dificil y talvez no aceptado.

Para poder comercializar un producto en el extranjero seria importante tomar en cuenta el
nimero de habitantes México americanos, ya que ellos podrian ser los principales
consumidores de nuestro producto por que ya lo conocen y Ademads es un producto que no
es nocivo para la salud.

Cabe mencionar que el amaranto reventado es un alimento procesado y que tiene muchos
beneficios, ademds estos alimentos estdn siendo demandados en el mercado extranjero y
estados unidos es el principal importador de este tipo de productos, compararemos los
precios del amaranto para ver cual es la variacion con el precio mexicano.
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3.1. Estados Unidos de América

[E=MAPRVESTEOM - [ [ T N I b ] r——
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El nombre oficial de este pais es Estados Unidos de América (United State of América); es
un pais integrado por 50 estados, un distrito y su capital es Washington DC-

3.2. Poblacion

La poblacion de estados unidos esta compuesta de la siguiente forma:
* Nacionales 83%
* Extranjeros 27%

El porcentaje de poblacion extranjera se desglosa a continuacion:

América Latina 51%
Asia 27%

Europa 16%

Resto del Mundo 6%

La poblacion mexicana se encuentra dentro del rubro de América latina y actualmente tiene
el 21.30% de la poblacion tomando en cuenta que el 51% es el 100% de hispanos, esta
informacion fue proporcionada por un agente aduanal de la CAAAREM vy es por todo el
pais.

La industria de este pais se basas en la explotacion de acero, aluminio, cobre y acido
sulfirico; asi como en la fabricacion de: automoviles, neumaticos, textiles, plasticos,
fertilizantes, etc.

En cuanto a la agricultura se pueden mencionar entre sus principales cultivos: el maiz,
trigo, papas, algodon, cacahuates, tabaco, naranjas, soja, jitomates, cafia de azlcar, y
actualmente amaranto.'” También se dedican a la crianza de ganado bovino, porcino y a la

' Fuente: México: World Trade Atlas, Secretaria de Economia (2007)
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pesca. Los recursos minerales con los que cuenta este pais son petroleo, carbon, hierro,
. . . . 16
cobre, plomo, zinc, bauxita, fosfatos, uranio, molibdeno, oro.

3.3. Moneda
- 10.86usd (periodico reforma 16/07/07)
3.4. Participacidn en organismos internacionales

Estados Unidos se caracteriza por pertenecer a la gran mayoria, de Organismos
Internacionales como son los siguientes:

APEC, ARF (dialogue partner), AsDB, ASEAN (dialogue partner), Australia Group, BIS,
CCC, CE (observer), CERN (observer), CP, EAPC, EBRD, ECE, ECLAC, ESCAP, FAO,
G-5, G-7, G-10, IADB, IAEA, IBRD, ICAO, ICC, ICFTU, ICRM, IDA, IEA, IFAD, IFC,
IFRCS, IHO, ILO, IMF, IMO, Inmarsat, Intelsat, Interpol, I0C, 1I0OM, ISO, ITU,
MINURSO, MIPONUH, NAM (guest), NATO, NEA, NSG, OAS, OECD, OPCW, OSCE,
PCA, SPC, UN, UN Security Council, UNCTAD, UNHCR, UNIKOM, UNITAR,
UNMEE, UNMIBH, UNMIK, UNOMIG, UNRWA, UNTAET, UNTSO, UNU, UPU,
WCL, WHO, WIPO, WMO, WTO, zC."

3.5. Importancia del Comercio en Norteamérica

Dentro del seminario que nos impartieron en bancomext que llevaba por nombre
“relaciones Comerciales con Estados Unidos” nos proporcionaron las cifras que a
continuacion presentamos ya que son muy importantes por que como podemos observar el
mercado hacia donde queremos acceder es muy amplio y es una de las potencias mundiales.

Estados Unidos es la region de mayor importancia comercial para la economia de México y
para muchos otros paises, pues participa con mas del 20% del comercio mundial (2.9
millones de millones de dolares ha el 2006

Desde la entrada en vigor del TLCAN, el comercio bilateral México-EE.UU. ha crecido y
eso ha beneficiado a la mayoria de los sectores.

El producto interno bruto o producto interior bruto (PIB) es el valor total de la produccion
corriente de bienes y servicios finales dentro del territorio nacional durante un periodo de
tiempo determinado, que generalmente es un trimestre o un afio.'®

3.6. Producto Interno Bruto por Estado (2006)
1. California: 1,446 miles de millones de dls.

' www.mapquest.com

'7 Seminarios “Establecimiento y Operacioén de Negocios en los Estados Unidos: Aspectos Préacticos y Juridicos-
Exportaciones e Inversiones”
1% es.wikipedia.org/wiki/PIB
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2. Nueva York: 821 mil millones de dls.
3. Texas: 813 mil millones de dls.

4. Florida: 550 mil millones de dls.

5. Illinois: 499 mil millones de dls.

6. Pennsylvania: 449 mil millones de dls.
7. Ohio: 403 mil millones de dls.

8. New Jersey: 397 mil millones de dls.
9. Michigan: 365 mil millones de dls.
10. Georgia: 320 mil millones de dls.

Como se puede observar los estados de California, New York y Texas, son los que tienen
el mayor PIB y esto nos puede beneficiar por que la demanda y la oferta de nuestro
producto puede aumentar, sus industrias se encuentran bien establecidas a diferencia de
otras y nuestro producto puede ser bien aceptado.

3.7. Analisis de la Economia de Estados Unidos

Al hablar de la economia estadounidense sin duda, hablamos de una economia que se
encuentra intimamente interrelacionada con el comportamiento de la economia global y de
los mercados financieros internacionales. En este sentido, durante los tltimos afios EE.UU.
se ha visto favorecido por la amplia liquidez de los mercados financieros y bajas tasas de
interés para financiar su creciente déficit comercial y de cuenta corriente.

A raiz de los ataques del 11 de septiembre y las caidas de la bolsas de Nueva York, la
economia entré en un proceso de desaceleracion y recesion el cual se dio por terminado a
principios del afio 2003 esto fue mencionado en el seminario impartido por BANCOMEXT
y que a partir de ese afio los EE.UU. han registrado un fuerte crecimiento econdmico.

Este fuerte crecimiento econémico que ha observado EE.UU. en los ultimos tres afios ha
estado soportado e impulsado por substanciales ganancias en la productividad de la mano
de obra, crecimiento en la inversion por parte de las empresas y el continuo incremento en
el consumo.

En lo que respecta a las empresas, las utilidades han venido creciendo durante los Gltimos
tres afios, impulsadas principalmente por fuertes avances en la productividad. La situacion
financiera de las empresas es en general sana, con ventas en expansion y costos de
financiamiento que continuen relativamente bajos, lo que ha impulsado la inversion
principalmente en equipo y software.

Como excepcion a lo antes mencionado, las industrias de las aerolineas y automotriz
enfrentan problemas estructurales de competitividad y altos costos de mano de obra,
beneficios médicos y de retiro que las tienen en una situacion de alta fragilidad.

Por lo que se refiere al consumo, la situacion de las familias se considera relativamente
sana por la fortaleza del mercado laboral antes mencionada, el continuo incremento en el
ingreso disponible que ha venido creciendo en promedio un 5% anual durante los tres
ultimos afios y por el valor de sus activos con relacion al nivel de deuda que mantienen.
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3.8. Situacion Econdomica de EUA.

La economia estadounidense como ya sabemos es fuerte, diversa, tecnologicamente
avanzada y estable. Es de vital importancia mencionar que a pesar de los ataques que sufrio
EUA el 11 de septiembre del 2001, esta nacion mostrd la fortaleza y gran resistencia
economica que posee y in duda este pais posee la economia mas poderosa del mundo.

3.8.1. Caracteristicas principales de la economia de estados unidos

* Los Estados Unidos, EE.UU. representan la economia mas grande vy
tecnoldgicamente mas avanzada del mundo.

* En esta economia, las empresas gozan de gran flexibilidad para invertir, despedir y
contratar trabajadores, asi como desarrollar nuevos productos. Las empresas
estadounidenses se encuentran a la cabeza de los avances tecnologicos,
especialmente en computadoras, equipos médicos, aeroespaciales y militares.

* El rdpido avance de la tecnologia ha generado que se desarrolle en los EE.UU. un
mercado laboral de dos niveles. Uno sin suficiente educacion y capacitacion con
bajos salarios y beneficios y el nivel alto que esta bien capacitado y pagado.

3.9. Recursos naturales

Los principales recursos naturales con los que cuenta EUA son en su mayoria metales:
cobre, plomo, molibdeno, fosfatos, uranio, bauxita, oro, hierro, mercurio, niquel, potasa,
plata, carbon, tungsteno, cinc, petroleo, gas natural, estaiio

3.10. Productos agricolas

En cuanto a productos agricolas y ganaderos EUA cuenta con enormes extensiones de areas
fértiles que dedica a la agricultura y cultivo en muchas areas, siendo sus principales
productos: trigo, granos, maiz, frutas, vegetales, algodon, carne, pescados, lacteos y
madera. Ademas, posee importantes yacimientos de carbon, petroleo y diversos minerales.

3.11. Principales industrias

El poder industrial lider que tiene en el mundo, muy diversificado y avanzado
tecnologicamente, como es el petroleo, acero, vehiculos a motor, aerospacial,
telecomunicaciones, productos quimicos, equipos electrénicos e  industrias
agroalimentarias.

Sus industrias son altamente diversificadas y punta de lanza en materia tecnoldgica,
principalmente en las areas de energia, petrdleo, hierro, vehiculos automotores, tecnologia
aeroespacial, telecomunicaciones, quimica, electronica, procesamiento de alimentos, bienes
de consumo, madera y mineria.
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Cabe destacar que para EUA en el area de las artes y el entretenimiento, al poseer una
grandisima industria cinematografica y de television le genera miles de millones de ddlares
cada afio; siendo esta industria una de las mas importantes para este pais.

En todos los aspectos econdmicos, las empresas americanas o son las primeras o son de las
primeras en lo que se refiere a la tecnologia, especialmente en ordenadores, equipos
médicos y técnicas aeroespaciales, aunque esta ventaja se ha ido acortando desde la
Segunda guerra Mundial.

El avance en tecnologia sobrepasa con largueza el gradual desarrollo del 'mercado laboral
de dos niveles', en el cual los del nivel inferior carecen de la educacion y de la formacion
profesional de los del nivel superior y cada vez mds, no consiguen aumentos salariales,
seguridad social y otros beneficios.

Las empresas y negocios estadounidenses gozan de gran flexibilidad comparadas con
Europa Occidental o Japén en cuanto a decisiones como aumentar capital, despido de
trabajadores o desarrollo de nuevos productos. Al mismo tiempo, deben enfrentar altas
barreras en la competencia contra sus rivales econdmicos y la creciente entrada de
empresas extranjeras.

En esta economia orientada hacia el libre mercado, individuos y empresas toman las
decisiones mientras que el gobierno compra todos los bienes y servicios en los mercados
privados.

Cuando hablamos de EUA como un pais potencial, también se habla de sus marcados
problemas econdmicos por una inversion insuficiente en infraestructura, los altos costos
médicos para la poblacion de la tercera edad, déficit comercial y el estancamiento de los
ingresos familiares, sobre todo en los grupos mas bajos.

La nacion estadounidense también se ve afectada por el estado de los mercados mundiales y
sigue atenta los problemas financieros de otros paises.

En su economia orientada al mercado, la iniciativa individual y las firmas comerciales
toman muchas de las decisiones y las compras del gobierno, tanto de servicios como de
productos se hacen en el mercado libre.

La industria de alimentos y bebidas ocupa el primer lugar entre todas las industrias de
manufactura en los estados unidos. Entre las principales lineas de productos destacan:
dulces botanas, productos deshidratados, refrescos, salsas, botanas, condimentos, verduras
procesadas, bebidas alcohélicas, cereales y abarrotes en general.'”

La industria de alimentos y bebidas esta integrada por cuatro sectores nos comenta el
agente aduanal de Braniff, uno que es el manufacturero, dos los mayoristas, tres los
detallistas y cuatro las cadenas de servicios (restaurantes, cafeterias, comidas rapidas, etc.).

' Estudio del mercado hispano del medio oeste de los EUA, por Gerardo Nava Dominguez, Secretaria de
Economia 2006, Aprocede, A. C.

50



3.12. Cifras de Comercio Exterior de Estados Unidos
3.12.1 Relaciones comerciales entre México y Estados Unidos

El intercambio comercial entre México y Estados Unidos se vio fortalecido de manera
importante a partir de la entrada en vigor del Tratado de Libre Comercio de América del
Norte (TLCAN).

Entre los afos 2001 y 2003, el intercambio comercial de México con Estados Unidos tendi6
a decaer inestablemente; sin embargo, esas disminuciones se derivan en mayor medida de
las importaciones que realiza México que por las exportaciones a Estados Unidos.

En el periodo que indica el cuadro balanza comercial, las exportaciones de México a
Estados Unidos s6lo disminuyeron en 2001, pero es importante mencionar que durante ese
afio, por los acontecimientos del 11 de septiembre, las importaciones totales de Estados
Unidos cayeron.

Meéxico: balanza comercial con Estados Unidos (Millones de délares)

Periodo Exportaciones Importaciones Intercambio Saldo
1999 120,610 105,288 225,898 15,322
2000 147,640 127,566 275,206 20,074
2001 140,296 113,777 254,073 26,519
2002 142,638 106,557 249,195 36,081
2003 146,335 105,362 251,697 40,973
2004 167,455 110,940 278,395 56,515
2005 183,437 118,406 301,843 65,031
2005 ene-mar 46,924 27,013 73,937 19,911
2006 ene-mar 59,001 31,131 90,132 27,870

Fuente: México: World Trade Atlas, Secretaria de Economia

En el afio 2005, las exportaciones mexicanas a Estados Unidos alcanzaron el nivel mas alto
que se haya registrado en la relacion comercial bilateral, lo cual nos habla de una mejor
estabilidad economica.

Aun cuando existe una intensa competencia por acceder al mercado estadounidense, debe
destacarse que México ocupa el tercer lugar como abastecedor de productos, contribuyendo
en el 2005 con el 10.15% del total importado por este pais.

Los principales productos que México vende a Estados Unidos son: maquinas, aparatos y
material eléctrico, automoviles, tractores, aceites crudos de petréleo, maquinas automaticas
para procesamiento de datos, instrumentos y aparatos de oOptica, médico quirurgicos, entre
otros.
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Los principales productos importados por México procedentes de Estados Unidos son
maquinas, aparatos y material eléctrico, maquinas automaticas para procesamiento de
datos, partes y accesorios de vehiculos, materias plasticas y sus manufacturas, aceites y
combustibles, entre otros.

3.13. Principales socios de Exportacion

Canada es el principal destino de las exportaciones estadounidenses, con una Participacion
del 16,6% sobre el total vendido en 2006, seguido por México con el 9,6%, Japon con
5,1%, Reino Unido con el 3,3% y Alemania con el 2,8%. En conjunto, los cinco (5)
principales paises concentran el 37,5% del total de las exportaciones estadounidenses y el
rubro de otros se basa en el resto del mundo hasta el afio 2006.%

16,64%

B Canada
9.57% O México

B Japoén
511% | mReino Unido
62,52% 3,33% OAlemania
2,83% @ Otros

Fuente: World Trade Atlas.
3.14. Principales socios de Importacion

Canada es el principal proveedor de las importaciones estadounidenses, con una
participacion del 15% sobre el total de las compras en 2006, seguido por China con el 10%,
Meéxico con el 9%, Japon con el 8% y Alemania con el 5%. En conjunto, los cinco (5)
principales paises proveedores concentran el 46,5% del total del mercado. Colombia
particip6 tan solo con el 0,42% en las importaciones de este pais hasta el afio 2006.%!

3.15. Principales sectores que importa Estados Unidos

De acuerdo a la informacion proporcionada EUA es un principal importador de maquinaria
y equipo, seguidos por productos quimicos y productos de la industria automotriz, claro sin
menospreciar las demds importaciones que realiza, que aunque no son de la misma
magnitud como las ya mencionadas no les restan importancia como son productos
derivados de petroleo, textiles, plastico, papel y demas productos esta informacion es a el
afios 2005.

20 , p S
Fuente: Secretaria de Economia con datos de Banco de México
2! Fuente: Secretaria de Economia con datos de Banco de México
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Participacion sectores sobre total importado
E

VU US prinios y

) ) demés productos;
Otros industria Derivados del 9,50%
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3,10%
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4,10%

Textiles
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1,40%
Quimica basica;
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Maquinaria y equipo;
45,90%
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3.16. Principales sectores que exporta Estados Unidos

Mientras que las exportaciones que realiza EUA son principalmente petroleo con un 32%
siendo una de sus principales industrias, siguiéndole a este las flores y carbon con un para
nada despreciable 10.7% y 10.5% entre otras industrias como son café, maquinaria y
equipo y metalurgia esta informacion es a el afios 2005.

Participacion sectores sobre total exportados
Enero-Abril 2005

Otros industria
Otros industria

. basica o
liviana Metaldrgica 1,50% Mauginariay
4,80% equipo
Confecciones 1,8% Sci(f)(j/
Agroindustria 6,80% LU70
2,60% Petroleo
Otros primarios 32,10%
9,50%

Flores .
10,70% Banano  Carbén Derlvad,os del
1,90% 10,50% petréleo
7,40%
3.17. El Mercado de Houston, Texas
Texas
Austin
L ]

Houston tiene la ventaja geografica de estar localizado equidistantemente entre las costas
este y oeste, a la vez que en la zona central del tiempo, facilitando las comunicaciones con
Meéxico y otros estados de la Union Americana, por lo que cuenta con la ubicacion ideal,
que lo convierte en un portal para realizar negocios internacionales; es uno de los
principales centros de negocios en Estados Unidos.

53



Este centro de negocios internacional representa un comercio muy importante para
productos mexicanos, ya que su cercania y comunicacion aérea, terrestre y maritima con
Meéxico, lo hacen un centro de distribucién y consumo importante de productos mexicanos.

3.17.1. Economia

El tamafo de la economia de la zona metropolitana de Houston fue de $230.1 billones de
dolares en 2001, en términos del producto bruto del area; para tener una idea de la dindmica
de ésta, comparamos la economia del estado de Texas que fue de $776 billones de ddlares y
la de México como pais de $618 billones de dolares. Si Houston fuera una nacion
independiente, seria la decimonovena mas grande economia del mundo. Texas representa
un enorme corredor econdmico para México por sus mas de 1,200 millas de las 2,000
millas entre México y Estados Unidos.*

3.17.2. Poblacion

Houston es la cuarta ciudad mas grande de Estados Unidos después de Nueva York, Los
Angeles y Chicago y la més grande del sureste del pais y del estado de Texas.

Su poblacion como area metropolitana® es de 4.8 millones de habitantes de los cuales
aproximadamente 1.8 millones son hispanos; el 81% es de origen mexicano hasta el 2006.
Houston es el quinto mercado hispano en tamafio en Estados Unidos.**

3.17.3. Industria y comercio

Los principales sectores de la economia en Houston

Houston
Sectores prioritarios

Prioridad

Alta Media Baja
Alimentos (procesados, frescos, pesca) Cc
Automotriz y autopartes cl
Eléctrico - Electronico |
Materiales para construccion
Metalmecanico Cl
Muebles

Sectores

Plastico
Quimico - Farmacéutico
Regalos
Energia

C:COMERCIO / I INVERSION

Esta informacion fue proporcionada por Armando Camarena Aranda quien trabaja en
BANCOMEXT vy es el encargado del mercado de Houston, como se puede observar el
sector de alimentos procesados tiene un gran flujo de comercio y eso nos ayuda por que
podemos tener una vision de como se comporta el mercado y puede ser relevante para que
tenga una buena aceptacion.

22 El mercado de Houston, Texas, BANCOMEXT 2006
23 Statistical Abstract censo de 2006.
** Oportunidad de negocios, BANCOMEXT 2006
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3.17.4. Industrias relevantes:

* Energia - gas y petrdleo

» Manufactura: quimica, refinacion bésica de petréleo, computadoras y electronica,
maquinaria relacionada al campo petrolero principalmente, fabricacion de otros
productos metélicos.

* Produccion petroquimica y quimica

* Investigacion médica y cuidados de la salud

* Industria aeroespacial

* Alta tecnologia (software, aeroespacial, medio ambiente)

* Comercio al mayoreo y menudeo

* Bienes raices

* Agricultura

* Banca y finanzas

Los cinco principales socios comerciales de las empresas en Houston son: México, Canada
y Reino Unido, Venezuela y Brasil, estos paises son sus principales exportadores e
importadores.

3.17.5. Principales productos importados:

* Petroleo y sus derivados.

* Productos de hierro y acero.

* Fertilizantes y Minerales.

*  Quimicos organicos.

* Madera y productos de madera.

e Cereales.
e Plasticos.
e (rasas.

3.17.6. Principales areas de oportunidad comercial:

Houston: oportunidades de
negocios

SECTOR PRIORIDAD PRODUCTOS
Alimentos frescos Alta Frutas tropicales, verduras y
hortalizas en general

Alimentos Alta Tipicos mexicanos gran variedad

procesados - bebidas mercado hispano.

Productos pesqueros Alta Carne de cangrejo, camaron
congelado, filetes de pescado

Muebles, joyeria, Media Muebles de madera sélida y
articulos regalo aglomerados

Energia Alta Inversion de grandes
corporativos, coinversiones
Metalmecanico Alta Magquinados, fabricaciones,
fundicion y forja de acero
Materiales para Alta Recubrimientos, marmol,
construccion cantera, ceramica

Si retomamos el punto donde hablamos de los principales productos importados, los
sectores de la economia de Houston y lo cruzamos con las oportunidades de negocios del
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mismo estado, nos damos cuenta que seria viable comercializar el amaranto reventado en
este estado; ya que tanto el sector de la economia, el producto importado y la oportunidad
nos demuestran que el sector de alimentos procesados esta siendo demandado y por tanto
podemos exportar nuestro producto

3.18. Razones por las que seleccionamos Houston, Texas como nuestro mercado

- La posicion geografica y su cercania a México.

- Tiene el rubro del producto que queremos exportar y es el area de alimentos procesados es
una oportunidad para entrar en este mercado.

- La infraestructura con la que cuentan es muy estable.

- La importante presencia de poblacion hispana (1.8 millones) y su poder adquisitivo, ya
que la gran mayoria son mexicanos.

3.19. CIFRAS DE COMERCIO EXTERIOR DE MEXICO

3.19.1. Balanza Comercial de México General
BALANZA COMERCIAL DE MEXICO

Millones de dolares

2000 2001 2002 2003 2004 2005 Z00ED 20072
i&n Total 166, 455| 158,443 160.682| 165,355 187,999 214233 19,206 18,989

Meta s/Maguila 86,988 81,562 B2,641 B7,610 101,047 | #60,886 11,131 3,395
Meta s/Petrolec 150,072|  145644| 146,205 146,722 164,332 182,342 15,719 16,396
Meta siMag v Pet 70,605 68,763 58,164 58,977 77.280| 228996 7.643 802
Fetroleras 15383 12,758 14477 18624 23.867 =1.821 3285 503
Mo Petroleras, 1E0.07= 145,544 148,205 148,722 164,332 182,342 15719 18.356
Agropacuarnias 4 217 =003 N =herd 4 705 5. 6854 &.008 54 Ti5
Extractivas 521 380 250 517 S0 1.188 70 =4
Marufactureras 135,334 141 362 141 080 41410 157 747 av.a01 14,705 15.504
Maguilsdoras TE.48T TH.881 T8.041 T7.745 58.952 T7.755 5.075 0
Tradicicnales 55 587 Ba.472 53 045 53 654 FO0.798| =21 820 8720 0
Importacion Total 174,458 168,397| 168,679 170,958 196,810 221,820 18,512 20,698
Meta s/Maguila 112,749| 110,798| 109,383 111,901 129,067 146,141 12,281 5.578
Corsurno 16,661 18,752 =1.175 =1.500 25.200 31.513 2.488 3.0493
Intermedic 123,637 126149 126,508 128,212 148 80 154,082 13,759 15,118
Maguiladoras 51.700 57.500 552085 50.058 BT 742 7E.870 5.221 0
Tradicionales 71020 58,550 57.212 TO.154 51.0651 Se.a12 T.525 0
Capital 24,130 =3 255 20.593 20.237 o3 6507 28.216 3285 3535
Comercial —8.003 —7.987 5,603 8811 7587 594 A 708

Meta s/Maguila 25,782 24,290 -28.020 114.745 1.150 =183
Meta s/Petrolec -24.385 —24.238 ~32.478 30478 2.753 —=.302
Magquila 17 .75 12028 15200 =.0=0 1845 0

3.19.2. Exportaciones Totales de México

Al ver en la tabla las exportaciones que ha realizado México a partir del afio 1993 nos
damos cuenta claramente que sus exportaciones son muy variadas especialmente en los
anos 1998 y 2001 principalmente en con los paises de América del norte EUA y Canada y
con algunos otros como son Corea y la Asociacion Europea de Libre Comercio a pesar de
que se aprecia un decremento inestable, sus exportaciones se mantienen estables y en
aumento en comparacion con los demas afios.
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TOTAL 518320 B0817.2 79M05| 950037 11023E| 1174898 135391.1| 1esasds| 1md4za) 1e07e27| 1663652 1882004 2139047 280 4613
NORTEAMERICA 444185 53,1278) 68,250.1| 827460) 95,2408 10d44428] 12278432] 1510386| 1433680) 1452540 149534 5| 167ETED] 1EETEIE 2131452
Estados Unidos 422600 516461 BEZ7Z7| 806740 04,1848 1020230| 1203020| 14 G55 1402065 1430470 1968027| 1651113 18644903 2141657
Canada 15687 14828 18874 24720 21851 15188| 23913 33531| 308A5 25060 28318 27648 33145 zo7as
ALADI 1g9rA| 17726 =za7®| 37880 4pme| 32426 23874|  2gw0z|  3pxs| 2pmE| 2394|  3gasn] 4130 51781
CENTROAMERICA s023 SE0 2 7218 gm0 14470] 13214 12983 14108 14804 1440|5044  1g3=al zaas8 2534
UNION EURDFEA z7aan| zgios| 33W5  3s68z|  4pETs|  apuz|  s3ssz|  s7ans) s53m4| 52661 S5pSEE| B5E51| 980T 13444 5
ADSED E.IQ,SLDSDT\.‘UERF?SEA 1517 1637 5243 32 385 2756 4560 5851 4558 481D TES TE55  1pETE 16EST
NIC™S 2773 3052 3130 078 T4 788 3025 162 8437 3125 B45T T3] 12015 Zpida

Corea 263 413 a1z 197 5 68.3 73.5 1535 1863 3088 2055 1005 1183 a0.1 1333
Taiwin 234 23.1 440 4.6 427 40.9 a1z 1435 1714 2141 1055 1234 1871 3T
Hang Keng 945 1735 5043 =<l 2631 2174 1778 167 3 1188 1945 2578 2796 3052 ferale]
Singapur 1314 573 1735 2351 67 2 4904 4795 1964 24 2 2660 127 b=1] 519.1 11915
JAFON 6854 570 793  1333a4] 1183 8513 7761 305 E206 4851 E055 5510 8371 330
FANAMA 147.1 1237 2241 2807 333 3511 G4 2828 2471 3160 36 3547 4535 5591
CHINA 448 4z2 7.0 363 453 1060 1263 2006 2618 4553 4530 4657 M0 7 4530
ISRAEL 1038 a4 105 a5 a0.4 1739 7.3 545 39.4 512 565 544 64.7 643
RESTO DEL MUNDO 10080 omal 12514 1gpees| 19518 zpasa|  1g5vE|  zpmos| 263 zpesal 3334 GaTiel 44700 44617

Suente 5 con datos de Bance de Méxia

nita 1. Las exportaciones ialuyen fltes mis sequms

nita 2 Lox dabes inclyer cias definitvas, temporales ¥ maquila

“ita 3 Las oifas, porks proced! elabiormciin, estan suftas @ cambios ulteroes
i Exos paizes petensoena la Ui Curopea a partirde enem de 1995

3 Ee pais perenece a la ALADH a paic del 25 de agasto de 1999

3.19.3. Importaciones Totales de México

En tanto que las importaciones que realiza México de los demés paises van en aumento
cabe mencionar que como economia nos mantenemos estables ya que son compensadas las
importaciones realizadas con las exportaciones que hacemos.

TOTAL E5,366.5) 733459 724531 834685 103808.2| 125 373.1| 141974.8| 174 457.8| 1653964 | 1686759 1709582 197 303.3| 2214144 256,204 .5

NORTEAMERICA | 45,4700 56,4112 55,2028 69,2737 833703 955486 108,216.2| 131,551.0| 1180016 111,037.0 109,806.6 114,975.0| 124,569.7|  137,828.4
Estados Unidos 45,204.7| 54.700.5| 53,828.5| 67,536.1| 52,0022 932584 1052673 1275344 1137665 106,556.7 | 105685.9| 109,558.2| 118.406.3)  130,453.1
Canadi 14753 16206 13743 17436 41@580) 22002 20488 40166 423498 44803 41208 54198 61634 73753

ALADI 21729 25990 14207 17560 23087 25890 23575 40175 47434| 654738) 65287 90443 105994 12,4452

CENTROAMERICA 192 1503 msE| 1722 2018 2215 3166 3331 3537 6235 2676 12643 14314 14122

UNION EUROFEA 75773 9,1160| 67900] 7:2004] 100358 113455 129283 150887 166810| 16950.1| 18501.1| 218176 257567 28,939.4
ASOCIACION EUROPEA,

DELIBRE ComErcin | D907 6304 4143 4342 8168 6433 7770 2541 063 724 3212 10798 12380 1,386.1

NES 22015) 28150) 24290) 28808 agsze 44870 s2138) 63113 s2383] 102818 ss00a| 11g260) 13,2450 12,2151
Corea o258 12088 oraz| 14776) 13310] 19513 29840] 3s548| 26316 39476 41374 53606 65344 10,6713
Taian 7174) 10204/ 7162) son9| 14385 15288 15863 19043) 20153) 42804 28004 36147 40480 49745
Hena Kang. 2432  zeso| 1804 qzo2 1904 2184 2528 a5 4Mg|  s0o0|  s1es] 422 540.3 6146
Singapur 2154 2000 2e0z| eeo) 4288 4030 540.1 8063 11472 418850 13378 22285 22153 1,854.7
JAPGN 39287 47800) 33521 4,1321| 43338 45370 50831) 64667 80857 93488 7TE2zal 107200) 13,0226 152933
PANAMA 807 245 23 65 13.2 160 256 1136 452 353 375 414 784 574
CHINA 3864 4997 &206| vAaT| 12474 16185 19214 28798 40273) 62744) 94008 144577 176307 24,443 5
ISRAEL 453 354 487 A 1121 1374 1727 2965 2577 2504 335 4082 370.3 4289
RESTO DEL MUNDO 15727 23347 18895 24192 33s20| 40280 43629 59757 T0s24| TSR3 S4572 113763 133V22 15,754.4

\Fedite, SE con datos de Banco de México

fista {: laF iporfaciomes sor a valr aduanal

fbta 2: Los datos imleyen ofas defnitivas, femporalkes ¥ maguia

Nibta 3: Las ciffas, por s procedinientos de elaboraciin, estdn suptas a cambios witedores
1 Estos palses pederecen a la lnke Simpaa a padkide erem o 1995)

12 Esbe pais perterece a f ALALY a parkic del 25 de agosto de 1999
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3.19.4. Importaciones y Exportaciones por Sector Productivo

ESTRUCTURA DE LAS EXPORTACIONES
E IMPORTACIONES DE MERCANCIAS

Enero de 2005
A i Bienes de
grepecuarias Consumao
Bienes da
Petroleras 4% Extractivas
13.8% Capital e

0.6%

12%

Manufacturaras
81.6%

EXPORTACIONES IMPORTACIONES

Las graficas que se muestran anteriormente nos dan una informacion clara de las
importaciones y exportaciones que realizo México de acuerdo al sector productivo en el
afio 2005, notandose  importantes exportaciones de la industria manufacturera
principalmente seguidas por industrias petroleras y como tercer lugar agropecuarias; en
tanto que las importaciones realizadas durante este afio fueron es su mayoria de bienes
intermedios para fabricacion o ensamblado de articulos en el pais seguido por bienes de
consumo y bienes de capital.

3.19.5. Principales socios de Exportacion

Los principales destinos de las exportaciones mexicanas en 2006 fueron: Estados Unidos
con el 88,8% del total de las exportaciones, presentando una significativa concentracion de
sus ventas hacia ese mercado; seguido por Canada con 1,2%; Alemania con 1%; Espaia
con 0,9% y Suiza con 0,4% y Colombia con 0,3%.

m Estados
Unidos

O Canada

m Alemania

O Espana

W Suiza

m Otros Paises

B88.78%

Fuente: Secretaria de Economia de Meéxico.
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3.19.6. Principales socios de Importacion

Los principales socios proveedores de importaciones a México en 2006 fueron Estados
Unidos con US$105.685 millones (61,82%); seguido por China con US$9.401 millones
(5,50%); Japon con US$7.623 millones (4,46%); Alemania con US$6.275 millones
(3,67%) y Canadd con US $4.212 millones (2,41%). De Colombia, México importd
US$406 millones representando el 0,24% del total.

213% D Estados
2.42% gone:
367% @Japén
v 6182% | pAkemania
550% O Corea

Fuente: Secretaria de Economia de México.

3.20. Analisis del Mercado del Amaranto

En las ultimas décadas el cultivo de amaranto se ha difundido de manera exponencial en
varios paises del mundo, particularmente en el Lejano Oriente.

Hace mas de cien afios que fue introducido en China y afios después en la india, pero a
partir de la década de 1980, el gobierno impulsé su cultivo en suelos salinos y con
problemas de irrigacion, transformandolo en una fuente invaluable de alimento. Los chinos
utilizan la harina para hacer fideos, panqueques y dulces, utilizan el colorante para la salsa
de soja, y alcanzan excelentes resultados empleando la planta como forraje para animales.

En México, su region de origen, el cultivo tom6 nuevo impulso en la década de los 80, pero
a partir de los 90, se encuentra en retroceso, con superficies inferiores a las 900 hectareas y
producciones inferiores a las mil toneladas.

Los granos se consumen molidos, reventados, tostados, germinados y extrusados. Esta
ultima forma es con la que se logra un mayor valor nutritivo.

En Europa y Estados Unidos se consumen en forma de granos integrales, harina, copos,
harina integral de amaranto tostado, amaranto reventado al estilo rosetas, polvo pregel de
amaranto, aceite de amaranto, barras de cereal, pan de amaranto, tortillas de amaranto y
maiz.

La harina generalmente se utiliza para enriquecer pastas, panes, galletas y alimentos para
bebés.
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En mezclas con harina de trigo al 25-30% se obtiene pan francés de alto valor nutritivo.

En Estados Unidos, el amaranto en grano se vende al consumidor a U$S 3/Kg., el producto
organico a U$S 4,5Kg. y la harina de amaranto orgénico a U$S 5,5Kg”

Respecto al comercio mundial, no existen datos oficiales de exportaciones, de derechos de
importacion ni de preferencias arancelarias, debido a que este grano carece de posicion
arancelaria propia.

3.20.1. Fracciones Arancelaria del Amaranto (Barra, Harina y Reventado)

Dentro de la investigacion realizada sobre amaranto, se encuentra una parte fundamental
para poder llevar a cabo el objetivo el cual es exportar a Estados Unidos

Este punto fundamental del cual se habla es la “fraccion arancelaria”; esta indica la
denominacion y clasificacion del producto a través de capitulos y subpartidas los cuales
fueron proporcionados por la Secretearia de Economia y con ayuda de Bancomext.

Para este proyecto se clasifico el amaranto en tres fracciones arancelarias diferentes:
amaranto reventado, amaranto en harina y barras de amaranto; los cuales representan sus

tres presentaciones basicas para ser exportado.

Las fracciones arancelarias que le corresponde al amaranto reventado son dos de acuerdo a
su clasificacion es: 10.08.90.99 y 19.04.90.99.

3.20.2. Fraccion del Amaranto reventado (10.08.90.99)

CAPITULO PARTIDA  SUB PARTIDA FRACCION
10 1008 100890 10089099

10 [Cereales

1008|A1f0rf(')n, mijo y alpiste; los demas cereales.
I 100890 | Los demas cereales

10089099 | Los demas cereales

Relacion de Empresas que Exportan o Importan a través de la subpartida: 100890

Estas empresas son las principales exportadoras e importadoras de amaranto que hacen sus
movimientos a través de la subpartida: 100890 las cuales se encuentran registradas en la
Secretaria de Economia.

25 hitp://www.amaranto.org.mx/article/view/79/1/10
26 Plan de comercio de amaranto, Del. Xochimilco, afio 2006
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Empresas exportadoras 7, importadoras §

Exportaciones Importaciones

ARGO VEGETALES SA DE CV CENTRO INTERNACIONAL DE MEJORAMIENTO DE MAIZ Y
COMERCIALIZADORA DAPLACER, S. ADE C.V. TRIGO INT.

CORPORACION PROTEINA AMERICANA, S. C. DER. L. CIA ARROCERA COVADONGA SA DE CV

KELLOGG COMPANY MEXICO, S. DE R. L. DE C.V. CUN INC IMPORT/ EXPORT, S.A. DE C.V.

OSVELIA TORRES CHAVEZ MERCOVA S.A.DEC. V.

PHI MEXICO S.A. DE C.V. PROVEEDORES DE ALIMENTOS DE CANCUN S. ADE C.V.

PHI MEXICO, S.A. DE C.V.

Exportaciones Anuales con la Fraccion 10089099

En las siguientes tablas se muestran las exportaciones e importaciones de amaranto que han
hecho algunos piases en los ltimos cuatro afios en donde se ve a EUA como uno de los
paises exportadores de este producto, pero también se aprecia claramente que sus
importaciones son de manera sustancial mas relevantes que sus capacidad exportadora.

Valor en dolares y Volumen en: Kg.

Total 14 2036 2202 (1458 2,196 20992 34346 103,650 99,180
ESTADOS UNIDOS DE AMERICA 25 12 1392 1872 1422 (2,155 18,036 31,860 103,650 99,180
GUATEMALA (REPUBLICA DE) 2 1D 0 o o o o 0 0
CANADA 0 o o 3 o 396 486 |0 0
ITALIA (REPUBLICA ITALIANA) 0 0 626 400 31 15 o o 0 0
JAPON 0 o 8 5 5 6 oo 0 0
PERU (REPUBLICA DEL) 0 o o 0 o o 2,560 2,000 |0 0
R T S P P A A A

Importaciones Anuales con la Fraccion 10089099

Total 28827035107 167,980 27,537 22,5602,345 |13,853/1,362 20,449 2,783
ESTADOS UNIDOS DE

AMERICA 288,25135,107 |167,964(27,536 22,4572,341 13,853/1,362 15,533 /1,638
CANADA 9 0 16 38 3 o 0 0 0
AUSTRALIA

(COMUNIDAD DE) 0 0 0 0 48 1 o 0 o 0
FRANCIA (REPUBLICA

FRANCESA) 0 0 0 0 170 0 0 4 0
ITALIA  (REPUBLICA

ITALIANA) 0 0 0 0 o 0 o 0 1,584 245
PERU (REPUBLICA DEL)
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20.3. Fraccion del Amaranto reventado (19.04.10.01)

CAPITULO PARTIDA SUB PARTIDA FRACCION

19 1901 190490 19041001
19} Preparaciones a base de cereales, harina, almidon, fécula o leche; productos de
pasteleria.

1904 JProductos a base de cereales obtenidos por inflado o tostado (por ejemplo:
hojuelas o copos de maiz); cereales (excepto el maiz) en grano o en forma de
copos u otro grano trabajado (excepto la harina, grafiones y sémola),
precocidos o preparados de otro modo, no expresados ni comprendidos en
otra parte.

190410 Productos a base de cereales, obtenidos por inflado o tostado.

19041001 JProductos a base de cereales, obtenidos por inflado o
tostado.

Relacion de Empresas que Exportan o Importan a través de la subpartida: 19041001
Estas empresas son las principales exportadoras e importadoras de amaranto reventado que
hacen sus movimientos a través de la subpartida: 19041001 las cuales se encuentran

registradas en la Secretaria de Economia.

Empresas exportadoras 6, importadoras 11

Exportaciones Importaciones

CPW MEXICO, S. DE R.L. DE C.V. BIMBO SA DE CV

FERNANDO IGNACIO MICHEL VELASCO COMEIMEX S.A DE C.V

KELLOGG DE MEXICO,S DE R.L.DE C.V. COMERCIALIZADORA MEXICO-AMERICANA, S.DE R.L.DE CV
MAIZORO S.A. DE C.V. CPW MEXICO, S. DE R.L. DE C.V.

PRODUCTOS Y DISTRIBUIDORA AZTECA, S.A. DE C.V. GOLLEK INTERAMERICAS,S.DE R.L. DE C.V.

TOSTIRICAS NIETO, S.A. DE C.V. GRUPO GAMESA, S. DE R.L. CV

KELLOGG COMPANY MEXICO,S.DE R.L.DE C.V.
KRAFT FOODS DE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.
OPERADORA DE CIUDAD JUAREZ, S.A. DE C.V.
SUPERMERCADOS INTNL. H.E.B. S.A. DE C.V.
WALDOS DOLAR MART DE MEXICO, S. DER.L. DE C.V.

Exportaciones Anuales con la Fraccion 19.04.10.01

En las siguientes tablas se muestran las exportaciones e importaciones de amaranto que han
hecho algunos piases en los ultimos cuatro afios en donde se ve a EUA como el ler pais
que recibe nuestro producto bajo la fraccion 19041001, pero también se aprecia claramente
que sus importaciones son de manera sustancial mas relevantes que sus capacidad
exportadora.
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Total 80,307,092 32615115 33,910,632 20,318,770 33,284,121 18,689,207 283 626,572 17672653 16,139,057
ESTADOS UMIDOS DE AMERICE 99,739,215 22125605 21,237 676 10,760,733 18,013,835, 10,228,602 12,533,954 8,967 025 4,007 047
GUATEMALA (REPUBLICA DE) 4,394,313 2,171 646 2,734,930 1,560,113 2,765,123 1,472,761 2,087,007 1,057 254 1,186 456

PUERTO RICO (ESTADC LIBRE

450CIAD0 DE LA COMUNIDAD DE) 4,340,029 2,480,962 4,532,265 2379422 3473425 2,520,760 3,245,369 2,203,747 2,220,169

REPLIBLIC.S DOMIMIC.APA 2115687 1,093,456 2304365 1445315 1,530,108 880,735 137013 730,401 538,266
COSTA RICA (REPUBLICA DE) 2,031,835 1,061,152 1532644 885,481 588,367 318,948 601,414 343,529 365,410
COLOMELS (REPUBLICA DE) 1,187,060 711,768 1,002,841 552,918 1,476,936 #3875 1,718,855 875977 1484785
HOMDURAS (REPUBELICA DE) 1,026,065 494,952 553,953 375,238 553,128 295,936 416,693 154,104 239,328
PN AMA (REPUBLICA DE) 1,003,566 454,437 633,456 342 54 422 555 202,094 323,258 156,952 242,558
EL SALYADOR (REPLELICA DE) 916,550 453,958 492,571 295,346 400,545 215,148 423,101 217 053 257 546
TRINIDAD ¥ TOBAGO (REPUBLICA DE) 521,300 376,760 499,374 268,925 432,164 223,263 431 266 193 655 269,708
WEMEZLIELA (REPUBLICA DE) 821,077 375,073 1,423,159 599,181 890,379 461,892 14220 1036520) 2528137
JAMAICA, 462 562 220,845 404,861 220,007 369,530 180,009 104,786 92,125 133,493
BELICE 430,648 80,394 111,341 48,331 333,111 83,452 £3,001 30,247 166,556
CHILE (REFUELICA DE) 322,976 156,677 256,165 107,968 793,216 75125 1,999,877 995419 925,620
MICAR &G (REPUBLICA DE) 299,153 169,524 316,262 179,975 55,027 35,501 148,776 7535 11 460
CAMADA 123,745 39,194 22,485 10,548 295,740 160,068 1,328 25259 139,123
CUBA (REPUBLICA DE) 106,704 22,253 145,422 3,597 2,917 1,492 0 0 1,372
ECUADOR (REPUBLICA DEL) 73,425 35,097 120,752 65,999 423,962 213533 357,069 151 953 410,132
PERL (REPUBLICA DEL) 42,650 20,471 60,723 35,023 53,939 49315 131,768 65,765 119,205
BOLIVIA (REPUBLICA DE) 24,863 17,784 22 867 17,430 57,389 40,570 130,270 53,249 53,958
RUSIA (FEDERACION RUSA) 19,237 11,570 i 0 i 0 i i i
ISRAEL (ESTADO DE) 2,439 1516 157,126 97 473 168,652 102,731 271,633 130,060 297 805
HAITI (REFUBLICA DE) &70 1,000 o i o o 3133 2597 0
BRASIL (REPUBLICA FEDERATIVA DE) 493 340 i i i o 4,561 2,501 i
ITALLA (REPUBLICA, ITALIANA) 75 20 o i 36 E o o o

Importaciones Anuales con la Fraccion 19.04.10.01

9,356,431
3,324,662
510,453

1,356,305

383,981
208,519
520,063

97 47T
108,352
113,596
115,559

1,394,394

61,206

31,883
405,554

5126
42,223
1,565
164,265
63,468
44,774
i
123,765
i

i

i

Se nota claramente que en este producto las importaciones que realiza EUA son tanto en

valor como en volumen mas importantes que su capacidad exportadora.

Totsl 29784216 12,071,571 290066556 12084678 34316505 158529758 30728243 15225097 24,290,583
ESTADOS UMIDOS DE AMERICA 26,542,207 10,514,504 23481535 9,876,232 30218775 13405530 286586630 13,899,273 23,267,253
CANADA 707 436 272,334 3,200,412 1,239,375 1,450,031 706,435 963,652 713,079 225,429
ARGENTIMA (REPUBLICA) 657,785 352,779 £35,310 280,794 67 545 35,338 28,703 13,051 10,071
GUATEMALA (REFUBLICA, DE) 450,462 332,222 12,755 5,304 352,700 310,225 o 0 [i]
FRANCLA (REPUBILICA FRANCESA) 450,904 140,016 659,074 230,712 121,031 40,952 188,273 67,422 567,555
BRASIL (REFUBLICA FEDERATIY & DE) 447 016 328,569 220,419 159,918 951 555 G44,759 299,805 164,650 [i]
PAISES BAJOS (REINO DE LOS;

FEeny) 0 1 355,081 95,850 327,804 84,129 427 380 125,500 136,310 45,500 0
ESPAFlS (REING DE) 100,560 24,239 28,905 8,151 80,335 23,073 47 216 11,514 14,509
EGIFTO (REFUBLICA ARAEE DE) 10,346 3,326 108,228 33,782 s7,187 20,784 126,673 50,093 123,411
ISRAEL (ESTADO DE) 7550 1,871 6,196 1,556 3478 236 0 0 1,840
CHILE (REPLIELIC.A DE) 5546 1,245 211,082 130,991 399,553 263,780 o o 80
ALEMANIS (REPUBLICA FEDERAL DE) 4,198 380 2,792 410 0 0 130 a7 1,544
EL SALWADOR (REPUBLICA DE) 3,584 1,281 15,113 5,733 56,092 2,732 170,202 a7 51 [i]
TANYAN (REPUBLICA DE CHINA) 2208 345 0 0 0 0 607 405 347
PERU (REPUBLICA DEL) 2146 516 1,259 332 1570 310 i i i
URUGLLAY (REFUBLICA ORIENT.AL DEL) 2011 455 o o [i] o o o [i]
SUIZA (COMFEDERACION) 1,592 149 538 64 781 85 0 0 0
BELGICA (REING DE) S 274 4,530 735 [i] o o o [i]
ECUADOR (REPUBLICA DEL) 776 170 383 56 188 a5 0 0 0
ESE;EA (GiSicEE Tl (=5 711 225 1,204 458 1851 402 2219 1,347 2318
CHIN A (REPUBLIC A POPULAR) 450 227 4,863 3,576 26,260 10,507 33,235 13,374 36,3659
REPUBLICA CHECA 168 33 926 384 0 0 0 0 0
POLORNLA (REPUELICA DE) 150 28 0 0 14 4 0 0 [i]
ITALLS (REPUBLICA [TALIANA) 103 14 o o 14334 1,187 492 36 10

3.20.4. Fraccion de Harina de Amaranto

La fraccion arancelaria que le corresponde a la harina de amaranto de acuerdo
clasificacion es: 19.01.10.01

10,347,033
10,485,608

a

135,229
3,266

o
226,902

554

13,3565

24

Su
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CAPITULO PARTIDA  SUB PARTIDA FRACCION
19 1901 190110 19011001

19 |Preparaciones a base de cereales, harina, almidon, fécula o leche; productos de
pasteleria.

1901} Extracto de malta; preparaciones alimenticias de harina, grafiones, sémola,
almidon, fécula o extracto de malta, que no contengan cacao o con un
contenido de cacao inferior al 40% en peso calculado sobre una base totalmente
desgrasada, no expresadas ni comprendidas en otra parte; preparaciones
alimenticias de productos de las partidas 04.01 a 04.04 que no contengan cacao
o con un contenido de cacao inferior al 5% en peso calculado sobre una base
totalmente des grasada, no expresadas ni comprendidas en otra parte.

190110 jPreparaciones para la alimentacion infantil acondicionadas para la
venta al por menor.

19011001 §JCon un contenido de sélidos lacteos superior al 10%, en
peso.

Relacion de Empresas que Exportan o Importan a través de la subpartida: 190110

Estas empresas son las principales exportadoras e importadoras de amaranto que hacen sus
movimientos a través de la subpartida: 19011001 las cuales se encuentran registradas en la
Secretaria de Economia.

Empresas exportadoras 7, importadoras 16

Exportaciones Importaciones

BRISTOL MYERS SQUIBB DE MEXICO S. DE R.L. DE C.V. ABARROTES Y LICORES DEL ARCO, S.A. DEC.V.,

IMPEX DE YUCATAN, S.A. DE C.V. ABBOTT LABORATORIES DE MEXICO SA DE CV

NESTLE MEXICO, S.A. DE C.V. BAYER DE MEXICO, S.A. DE C.V.

ORGANIZACION SAHUAYO, S.A. DE C.V. BRISTOL MYERS SQUIBB DE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.
PRODUCTOS GERBER, S.A. DEC.V. COMERCIALIZADORA INTERNACIONAL GMG S.A. DE C.V.
TOSTIRICAS NIETO, S.A. DE C.V. CONFITERIA ALADINOS S.A. DE C.V.

WYETH, S.A. DEC.V. DISTRICOMEX,S.A. DE C.V.

GRUPO COMERCIAL, NES S.ADE C.V.

LABORATORIOS PISA, S.A. DE C.V.

MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.

NASHKA PRODUCTOS S.A. DEC.V.

NESTLE MEXICO, S.A. DE C.V.

NEW BEGINNINGS NUTRITIONAL MEXICO, S DE RL DE CV
NOVAG INFANCIA, S.A.DE C.V.

NUTRICIONALES AMERICAS, S.A. DE C.V.

WYETH, S.A.DE C.V.

Exportaciones Anuales con la Fraccién 19011001

La siguiente tabla muestra las exportaciones realizadas por varios paises de barras de
amaranto las cuales de acuerdo a su clasificacion arancelaria manejan la fraccion
19011001, en esta tabla se muestra a EUA como uno de los principales exportadores en
comparacion con los demas paises, pero también es muy notable su inestabilidad
exportadora.
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Exportaciones

Total 102,198 495

WEMEZUEL A (REPUBLICS DE)
GUATEMAL AL (REPUBLICS DE)
FAMNAMS (REPUBLICS DE)

EL salvADOR (REPUBLICA DE)
HOMDURAS (REPUBLIC 2 DE)
PERU (REPLUBLICA DEL)
MICARAGUS (REPUBLICS DE)
ESTADOS UNDOS DE AMERICA
COLOMBLE (REPUBLIC 2 DE)
COSTA RICAE (REPUBLICA DE)
ECLLADOR (REPLUBLICA DEL)

PUERTO RICO (ESTADO LIBRE
ASOCIADD DE LA COMURMIDAD DE)

CHILE (REFUBLICA DE)

BoOLML (REPUBLICAS DE)

ARGEMTIMNS (REPUBLICA)

REPUBLICA DObAlbIC AR 2,

BRASIL (REPUBLICS FEDERATW A DE)
FNZL, (COMFEDER&CION]

BELICE

REING URIDO DE L& GRAM BRETARA E
IRLAMD A DEL RNORTE

ALERARNLE (REPLIBLICA FEDERAL DE)
AR

CUB A (REPUBLICA DE)

AR R,

TRIMIDAD v TOBAGO (REPUBLIC.2 DE)

20,226,583
14,101,148
13,241,859
8,985,020
8,614,824
7 188,522
6,012,255
4,545,441
4,416,234
3,599,959
3,245,191

3,093,965

2,015,471
1,059,004
851,651
865,504
53,933
33,513
g24

S00
100
o

[u]
a
[a]

)

1,150,838
4,648,222
4,649,255
5,456,722
2951 907
2,996,556
1,624,452
2 188,356

059,974
1,192,101
1,273,221

&75,200

996,663

553,025
313,869
132,182
255,157
13,703
5,161
180

=lnln)
65

olololo

a5,151 757
13,948,318
13,848,029
12,473,M6
8,368,753
9,073,142
3,678,535
5,893,150
1,612,055
4,611,033
4,554,599
3,830,250

2,082,508

2,175,241
FE3 616
FIEATS
354,235

51,349
0
36,668

o

a
o
a¥

Importaciones Anuales con la Fraccion 19011001

27 531 492
3,473,639
5,022,406
3,592,767
3,085,538
3,339,458

945,371
2,214,274
257 445
1,285,547
1,694,910
1,075,057

592,526

534,351
232,806
146,501
112,663
12,440
0

5,051

o

a
o

53,471 552
9,589,578
5,433,313
9,798,625
5,500,266
7,049,529
3,547,595
5,334,964
2,664,500
3,508,553
5,288,050
1,670,660

3,970,793

1,627,575
753,956
1,218,593
a55,566
33,396

0

555

o

a
o
63,665

N

23,072 455
3,177,160
3,387 657
2,960,377
2,360,853
2,855,328

997,540
2134 5395
351,018
1,135,108
1,308,322
554 186

1,240,604

537,74
297,993
330,277
279165
8,169

[5

155

40,767,900
4,694,240
2,019,031
2,024,155
5,327,313
5,008,012
1,148,560
5,000,023
1,801 366

543,546
S06,694
1,125,380

1,025,653

405,795
124,169
a74,621

1,612,947

26,059

oloooo O oo

14,693 637
1,811 48
3,202 66

643,25¢
2,153 ,45¢
2,435 ,46¢
249,51¢
1,975,47<
254 192
130,730
360,34E
325 06E

265 64

52,55¢
45 ,56¢
215,91
522 507
158,220
3

3

=

EARAEA Y

En esta tabla se muestra a EUA como un importante pais importador y aunque sus
importaciones son en gran medida mucho mayores que sus exportaciones se muestran mas
estables. Cabe mencionar que de acuerdo a lo que la tabla muestra EUA junto con Irlanda
son los paises con mayor volumen de importacion de este producto con dicha fraccion.

Total
IRLAMD A (REPUBLIC2 DE)

PAISES BAJOS (REING DE LOS)
CHOL & RO

FRAMCLE (REPUBLIC.S, FRAMNCESA)
ALEkdarLe, (REPUBLIC.S FEDERAL DE)
ESTADCS UMDOS DE AMERIC S,
ESPaflA (REING DE)

SUIZA (COMFEDER 2CION)

CHILE (REPUBLICA DE)

D2 b 2R 8, (REIMG DEY

CAMAD L

MUE" 8, FELARDLS,

AUSTRALLS (COMUNIDAD DE)

AMTILLAS MEERLAMDEZAZ (TERRITORIC
HOLARMDES DE LILTRARMAR])

AFRGEMTIMA (REPUBLICS)
COLOMBIA, (REFPUBLICA DE)
REPUBLIC &, DoOnAIRIC 2 ke

REING UMIDO DE LA GRARM BRETADAL E
IRLAMD A DEL MORTE

Fapahe (REPUBLICS DE)
PERU (REPUBLICA DEL)

75,951,151
57,736,653

5,679,536

5,303,617
3,670,273
2,545,774
551,988
544,263
395,337
340,192
126,038
535,418

61

oo O |0ogol o

9,549,952 45,509,743 5,751,554 25,574,041
5,690,620 33,172,781 3,461,375 15,152,053
1,052,092 2,110,611 348,264 1,580,608
1,103,666 1,111,725 202,243 427 145
651,652 2,797 1354 470,953 1,856,272
B02 576 1,208,726 273,670 1,390,719
44,370 305,220 32,643 397,054
112,550 478,807 103,566 530,030
179,373 o o o
45,058 =,045,195 TI5,977 =,472,720
60,055 o o 228,503
59354 658 1,097 44 555
00 o o o

o o o 74,420

o 75,880 15,962 107,564

o o o 310,077

o o 1,040

o o o o

o o o o

[z} = [z} [z}

3,649,534
1,500,522

194,387

110,754
527 558
266,545
39,580
113,949
o
TES,315
110,982
4,955

o

7512

25,708
59,146
Z30

a

o
o

39,211,161
24,256,330

2,765,245

[z}
1,671 446
5,351 691
274,012
281 573
45,511
2,467,754
100,573
4,032

o

o

69,3357
885,363
o

s1ss

o
o
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3.20.5. Fraccion de la Barra de Amaranto

Para las barras de amaranto por su clasificacion se utilizara la siguiente fraccion

17.04.90.99

17 JAzucares y articulos de confiteria

1704 JArticulos de confiteria sin cacao (incluido el chocolate blanco).

170490 ILos demas

| 17049099 | Los demas

Relacioén de empresa que exportan o importan a través de la subpartida: 170490

Estas empresas son las principales exportadoras e importadoras de amaranto que hacen sus
movimientos a través de la subpartida: 17049099 las cuales se encuentran registradas en la

Secretaria de Economia.

Exportaciones

BARCEL, S.A. DE C.V.

CADBURY ADAMS MEXICO, S. DE R.L. DE C.V.
CANEL'S, S.A. DE C.V.

CONFECCIONES DE JUAREZ S.A DE C.V.

DULCES BLUEBERRY, S.A. DE C.V.

DULCES DE CALIDAD DE MEXICO S.A. DE C.V.
DULCES FAMOSOS DE MEXICO, S. DE R.L. DE C.V.
EFFEM MEXICO INC Y COMPA&IA S EN N.C. DE C.V.
GOLLEK INTERAMERICAS,S.DE R.L. DE C.V.
HERSHEY MEXICO S.ADE C.V.

MAZAPAN DE LA ROSA, S.A. DE C.V.
PROCESADORA DE ALIMENTOS CALE,S.A. DE C.V.
VERNELL INDUSTRIES S.A. DE C.V.

Importaciones
CADBURY ADAMS MEXICO, S. DE R.L. DE C.V.

CANEL'S, S.A.DE C.V.

COMEIMEX S.ADE C.V

COMERCIALIZADORA BONDOJITO, S.A. DE C.V.
COMERCIALIZADORA KRAM,S.A. DE C.V.

COMERCIALIZADORA MEXICO-AMERICANA, S.DE R.L.DE
Cv

CONFECCIONES DE JUAREZ S.A DE C.V.
CONFECTIONERY GROUP INTERNATIONAL, SA DE CV
CHUPA CHUPS INDUSTRIAL MEXICANA S.ADE C.V.

DISTRIBUIDORA DE DULCES DEL NORTE S.A. DE C.V.
DISTRICOMEX,S.A. DE C.V.

DORIAN'S TIJUANA, S.A. DE C.V.

DULCES ANAHUAC S.A. DE C.V.

DULCES BLUEBERRY, S.A. DE C.V.

DULCES LAS DELICIAS, S.A.DEC. V.

DULIM S.A.DE C.V.

EFFEM MEXICO INC Y COMPA&IA SEN N.C. DEC.V.
EL MOLINO DE BAJA CALIFORNIA S.ADE C.V.
F.X.MORALES & ASOCIADOS, S.A. DE C.V.
FERRERO DE MEXICO, S.A. DE C.V.

GALERIA DEL CHOCOLATE S DE RL DE CV
GALLETAS DE CALIDAD S.A. DE C.V.

GENERAL MILLS DE MEXICO,S. DE R.L. DE C.V.
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Exportaciones Anuales con la Fraccion

GIGANTE, S.A.DE C.V.

GOLLEK INTERAMERICAS,S.DE R.L. DE C.V.
GRUPO 18 & 11,S. ADE C.V.

GRUPO COMERCIAL LA JAPONESITA SA DE CV
GRUPO GAMESA, S. DER.L. CV

HERSHEY MEXICO S.ADE C.V.

IMPORTADORA DE BASICOS S.A. DE C.V.
IMPORTADORA PRIMEX S.A. DE C.V.

IMPORTADORA Y EXPORTADORA MICHOACANA S.A. DE
C.v.
INDUSTRIAS CORAZA, S.A.DEC.V.

KELLOGG DE MEXICO,S DE R.L.DE C.V.

KRAFT FOODS DE MEXICO S. DE R.L. DE C.V.
MARCAS NESTLE S.A. DE C.V.

POLANCO REPRESENTACIONES, S.ADE C.V
PRODUCTOS ALTA REPOSTERIA DEL CARIBE S.ADE C.V
PRODUCTOS ALTA REPOSTERIA, S.A. DE C.V.
PRODUCTOS MARCOPOLO, S.A. DE C.V.
SABRITAS,S.DE R.L.DE C.V.

SENOR PISTACHO S.A. DE C.V.

SUPERMERCADOS INTNL. H.E.B. S.A. DE C.V.
TAOMEX S.A. DE C.V.

TUTTIBON, S.A. DE C.V.

UNIDAL MEXICO, S.A. DE C.V.

UNILEVER DE MEXICO, S. DER.L DE C.V.

VERO DISTRIBUCIONES, S.A. DE C.V.

WALDOS DOLAR MART DE MEXICO, S. DER.L. DE C.V.
ZETA ESPACIAL INDUSTRIAL, S.A. DE C.V.

Respecto a las exportaciones realizan algunos paises con la fraccion arancelaria 17049099
se encuentra EUA como el primer y mas importante pais exportador en valor y volumen de
todo el listado de paises que hacen sus movimientos a través de esta fraccion; seguido por
Guatemala, Costa Rica y Republica Dominicana
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wwAA wmesewewAe waaAA wesAam saamae wwase waasne

Total 376,979,309 237,472,120 341 261 #82 227.464 411 288,057,033 206,363,045 219 504,209 165,160,581 112,135,861 £7,528, 568
s D05 49907 066 224 578,099 317,719,383 217,426,859 267 306,207 192,741,184 200941,540 1 56,136,296 100,080,775 62,198,663
GUATEMALA

O EbUmcADE) DARM0 LIGS3 22654 10204 205900 (10920 23015 LS9 L6167 857251
COSTA FICA

{REPUBLICA DE) 24904 (1,414,152 2586122 1224600 (2,180,254 115494 2357216 (1237268 1 3M4T3 |TRAEIS
FEFUBLICA
DOMINICAN A

EL SALVADOR
(REPUELICA DE)

E:RQEII'D?.TINQE%ADEJ 1450559 294609 1097854 (189341 e9SIM 159785 BALSH  28E495 70427 10118

216,829 (L,546711  B9S820  [716872 (122631 (138845 29517 29658 (23643 2022

1,787,063 (392668 (1484685 ESEER (1418373 [706gd 1117617 [S1S2T 0 454413 220047

PUERTORICO

(ESTADO LIBRE
AS0CIADO DF L, 1,451,689 724 215 1052066 566,742 280528 418186 |TE2EL 334,143 |BR1SZT 281077

COMUNIDAD DE)

HONDURAS
(FEPUELICADE) L2251 89774 12997 G075 (LAOLITI 1225650 |LPMSM 91780 LIBII 40602
CANADA 1,272,820 386010  [964205 356258  |L6M2M3 [4Ee9214 147,059 [F0G160 BO53TE 269517
VENEZUELA

(REFUELICA DE) 1,118,521 |[224,035 1,135,639 (175248 M3 226842 2l6ET 34,574 307,282 118,257

Importaciones Anuales con la Fraccion

Es increible pero no imposible que a pesar de que EUA es un gran exportador de estos
productos sus importaciones son considerables claro que en menor cantidad que sus
exportaciones siendo que la mayor parte de su materia prima en este caso el amaranto tiene
que importarlo para poder exportar su producto final. En la siguiente tabla se muestran las
cantidades en volumen y valor que a hecho EUA en los tltimos 4 afios a través de esta
fraccion.

s weans  weaee e wemene 0 amane Gmesee e

Total 65,994,259 32,657 541 35,062,308 26,006 021 31,151 474 23,643 548 | 57,426,188 [25,352,1 89[39, 614,579 | 5,622 562
et 31,415.901 15,020 065 24,204 666 | 10,671 573 /23,367 053 2,998 404 [31,021 430 |14, 588 185 21,779,200 2,115,452
gggﬁﬁgpumlca 11,784 741 /6,015,578 6,550,717 (3,579,045 3,377,069 |1,651,638 [2,955,774 (286814  @e0g7l 271152
ESPAIA (REING DE) 4089901 744115 3445613 619081  |2.565,304 502205 |4,561,415 |1,135,158 [3,567,122 |665571
CANADA 3,647,122 1,390,767 4,759,073 |L532,446 235,650 717336 L4935 (164105 |916758 |405555
gg‘]“TEM“‘L‘“ (REFUBLICA 551031 (3,030,971 2,031,770 2,652,880 1,245,541 1,352,775 |482261 (351513 (136366 (62,458
ARGENTINA (REPUELICA) |2,094,055 |1, 111,053 |1,612,712 945021 |1,082,301 636524 |L3%,372 (805951 485548 233,152
%%E;‘DOREREPUBLICA 2042280 558905  |1EE5,020 S498SS 2347443 863917 (200411 [S475%  2g18E58 7945

BEASIL (REFUBLICA
FEDERATIVA DE) 1,245,009 1,091,220 (1,835,004 985357 1418458 B21037 934204 528205 480237 313337

Dy MPIA(REFUBLICA 1y a3 060 se528 2,008,543 196835 3420089 2,165,410 3,242577 2,199,996 1,600,600 1,035,433

CHILE (FEFUELICA DE) 1,332,109 7el2es  |1,542.217 (1,117,042 1,762,452 1,590,953 |1,380,453 |1,122,116 640601 472574

gﬁﬁﬁ” (FEFUBLICADE ) oo =2n meeszs  |1,545,657 (1,200,810 3,006,739 2957651 1478054 986791 (1,299,118 |1,273,057

ALEMANIA (REPUELICA
FEDEFAL DE)

BELGICA (FEING DE) 07877 (148493 62241l 175584 (206412 32421 lea 0l 37,272 98,564 25,209
TURQULA (FEFUBLICA DEY 411539 157024 |&7.547 25,919 134,172 31,989 187411 |57,535 48,056 )

FRANCLA (REPUELICA
FRAHCES Ay 342662 (58,107 (220289 [S4,090 228565 3E.B1E 374468 [72EE2 267313 (52,997

779921 240771 57TES49  [1s09E2 481714 123343 353441 [EEO74 281592 (66685
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3.21. Precios Mundiales del Amaranto

Al igual que otros productos agricolas, el amaranto también estd sujeto a las fluctuaciones
de los precios en el mercado. Pero a diferencia de cereales comunes, conserva un valor de
mercado superior a los antes mencionados. El secreto es planificar el método y el lugar de
la cosecha de amaranto.”’

Con la globalizacion, la liberalizacion e integracion de los mercados en cualquier espacio
geografico-social se estd librando una batalla comercial: productos de todo el mundo
compiten por penetrar en los gustos y preferencias del consumidor.

A continuacién se presentan los precios de amaranto reventado al consumidor final
: . . 28
Estados Unidos precios de amaranto reventado al consumidor 2006.

* Amaranto en grano 3 dolares Kg.
* Amaranto Reventado 4,5 dolares Kg.
* Harina de Amaranto Reventado 5,5 dolares Kg.

Argentina precios de amaranto reventado al consumidor 2006.%

* Amaranto en Grano $2.9 usd Kg.
* Amaranto Reventado $4.5 usd Kg.
* Harina de Amaranto Reventado $6.00 usd Kg.

Bolivia precios de amaranto reventado al consumidor.

Amaranto Reventado

120gr | 1.74 dls. En promedio precio unitario
200gr | 2.35 dls. En promedio precio unitario
500gr | 4.75 dls. En promedio precio unitario
1 Kg. 9.88 dls. En promedio precio unitario

3.22. Participacion Mundial del Amaranto

La oferta mundial del amaranto se mantiene relativamente constante sin cambios debido a
que los paises productores estan mejorando los procesos de produccion, especialmente en
Pert1 y argentina que son los principales exportadores de amaranto a nivel mundial.

No existen muchos paises que participan en el comercio Mundial del amaranto, entre los
mas importantes se encuentra argentina que tiene una participacion del 49.13% en el
mercado mundial, en segundo lugar de importancia esta Peri que representa el 45.24%, en

%7 hitp://www.amaranto.org.mx/article/view/79/1/10
28 hitp://www.amaranto.org.mx/article/view/79/1/10
% hittp://www.amaranto.org.mx/article/view/79/1/10

69



el tercer lugar de importancia se encuentra México con 3.02%, Bolivia 0.36%, Ecuador
0.25% y otros con un 2% de participacion y a continuaciéon se presenta la grafica de
participacion de mercado:

Participacion del Comercio Mundial de Amaranto
(TM)

Argering
43.13%

Bollvia %
125% 02E%

Cabe mencionar que a pesar de México cuenta con tan solo el 3% de la participacion en el
comercio mundial del amaranto; el amaranto que produce el pais es el que cuenta con
mayor contenido energético y fibra que el de los demas paises.

Demanda Mundial de Amaranto

DEMANDA MUNDIAL DE AMARANTO /ZONAS IMPORTADORAS 1995-2002
(Toneladas métricas)

Pais/Zona 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
Alemania 22.00 142.00 281.00 260.00 | 156.00 709.00 272.00 270.00
EE.UL. 1.00 164.00 115.00 7200 | 107.00 179.00 170.00 268.00
Japon 0.00 38.00 0.00 4.00 7.00 4200 G4.00 45.00
Paises Bajos 0.00 | 1052.00 737.00 967.00 | 607.00 80.00 463.00 270,00
Otros Paises 0.00 85.00 0.00 33.00 96.00 311.00 80.00 185.00
Mundial 23.00 | 148100 | 114300 | 133600 & 973.00 | 1321.00 | 1079.00 | 1038.00

Fuente: DOC. CCL

Respecto al amaranto los principales paises que demandan este producto son Alemania,
EUA y algunos paises bajos aunque en menor cantidad. En el cuado anterior se muestra que
a pesar de que Alemania demanda el producto en cantidades grandisimas su demanda es
muy inestable como se puede ver en los afios de 1997 al 2002; mientras que EUA demanda
este producto en menor cantidad pero con una mejor estabilidad e incluso un notable
incremento.
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La demanda del amaranto tubo su auge en el afio de 1995 a partir de ese afio la demanda de
este producto ha ido en decadencia y aunque hay afios en los que su demanda se mantuvo
mas o menos estable tendremos que esperar el transcurso de los afios para ver cual es el
comportamiento de este producto dentro de su comercializacion.

Oferta Mundial de Amaranto

OFERTA MUNDIAL DE AMARANTO 1995-2002
(Toneladas Métricas)

Afios 1995 1996 1997 1998 1989 2000 2001 2002
Cantidad 895 1500 1210 1130 1000 1155 8980, 910
FUENTE: DOC CCI

OFERTA MUNDIAL DE AMARANTO 1995-2002
{Toneladas Métricas)

e

e v — R g .
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500
400

200
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La oferta mundial de Amaranto a partir de 1995 no fue significativa debido a que solo se
ofertd 895 TM., pero se tubo un crecimiento muy importante en 1996 llegando a ofertarse
1.500 TM., a partir de este afio la oferta descendio constantemente en los afios 1997, 1998 y
1999, en este afio la oferta tubo un descenso significativo en relacion a los afios anteriores
llegando solo a ofertarse 1.000 TM.,

Este descenso pudo haber sido ocasionado por una baja en la produccion debido a que los
productores tuvieron problemas con plagas y enfermedades en la planta de amaranto, y una
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subida en los precios internacionales, en el afio 2000 la oferta muestra crecimiento en
relacion al afo anterior, pero en los afios 2001 y 2002 la oferta nuevamente desciende
llegando solo a 910 TM. en el afio 2002.

3.23. Importancia de la Certificacion del Amaranto

La certificacion constituye una herramienta vital de comercializacion para los productos de
amaranto, ya que genera un valor agregado y es la llave para el comercio exterior.

La certificacion permite al productor asegurar su producto y competir en el mercado
nacional e internacional y asi al obtener el reconocimiento del amaranto en el mercado
alimenticio pasa por el cumplimiento de las normas de calidad para lograr Optimos
resultados.

Los sistemas de normalizacidn y certificacion, desarrollados en estos ultimos afios por los
estados nacionales y organismos internacionales, aparecen para reestablecer la confianza
del consumidor, y promueven nuevos parametros de competitividad en el mercado.

La normalizacién es el proceso mediante el cual se regulan las actividades desempefiadas
por los sectores tanto privado como publico, en materia de salud, medio ambiente en
general, seguridad al usuario, informacién comercial, practicas de comercio, industrial y
laboral a través del cual se establecen la terminologia, la clasificacion, las directrices, las
especificaciones, los atributos, las caracteristicas, los métodos de prueba o las
prescripciones aplicables a un producto, proceso 0 servicio.

La certificacion por su parte, es el procedimiento por el cual se asegura que un producto,
proceso, sistema o servicio se ajusta las normas, lineamientos o recomendaciones de
organismos dedicados a la normalizacion nacional e internacional. (El marco conceptual de
la certificacion 2001).

En los paises industrializados de la Union Europea, Estados Unidos y Japdn, la
certificacion de los productos es el principal requerimiento para el ingreso a sus mercados y
su consiguiente comercializacion.

Las normas de la Organizacion Internacional de Estandares, ISO 9000 (calidad en la
produccion, distribucion, mercadeo, inspeccion, etc.) constituyen las principales garantias
de aceptacion mundial en el mercado, y comercialmente generan un valor agregado en los
productos.

La certificacion permite al productor asegurar su producto y competir en el mercado
nacional e internacional. De esta forma, el reconocimiento del amaranto en el mercado
alimenticio pasa por el cumplimiento de las normas de calidad para lograr Optimos
resultados.

30 Jean-Claude Pons, “El marco conceptual de la certificacion”, 2001.
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3.24. Conclusion

La base principal de este capitulo fue la de seleccionar el pais hacia donde queriamos
exportar y conocer si nuestro producto era demandado, una vez que elegimos el destino de
nuestro producto decidimos explorar cuales eran los principales productos que solicitaba
Estados Unidos para darnos una idea de como se comportaba el comercio en este pais.

Los mas importante de este capitulo es que conozcamos como han sido las relaciones entre
Meéxico y Estados Unidos, como se comporta la balanza comercial, cuales son los
principales productos que importamos y exportamos y quienes son los principales socio de
importacion y exportacion.

No debemos olvidar que la fraccion arancelaria es parte importante para toda exportacion
ya que a través de ella se conoce si el producto va a tener preferencia arancelaria o si va a
tener alguna restriccion para acceder a un mercado extranjero.

Hoy en dia existen muchos paises que producen y comercializan el mismo producto, pero
no con las caracteristicas que nosotros los producimos, por eso nosotros decidimos exportar
este producto, por que podemos competir en cuanto a precio y calidad, por somos un pais
que tiene muchos recursos naturales que otros no tienen.
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CAPITULO IV
ASPECTOS ADUANEROS, ARANCELARIOS Y NO ARANCELARIOS

4.1 Procedimientos Aduaneros en México

En México, como en casi todos los paises los procedimientos aduaneros y tramites basicos
para exportar son similares; en este capitulo se pretende demostrar de un modo practico
aquellos tramites y documentos que son necesarios para poder llevar a cabo la exportacion
de amaranto a EUA.

4.1.1. Tramites Generales y Documentos Basicos

Para el proceso de exportacion de alimentos procesados, al igual que el de cualquier otro
producto, en México, se inicia con el tramite y recopilacion de una serie de documentos,
certificados y formatos, expedidos por las autoridades mexicanas, con los cuales el
exportador podra realizar las gestiones correspondientes en la aduana.

Los documentos a los cuales se hace referencia son necesarios tanto en México como en el
pais importador, en cuyas aduanas seran requeridos para autorizar la internacion definitiva
de los productos.

En seguida se mencionan los documentos que necesarios para poder exportar el amaranto
reventado.

4.1.1.1. RFC del Productor

Un requisito bésico para el exportador mexicano es disponer de su Registro Federal de
Causantes(RFC), expedido por la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP),
necesario no solamente para la realizacion de negociaciones con clientes de mercados
externos, sino también para muchos tramites domésticos.

= ElPavoReal S. A.de C. V. EPR010216VC9
4.1.2 Documentos necesarios por parte del exportador que requiere el agente aduanal

Hay documentos que son de vital importancia para el exportador, como para el importador;
como lo es en este caso:

* Fraccion Arancelaria del producto a exportar

* Pedimento de exportacion

* Certificado de Pais de origen

4.1.2.1 Fraccion Arancelaria del Producto a Exportar
Como ya se habia mencionado en el capitulo 3 la fraccidon arancelaria que se ocupara el

amaranto es 19.01.10.01; esta parte en el proceso de exportacion es fundamental ya que de
aqui parte en gran medida nuestro proyecto de exportacion; esto se debe a que la fraccion
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arancelaria describe en una forma detallada de acuerdo a capitulo, partida, subpartida y
fraccion del producto al cual nos referimos.

A continuacion se describe de forma detallada la fraccidn arancelaria del amaranto
reventado.
Fraccion del Amaranto reventado (19.04.10.01)*"

CAPITULO PARTIDA  SUB PARTIDA FRACCION
19 1901 190490 19041001

19 Preparaciones a base de cereales, harina, almidon, fécula o leche; productos de
pasteleria.

1904 JProductos a base de cereales obtenidos por inflado o tostado (por ejemplo:
hojuelas o copos de maiz); cereales (excepto el maiz) en grano o en forma
de copos u otro grano trabajado (excepto la harina, grafiones y sémola),
precocidos o preparados de otro modo, no expresados ni comprendidos en
otra parte.

190410 Productos a base de cereales, obtenidos por inflado o
tostado.

19041001 JProductos a base de cereales, obtenidos por
inflado o tostado.

4.1.2.2. Pedimento de Exportacion

El pedimento de exportacion es la forma oficial aprobada por la SHCP, preparada por el
agente aduanal, que es presentada por el transportista en el modulo aleatorio de la aduana
mexicana. Permite a la empresa exportadora comprobar, ante las SHCP, los aspectos
fiscales correspondientes a las exportaciones realizadas, para tramitar la devolucién o el
acreditamiento del IVA.

Para la elaboracion del pedimento de exportacion el agente aduanal le pedira al exportador,
la factura comercial correspondiente y los documentos que comprueben el cumplimiento de
los requisitos de exportacion cuando el o los productos estan sujetos a restricciones.

*! http://www.economia-snci.gob.mx:8080/siaviWeb/fraccionAction.do?tigie=19041001&paper=ara
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PEDIMENTO DE EXPORTACION

HOJA_DE_

FECHADEPAGD ____ NO. PEDIMENTO
TIFO DE OPERACION CLAVE PEDIMENTC T.LC.
ADUANASEC. _ FACTOR MONEDA EXTRAMIERA
FECHA PRESENT. ____ TRANSPORTE PESO
RFC PAIS COMPRADOR ____PAIS DESTING

EXPORTADOR

DOMKEILIG
ClUDADNEDO. COoDGoO

FACTURAS/FE CHASFORMA DE FACTURACIONC OMPRADORIDOMICILK

SELLOS
TAX Hao

MARCAS, WUMERD, TOTAL DE BULTOS CONOCIMIENTOSMULA O VEHICULD S HOS.

V.ME V.DLS.

VALOR COMERCIAL

Ho. ORDEMN DESCRIPCION DE MERCANCIAS | PRECIKD COMERCIAL TASA FP IMPUESTO

UNITARKY
FRACCION |CAN'I'IEIAD LN Doy CANT.TFAMLLMT.
PERMIS OS] CLAVES/ NUMEROS/FIRMA LS
CODNGO DE BARRAS CONT RIBUCHONES

ACUSE DE RECIBD

DBSERVACIONES TOTALES

EFECTIVD
| PATENTE. NOMEBERE. RFC ¥ FIRMA DEL AGENTE O APODERADD ADUSAMAL =~ = = @ |
OTROS
TOTAL

(DISTRIBUCION DE COPIAS Y COLORES SEGUN INSTRUCTIVO)



13-
-
15-
16.-

CAMPO
FECHA DE PAGD
TIPO DE CPERACION

ADUANASECCION
FECHA DE PRESZENTACION

RFL
EXPORTADOR
COMICILIONCIUDADVES TADOY

CODIGO POSTAL
WUMERD DE PEDIMENTC

CLAVE DE PEDIMENTC

T.C

FACTOR MONEDA EXTRAMJERA

TRANSPORTE

PEZD

PAIS COMPRADCR

PAIS DESTING
FACTURASFECHASIFORMAS
DE FACTURACION

COMPRADCRDOMICILIO

TAX Mo

MARCAS, NUMERCES ¥ TOTAL DE BULTODS
COMOCIMIENTOE GUIA O VEHICULDS Nos.

VME (VALCR FACTURAEN
MONEDA EXTRANJERA)
W LLS.

VALOR COMERCIAL
Ko, DE ORDEN

INSTRUCTIVO DE LLENADO DEL PEDIMENTO DE EXPORTACION

CONTENIDO

FECHA EN QUE SE PRETEMDE PAGAR CONTRISUCIONES AL COMERCIC EXTERIOR. ARTICULD 56 Y 53 DE LA LEY ADUANERA.
CLAVE QUE |DENTIFICA LA OPERACION.

2.- EXPORTACION

CLAVE DE LA ADUANA ¥ SECCION ADUANERA ANTE LA QUE SE PROMUEVE EL DESPACHO. APENDICE 1.
FECHA DE LA PRESENTACION DE LA MERCANCIA ANTE LAADUANA, COMOD LO MARCA ELARTICULD 38 FRACCION Il DE LALEY
ADUAMERA.

CLAVE DEL REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES DEL EXPORTADCR.

MOMBRE O RAZON SOCIAL TAL COMO LO HAYA MANIFESTAD O PARA EFECTOS DEL REGISTRO FEDERAL DE CONTRIBUYENTES.
EL DOMICILIC FIZCAL DEL EXPORTADOR TAL COMO LO HAYA MANIFESTADD PARA EFECTOS DEL REGISTRO FEDERAL DE
CONTRIBUYENTES.

EL NUMERD ASIGHADO POR EL AGENTE O APODERADD ADUANAL, INTEGRADD POR DOS CAMPOS CONSTITUIDOS POR ONCE
DIGITOS EM TOTAL; EL PRIMERD DE LOS CAMPOS CORRESPONDERAAL NUMERC DE LA FATENTE DELAGENTE O LAAUTORIZACICN
DELAPODERADC ADUANAL, 5| ESTE REQUIERE MENCS DE JUATRO DIGITOS SEANTERCHDRAN CEROS FARA COMPLETAR EL
CAMPO.

EL SEGUMDS DE LOS CAMPOS CON SIETE DIGITOS, LOS CUALES SERAN MUMERACION PROGRESA POR ADUANA, AZISHADA
POR CADAAGENTE O APCCERADC ADUANAL. REFERIDD A TODOS LOS TIPOS OE PEDIMENTD, EMPEZANDC CADS ARG CON
EL MUMERC 000001, QUE IRAANTECEDIDC POR EL LLTIMO DIGITS DEL ARC EN QUE SE ESTA FORMULANDC EL PEDIMENTO.
CLAVE COM QUE SE IDENTIFICA EL REGIMEN ADUANERC DE QUE SE TRATE, SEGUN EL LISTADC QUE SE ACCMPARA COMD
AFEMDICEZ

TIFC DE CAMEID DEL PESC MEXICAND CON RESPECTO AL DOLAR DE LOS ESTADDS UMIDDS DE AMERICA PARA EFECTOS
FISCALES, WIGEMTE EM LA FECHA DE PREZERTACION DE L& MERCANCIA ARTE LAADUANA, A QUE SE REFIZRE EL ARTICULD
26 FRACCION Il DE LA LEY ADUAMNERA O EM LA FECHA DE PAGD DE LAS CONTRISUCIONES DE ACUERDC AL ARTICULD 33
SEGUNDO PARRAFD OE LA MISMA LEY, SEGUN SE TRATE.

FACTOR DE EQUINALENCIA DE LA MONEDA EXTRANJERA EN DOLARES DE LOS ESTADOS UMIDOS DE AMERICA. VIGENTE EM
LA FECHA DE ENTRADA DE LA MERCANCIA & QUE SE REFIZRE ELARTICULD 58 FRACCION Il DE LA LEY ADUANERA O EN LA
FECHA DE PAGO DE LAS CONTRIBUCIONES DE ACUERDO AL ARTICULD 33 SEGUNDO PARRAFD DE LA MISMA LEY, SEGUN SE
TRATE, CONFORME A LA PUSLICACION CORREZPCMDIENTEEN ELD.OF.

CLAVE DEL MEDIC DE TRAKSPORTE EM QUE SE CONDUCE LA MERCANCIA, PARA SU SALIDA DEL TERRITORIO NACICMAL,
CONFORME AL ARERDICE 3.

CANTIDAD EN KILOGRAMOS, DEL PEZ0 BRUTO TOTAL DE LA MERCAKCIA.

CLAVE DEL PAIS DE RESIDEMCIA DEL COMPRADCR DE LA MERCANCIA, CONFORME AL ARPENDICE 4.
CLAVE DEL PAIS DE ULTIMG DESTING DE LA MERCANCIA, CONFORME AL APENDICE 4.

EL NUMERD TOTAL DE FACTURAS QUE AMPRREN LAS MERCANCIAS (ENTRE PARENTESIZ)

EL MUMERO ¥ LA FECHA DE CADA UMA DE LAS FACTURAS COMERCIALES QUE AMPAREK LAS MERCAMNCIAZ.
LA FORMA DE FACTURACICHN DE ACUERDD ALOS INCOTERMS INTERNACICMALES VIGENTES.

MOMSRE DEL COMPRADCR DE LAS MERCANC|AZ ADEMAS EL DOMICILIC COMERCIAL DEL COMPRADOR DE LAS MERCAMNCIASZ,
INDICANDD EL ESTADC ¥ LA CIUDAD QUE CORRESPOMDA YiO EN SU DEFECTO, EL ARPARTADD POSTAL.
51 EL COMPRADOR SE ENCUENTRA REGISTRADC PARACFECTOS FISCALES EN LOS ESTADDS UMICCS DE AMERICA, SEANCTARA
EL NUMERD DE REGISTRD DEL COMPRADOR EN EL «INTERMAL REVENUE SERVICEw, GUE SE UTILIZA PARA IDENTIFICAR L&
EMPRESA EN SU PAG0 DE IMPUESTOS.

LAS MARCAS ¥ NUMERCS DE LOS BULTOS ASI COMO EL NUMERO TOTAL DE BULTOS QUE CONTIENEN LAS MERCANCIAS,
EL O LOE NUMERDOS DE CONCCIMIENTD DE EMSARQUE O GUIA AZREA, EMSARCQUE O GUIA AEREA; TRATANDOSE DE
CONTENEDORES ADICIORKALMENTE SE ANOTARAM LAS LETRAZ ¥ NUMEROS DE ESTOS. 5l EL MEDIC DE TRANSPORTE £5
VEHICULOS 3E ANOTARANK LAS PLACAS DE CIRCULACICH DEL MISMOC, MARCA Y MODELD, O EL NUMERD DE REMOLQUES) O
SEMIRREMOLQUE(S): © 21 ES FERROCARRIL, S5E ANOTARA EL MUMERD DE FURGOM O PLATAFORMA.
£5 EL TOTAL DE LAS MERCANCIAS CUE AMPARAN LAS FACTURAS, EN LA UNIDAD MCHETARIA UTILIZADA EN LA FACTURACICH.

EL EQUIVALENTE EN DOLARES DE ELLA, DELWALOR TOTAL DE LAS MERCANCIAS QUE AMPARAN LAS FACTURAS EN MONEDA
RACIONAL.

VALOR EM MOMEDA MACIOMAL QUE CORRESPONDA A LA MERCAMCIA, SIN INCLUIR FLETES Ml SEGURDS.
EL NUMERD PROGRESND ASIGNADD A CADA UNA DE LAS PARTIDAS DE MERCANCIACQUE AMPARE LA FACTURA O LAS FALTURAS.
PCR CADA NUMERD DE CRDEM SEASENTARA LA INFCRMACION DE LOS SIGUIENTES CAMPOS, PUCIENDO UTILIZAR RARA ELLD
CE TRES A CINCT RENGLOMNES.

EN EL PRMER RENGLON, EN DOS COLUMNAS SE ASENTARA LA SIGUIENTE INFORMACION.

5.

6~

DESCRIFCION DE MERCARCIAS

PRECHD UNITARKD

EM LA PRIMERA COLUMMAC LA NATURALEZA Y CARACTERISTICAS TECKICAS ¥ COMERCIALES NECESARIAS Y SUFICIENTES
PASA DETERMIMAR SU CLASIFICACION ARANCELARIA.

EM LA SEGUNDA COLUMMA EL RESULTADC OE DIVIDIR EL WALOR FACTURA, ENTRE LA CANTIDAD EN UNIDADES DE
COMERCIALIZACICH DE CADA UNA DE LAS MERCARCIAS.

EN EL SEGUNDO RENGLON, EN CUATRO COLUMNAS LA SIGUIENTE INFORMACICHN.

a7 -
35

29-

an-

FRACCION
CANTIDAD

UNIDAD

CANT TRA.

EM LA PRIMERA COLUMNA LA FRACCION ARAMCELARIA APLICASLE A LA MERCANCIA DESCRITA EM EL RENGLON ANTERIOR.
ER LA SEGUNDA COLURNA SE ANOTARA LA CARTIDAD DE MERCANCIAS EM UNIDADES DE COMERCIALIZACION DE ACUERDOD
ALD SERALADO EN LA FACTURA.

EN LATERCERA COLUMKA LA CLAVE CORRESPCNIIENTE A LA UNICAD DE MEDIDA DE COMERCIALIZACION DE LAS MERCANCIAS,
CONFORME AL ARPERDICE 5.

EN LA CUARTA COLUNMA LA CARNTIDAD CORRESFONCIENTE CONFORME A LA URICAD OE MEDIDA OE LATARIFA, DE LA LEY DEL
IMPUESTO GENERAL PORTACION, ANOTANDO A CONTINUACION, PRECEDID® DE UN GUICH, LA CLAVE CORRESPONDIENTE
ALAUNIDAD DE MEDIDA DE APLICACION DE LATARIFA, DE LA LEY DEL IMPUESTO GENERAL DE EXPORTACION, CONFORME AL
APEMDICE 5.
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EN LOS RENGLOMES TERCERD, CUARTOY QUINTD, EN TRES COLUMMAS SE ANOTARA LA SIGUIENTE INFORMACICH,

31.- PERMISONS) CLAVE(S) ZM LA PRIMERA COLUKMNA LA CLAVE DEL DCCUMENTD QUE COMPRUESA EL CUMPLIMIENTO CE LAS DBLIGACICNES EN MATERLA
DE RESTRICCIONES ¥ REGULACIONES NO ARANCELARIAS REQUERIDAS CONFORME A LA LISTA QUE SE ACOMPARA COMO
APENDICE &.

32- MNUMERODS EM LA SEGUNDA COLUMKA EL KUMERD DEL DOCUMEMNTC MENCICHNADO EN LA PRIMERA COLUMNA.

33- FIRMA EN LATERCERA COLLMNA, EN OCHO CARACTERES, LAFIRMA ELECTROKICA QUE SE DADE ACUSRDOAL PEAMED © CERTIFICADD

PROPORCICNADD.
CRCICHALMENTE SE PUEDEN OMITIR LOS RENGLONES CUARTD Y QUINTD EN CASD DE MO REQUERIRSE Y TAMBIEN IMPRIMIR.
LA INFORMACION DE LOS RENGLOMES TERCERC ¥ CUARTC EN UND 3CLO.

POR CADA FRACCION, EN DOS RENGLOMES ASENTARA LA SIGUIENTE INFOAMACION.

34- COMERCIAL =M EL PRIMER REMGLOM EL WALOR COMERCIAL EM MOMEDA NACIONAL.
3%- DL EN IMPORTACION ¥ EXPORTACION: EN EL TERCER RENGLOM EL VALOR FACTURA EN DOLARES DE LOS ESTADOS UNIDOS DE
AMERICA.

POR CADA FRACCION, EN TRES COLUMMAS, SE ASEMTARA LOC SIGUIENTE.

36- TASA EN EL PRIMER REMGLON LA TASA QUE CORRESPONDA COMFORME A LA TARIFA OE LA LEY DEL IMPUESTO GENERAL DE
EXPORTACION.

- FR LACLAWE O CLAVES CORRESPONDIENTES A LA FORMA DE PAGO DEL IMPUESTD GENERAL DE EXPORTACION, CONFORME AL
APEMDICE 9.

38.- IMPUESTD RESULTADD DE LOS CALCULOS PARA DETERMINAR LOS IMPUESTOS AL COMERCID EXTERIOR, PUDIEMDO UTILIZAR HASTA
COS RENGLONES, DEPENCIENDC DE LAS FORMAS DE PAGD EMPLEADAS.

39.- ACUSE DE RECIEC LA FIRMA ELECTROMNICA COMPUESTA DE OCHO CARACTERES COM LA CUAL 5E COMPRUEEA QUE EL PECIMENTC HA 51D
O VALIDACD.

£0- CODIGO DE BARAAS EL CODIGO DE BARARAS IMPRESD POR EL AGENTE O AFCOERADD ADUANAL, CONFORME AL FORMATO ESTABLECIDD POR LA

ADMINISTRACION GEMERAL DE RECALDACION, EL CUAL SE ANEXA COMO APENDICE 10
EL CODIE0 DE BARRAS DEBERA IMPRIMIRSE EN LA COPIA DESTINADA AL TRANSPORTISTA
£1.- CONTRIGUCICNES ENTRES COLUMNAS SE ANCTARAN LAS ABREVIATURAS DE LOS CONCERTOS DETALLADOS AL TERMING DE ESTE FARRAFC,

SLE) FORMA[S) DE PAGD ¥ EL IMPORTE CORREZPONDIENTE. CUANDD EXISTAN MAS DE UNA FORMA DE PAGD PARA UN
MISMO CONCERTD, SE UTILIZARAN LOS RENGLONES NECESARIOS.

ADV AD-VALOREM DE LATARIFA DE LA LEY DEL MPUESTC GEMERAL DE EXPORTACION.
CTA DERECHC DE TRAMITE ADUANERD.
REC RECARGOS.
TOTALES EL IMPORTE TOTAL DE LOS CONCEPTOS A LIQUIDAR, COMO SIGUE:
£2- EFECTIVO EL IMPORTE TOTAL A PAGAR EN EFECTIVG.
£3- OTROCS EL IMPORTE TOTAL OE TOOAS LAS FORMAS DE FAGD DISTINTAS AL EFECTIVOL
£4- TOTAL LA SUMA DE LOS CONCEFTOS ANTERICRES.
£5.- OBIERVACIONES LAS AUTORIZACIONES DISTINTAS A LAS QUE CORREZRPONDE MENCIONAR EN EL CAMPO «PERMISOS: QUE EM ELCASD 52

REQUIERAN O ALGUN DATO ADICIOMAL AL PEDIMENTO, LAS MARCAS, NUMEROS Y SERIES DE LAZ MERCAMCIAS,
ESPECIFICACIONES ADICIONALES QUE COMPLEMENTEM LA DESCRIPCION DE LAZ MISMAS, LISTA DE EMPRQUE, ETC.
CUANDC SE UTILICE LA CLAVE DE PEDIMENTC A4 SE AMOTARA LA CLAVE DEL ALMACEN GEMERAL DE DEPOSITD [PATENTE],
EL WOMBRE DEL ALMACEN ¥ EL MUMERC DE CARTA DE CUPC.
45.- PATENTE, NOMBRE ¥ FIRKS DEL EL NUMERD DE LA PATENTE O AUTORIZACION OTORGADA POR LAADMINISTRACION GENERAL DE ADUAMAS AL AGENTE O
AGENTE O APODERADD ADUAMAL AFCOERADD ADUANAL QUE FROMUEYA EL DESPACHD, SU NOMERE COMPLETD Y FIRMA, A51 COMO SU REGISTRO FEDERAL
OE CONTRIBUYENTES.
5l EL PEDIMENTC LD SUSCRISE ELAPODERADD DEL AGENTEADUANAL, SE ASENTARA EL NUMERD DE LA PATENTE DEL AGENTE
ADUANAL QUE REPRESENTA, NOMSRE COMPLETO Y FIRMA DEL APODERADC, ASI COMO 53U REGISTRO FEDERAL DE
CONTRIBUYENTES.
£7.- DISTRIBUCION DE COPIAS EL PEDIMENTO SE PRESENTARA EN CRIGINAL Y TRES COPIAS, DEBIEMDO LLEVAR PREIMPREZ0, EM LA PARTE INFERIOR
EQUIERDA DEL EJEMPLAR QUE CORRESPONDA LD SIGUIENTE:
CRIGINAL: ADMINISTRACION GENERAL DE ADUANAS PRIMERA
COFIA TRANSPORTISTA SEGUNDA COP LA EXPORTADOR TERCERA COPIA AGENTE O APODERADO
ADUANAL
EM ESTOS CASOS, LAFORMA EN QUE SE IMPRIMIRA EL PEDIMENTC DEEERA SER BLANCA

HOTAS
CUANDO RESULTE INSUFICIENTE EL ESPACKD DEFINIDO DENTRO DEL FEDIMENTD DE EXPORTACION PARAASENTAR LOS DATOS DE FACTURASFECHASFORMA DE FACTURACION,
MARCAS, NUMERDS, TOTAL DE BULTCS Y CONOCIMIENTOS, GUIA OWEHICULOS NUMERCS, 52 PODRA HACER REFERENCIADENTRO DE ESOS CAMPOS, AUNAMNEXD PRESENTADD
EN FORMATO LIBRE, COM LOS DATOS CORRESPOMDIENTES Y FIRMADD AUTOGRAFAMENTE POR AGENTE ADUANAL, SU REPRESENTANTE AUTORIZADO © EL ARPODERADD
ADUAMNAL
CUANDC RESULTE INSUFICIENTE EL ESPACIC DEFINIDD EN LOS FEDIMENTOS DE EXPORTACICN BAJC EL RUBRD DE OSSERWACICNES, PARA LISTAR LAS MARCAS ¥ NUMERDS
CE SERIE CE LAS MERCANCIAS, ESPECIFICACICNES ADICICNALES QUE COMPLEMEMTEN LA DESCRIFCICN DE LAS MISMAS, O 3 DESEE AGREGAR ALGUN DATO ADICICHAL
AL PEDIMENTD, TAL COMO LA LISTADE EMPAQUE, ETC., SE PCORA HACER REFERENCIAA UN ANEZXD, FRESENTADD EN FCRMATOC LIBRE, CON LOS DATCS CORRESPONDIENTES
¥ FIRMADD AUTCGRAFAMENTE FOR AGENTE ADUANAL, SU REPRESENTANTE AUTCRIZADS O ELAPCOERADD ADUAMAL.
LOSANEXCS DESERAN COMTENER, ADEMAS LOT DATOS NECESARIOS PARA IDENTIFICAR EL PEDIMENTO AL QUE PERTENECEN, ESTO ES, MOMSRE, NUMERC DE PATENTE ©
AUTORIZACION DEL AGENTE O APODERADD ADUANAL, ¥ EL NUMERD ¥ FECHA DEL DOCUMENTO ASIGMADD. DICHD AMEXD ESTARA CONSTITUIDD POR LAS HOJAS QUE
RESULTEN NECESARIAS Y FORMARA PARTE DE LA RECTIFICACION. LA HOJA U HOJAS QUE INTEGREN LOS ANEXDS DEBERAN ESTAR NUMERADAS SUCESMAMENTE £ INDICAR
EL NUMERD TOTAL DE LAS MISMAS, EN LA RARTE SUPERICR DERZCHA DE CADA UNA DE ELLAS, TOMANDD EM CUSNTA GUE LA RECTIFICACIIN SERA SIEMPRE LA HOUA UKG,
CEBIENCD EXPRESAR TAMBIEN E5TE EL NUMERD TOTAL CE HOUAS QUE LA INTESREN, PARA ESTOS EFECTOS, NO PODRA UTILIZARSE EL REVERSC DE LA RECTIFICACION,
PERD 5| EL REVERSD DE LAS HOUAS DEL ANEXC, EN LOS CASDS QUE FUERE NECESARIO.
EN LOS PEDIMENTCSE QUE COMPREMDEN UN TOTAL DE MERCANCIAS QUE REBASEN EL ESPACID DESTINADC PARA ANOTAR S5U DESCRIPCICN ¥ EL TOTAL CE ESTAS SEA
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FUERE NECESARID PARA TAL EFECTO. EN ESTOS CASOS EL (LOS) FORMATCS ANEXDS DEEERA(N) LLEVAR IMPRESC{S) EN LA PARTE SUPSRICR LAS SIGUIENTES CARACTERIETICAS
PARA IDENTIFICAR EL PEDIMENTC AL QUE PERTENECEN: FECHA OE PAGO, NUMERC CE PEDIMENTOC, DEBIENDD ANOTAR EN ESTOS CAMPOS LA INFORMACICN TAL ¥ COMD
APARECE EM EL ORIGINAL, EN LA PARTE SUPERIOR DERECHA ASI COMO DEL (DE LOS) AKEXD(S), SE DESTINARA UM ESPACIO DENCMINADD HOJA.... . DONDE ZE
ASENTARA EN FORMA SERIADA EL TOTAL DE HOJAS QUE INTEGREN CADA EJEMPLAR DEL PEDIMENTD Y LA HOJA DE QUE SE TRATA (EJEMPLO: 31 CADA EJEMPLAR DE LA
RECTIFICACION CONSTA DE 3 HOJAZ, EN LA FRIMERA SEANCTARA 1DE 3, EN LASEGUNDAZ DE 3 EN LATERCERA 3 DE 3). TOMAKDC EN CUERTA QUE EL PEDIMENTC SERA
SIEMPRE LA HOUA UNC. COMPLEMENTADD DICHD FORMATC ANEXO, SE IMPRIMIRA ABAIC DE ESTALDS SIGUIENTES TITULDS: No. DE ORDEN, DESCRIPCICN DE MERCARCIAS,
PRECIC UNITARID, FRACCION, CANTIDAD, UNIDAD, CANT. TRA, PERMISC(S), CLAVESNUMERDSFIRMA, VALOR FACTURA/EN ADUANASTLS, TRSANINCM AL | FRAGD, IMFTCE
LOANTERICR SERVIFA COMO REFERENCIA PARA SEGUIR EL PROCESC DE RELACICNAR LAS MERCANCIAS EN CUESTICH. EL PECIMENTO SZ EXPEDIRA EN TODAS LAS HOUAS
DE QUE CONSTE, ¥ ZERA FIRMADO AUTOGRAFAMENTE POR AGENTE ADUANAL, SU REPRESENTANTE AUTORIZADC © EL APODERADC ADUANAL.
LAS CANTIDADES EXPRESADAS QUE SE REFIEREN AVALORES MONETARIDS (VALOR FACTURA, EM ADUANA, MONTOS DE CONTRISUCIONES) DESERAN ASENTARSE EN PESCS.
OMITIERDD EL U0 DE SIGNCE MONETARIOS, COMAS, ESPACIOS O FRACCIONES D UNIDAD (CERRANDOEE LA CANTIDAD A LA UNIDAD ENTERA MAS PROKIMA)L
LAS CLAVES O CODIZOS INTERMOS QUE SE DEBERAM UTILIZAR PARA TODOS LOS FINES DE LOS SESTEMAS ZAAI O SAAI-CADEPA Y MODULOS SANCARIOS, ASI COMO LOS
ASPECTOS RELATIVOS A LAS ESTADISTICAS ¥ A LOS PROGRAMAS VALIDADCRES, SERAN LOS CONTEMPLADCS EN LOS MANUALES SAAL SIENDC ESTCOS LOS NETRUMENTCS
QUE DETERMINARAN LAS CLAVES A UTILIZAR.

LAS EXPORTACIONES MENCRES QUE SE EFECTUEN ALAMPARC DEL TELEX-CIRCULAR 326-A-IIl1.-3262 DEL 7 DE MARZO DE 15284 EMITIDOD POR LAADMINISTRACION GENERAL
DE ADUANAS, SE EFECTUARA COM ESTE PEDIMENTO PERD UTILIZANDO EL CODIGO 93010001, EN EL CAMPO CORRESPONDIENTE A LA FRACCION ARANCELARIA, AUNCUE
5AJO KINGUN CONCEPTD ESTE CODIGD ES FRACCION ARANCELARIA. A ESTE CODIGD SE LE ASIGNARAN LAS SIGUIEMTES TASAS.

TASA % OTA CUDTA FLIAVIGENTE AL MOMENTC DE LA EXFORTACION.

EN TODOS LOS CASOS ESTAS EXPORTACIONES SE HARAN COMO DEFIMNITIVAS [CLAVE A1) Y LA CANTIDAD CORRESPONDIENTE CONFORME A LA UNIDAD DE MEDIDA DE LA
TARIFA DE LA LEY DEL IMPUESTO GEMERAL DE EXPORTACION DEEERA DECLARARSE EN KILCE.

LAS MEDIDAS DEL PAPEL EM CUE IRA IMPRESC EL FORMATO SERAM DE 23 CMS. OE LARGSC POR 21.5 DE AMCHO (TAMARG CARTAL

4.1.2.3. Factura Comercial

Documento que identifica al vendedor y al comprador de bienes o servicios, donde se
asienta el nimero de la factura, la fecha de embarque, el medio de transporte, la entrega y
términos de pago, asi como un listado completo con la descripcion de los bienes y servicios
en cuestion, incluyendo precios, descuentos y cantidades. ™

Es un documento de la empresa exportadora, que se presenta en original y seis copias

FACTURA PRO FORMA

Declaracién del importador, en forma ds factuws, scercs del valor o del precio pagado

Por 1o tener una facnwa especial o comercial del vendedor o del frmuspartista , selicite que acepte 12 declaracién del valar o del precio
pazado que, en forma de facurs, e presenta a continuacién:

Nombre y direceién del
Nombre v direcrién del vendedor
Nombre v direceién del consis
Nombre y direcidn del comprader

He comprado esta mevcancia. (No ke comprado esta mercancia. } (He convemido en comprar ests mercancia ) (No be comvenido
en comprar esta mercancia.) Los precios (o en el case dz mercancias consignadas, los valores) que se expresan a contimuacién son
verdaderos ¥ comrectos 3 mi leal saber y entender, ¥ 5= basan en (marque con una X en qué se basa el precio o sl valor)

(3) El prscio pagado o convenido sezin pedido () El conocimisnto del mereado en los Extados
fechado el Unidos (si e trsta del valor e los Estados
Uidos.
(b) El asesoramisnto del sxportador por carta (@ El ssssoramisnto del divector de sduana del
o cable de facha distrito
(¢ La comparacién con <l valer de emvios (g) Omos conceptos

recihidos antericrments de fecha

(d) El conocimiento del mercado en el pais de

A B [ D E F G
Nimmeros Nismere de rabro Cantidadesy ~ Preciodecompra  Precio fotal Valor por Vilor
de marca el fabricante, deseripcién por wmidad. e conpra midad en total enel
delssczjas  simbolo o marea complets (monsdz) (momedz) ol exterior exterior

comercia

Para los precios en las colummas D  E, indique ctzles de los gastos sizuientes estin neluidos ¥ cudles no lo estin:

Cantidad incluida Cantidad excluida Cantidad incluida Cantidad excluida
Empaque Lanchaje.
Cametaje Flate mar jtimo
Flets intericr Derachos de aduans en los Estados Unidos
Muellaje y Oos gastos icados per
en el exterior nombre v cantidad)
Pais de origen Total

S1 s2 rectbe cualquier otra factura , la presentaré mmediatamente 2l director de distrito de Aduana.

Fecha Firma de |3 parsona que extiende la Bicturs

Cagoque fia y nombre de ln empresa

32 http://www.bancomext.com/Bancomext/aplicaciones/glosario/nvglosario.jsp?seccion=182&letra=f
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4.1.2.4 Certificado de Origen

Consiste en un documento en donde se deja de manifiesto que el producto que se exporta es
originario del pais, o de una region; es necesario para tener acceso a tratos arancelarios
preferenciales, en los paises de destino de las mercancias. En algunos casos, este
documento debe ser expedido por el exportador. Por su parte, algunas camaras industriales
pueden emitir certificados de origen, que también se aceptan en los paises de destino. Para
solicitar un certificado de origen a SECOFI habra que llenar un Anexo Estadistico de la
misma dependencia

Tratado de Libre Comercio de América del Norte
Certificado de Origen

(Instrucciones al Reverso)

1. Nombre y domicilio del exportador: 2. Periodo que cubre:

3. Nombre y domicilio del productor: 4. Nombre y domicilio del Importador:

5. Descripcion del (los) bien(es) 6. 7. Criterio | 8.Productor 9.Costo 10. Pais
Clasificacion | para trato Neto de Origen

arancelaria | preferencial

Declaro bajo protesta de decir verdad que:

- La informacién contenida en este documento es verdadera y exacta, y me hago responsable de comprobar
lo aqui declarado. Estoy consciente que seré responsable por cualquier declaracién falsa u omisién hecha
en o relacionada con el presente documento.

- Me comprometo a conservar y presentar, en caso de ser requerido, los documentos necesarios que
respalden el contenido del presente certificado, asi como a notificar por escrito a todas las personas a
quienes entregue el presente certificado, de cualquier cambio que pudiera afectar la exactitud o validez del
mismo.

- Los bhienes son originarios del territorio de una o mas de las partes y cumplen con los requisitos que les son
aplicables conforme al Tratado de Libre Comercio de América del Norte, no han sido objeto de
procesamiento ulterior o de cualquier otra operacion fuera de los territorios de las Partes, salvo en los casos
permitidos en el articulo 411 o en el Anexo 401.

Este certificado se compone de hojas, incluyendo todos sus anexos.

11. Firma autorizada: Empresa:
Nombre: Cargo:
Fecha: Teléfono: Fax:

Llenar a maquina o con letra de molde
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TRATADO DE LIBRE COMERCIO DE AMERICA DEL NORTE
INSTRUCTIVO PARA EL LLENADO
DEL CERTIFICADO DE ORIGEN

Con el proposito de recibir trato arancelario preferencial, este documento debera ser llenado en forma legible y en
su totalidad por el exportador del bien y el importador debera tenerlo en su poder al momento de formular el
pedimento de importacion o declaracion de importacion. Este documento también podra ser llenado por el
productor si asi lo desea para ser utilizado por el exportador del bien. Favor de llenar a maquina o con letra de
molde o letra de imprenta.
CAMPO 1: Indique el nombre completo, denominacion o razon social, domicilio (incluyendo el
pais), y el nimero de registro fiscal del exportador. El numero de registro fiscal sera:
En Canada: el numero de identificacion del patron o el numero de identificacion del importador/exportador,
asignado por el Ministerio de Ingresos de Canada.
En México: la clave del registro federal de contribuyentes (R.F.C.)
En los Estados Unidos de América: el numero de identificacion del patron o el nimero del seguro social.
CAMPO 2: Debera llenarse solo en caso de que el certificado ampare varias importaciones de bienes
idénticos a los descritos en el campo 5, que se importen a algun pais Parte del Tratado de Libre Comercio de
América del norte (TLCAN) en un periodo especifico no mayor de un afio (periodo que cubre). La palabra "DE"
debera ir seguida por la fecha (dia/mes/afio) a partir de la cual el Certificado ampara el bien descrito (esta fecha
podra ser posterior a la de la firma del Certificado). La palabra "A" debera ir seguida por la fecha (dia/mes/afio) en
la que vence el periodo que cubre el Certificado. La importacion del bien sujeto a trato arancelario preferencial con
base en este certificado debera efectuarse dentro de las fechas indicadas.
CAMPO 3: Indique el nombre completo, denominacion o razoén social, domicilio (incluyendo el pais), y el
numero de registro del productor, tal como se describe en el campo 1. En caso de que el certificado
ampare bienes de mas de un productor, anexe una lista de los productores adicionales,
incluyendo el nombre completo, denominacion o razén social, domicilio (incluyendo el pais), y nimero de
registro fiscal, haciendo referencia directa al bien descrito en el campo 5. Cuando se desee que la
informacion contenida en este campo sea confidencial, podra sefialarse de la siguiente manera: "disponible a
solicitud de la aduana". En caso de que el productor y el exportador sean la misma persona, indique la palabra
"mismo". En caso de desconocerse la identidad del productor, indicar la palabra “desconocido”.
CAMPO 4: Indique el nombre completo, denominacion o razén social, domicilio (incluyendo el
pais), y el nimero de registro del importador, tal como se describe en el campor 1. En caso de no
conocerse la identidad del importador, indicar la palabra "desconocido”. Tratandose de varios  importadores,
indicar la palabra "diversos".
CAMPO 5: Proporcione una descripcion completa de cada bien, La descripcion debera ser suficiente para
relacionarla con la descripcion contenida en la factura, asi como con la descripcion que corresponda al
bien en el Sistema Armonizado. En caso de que el certificado ampare ~ una sola importacion del bien,
debera indicarse el nimero de factura, tal como aparece en la  factura comercial. En caso de desconocerse,
debera indicarse otro nimero de referencia  Unico, como el numero de orden de embarque.

CAMPO 6: Declare la clasificacion arancelaria a seis digitos que corresponda en el Sistema Armonizado
a cada bien descrito en el campo 5. En caso de que el bien esté sujeto a una regla especifica
de origen que requiera ocho digitos de conformidad con el anexo 401, debera declararse a

ocho digitos la clasificacion arancelaria del Sistema Armonizado que corresponda en el pais a

cuyo territorio se importa el bien.
CAMPO 7: Indique el criterio (de la A a la F) aplicable para cada bien descrito en el campo 5. Las reglas de origen
se encuentran en el capitulo 4 y en el anexo 401 del TLCAN. Existen reglas adicionales en el anexo 703.2
(determinados productos agropecuarios), apéndice 6-A del anexo 300-B (determinados productos textiles) y anexo
308.1 (determinados bienes para el procesamiento automatico de datos y sus partes). NOTA: Para poder gozar del
trato arancelario preferencial, cada bien debera cumplir alguno de los siguientes criterios.

Criterios para trato preferencial:

A. El bien es “obtenido en su totalidad o producido enteramente” en territorio de uno o mas de los paises
partes del TLCAN, de conformidad con el articulo 415. NOTA: La compra de un bien en el territorio del TLCAN
no necesariamente lo convierte en “obtenido en su totalidad o producido enteramente”. Si el bien es un producto
agropecuario, véase el criterio F y el anexo 703.2 (Referencia: Articulo 401(a) y 415)

B. El bien es producido enteramente en el territorio de uno o mas de los paises Parte del TLCAN, y cumple
con la regla especifica de origen establecida en el anexo 401, aplicable a su clasificacion arancelaria. La regla
puede incluir un cambio de clasificacion arancelaria, un requisito de valor de contenido regional o una combinacion
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de ambos. El bien debe cumplir también con todos los demas requisitos aplicables del capitulo IV. En caso de que
el bien sea un producto agropecuario, véase también el criterio F y el anexo 703.2 (Referencia: Articulo 401(b)).

C. El bien es producido enteramente en el territorio de uno o mas de los paises
partes del TLCAN exclusivamente co n materiales originarios. Bajo este criterio, uno o mas de los materiales
puede no estar incluido en la definicion de “obtenido en su totalidad o producido enteramente”, conforme al articulo
415. Todos los materiales utilizados en la produccion del bien deben calificar como “originarios”, al cumplir con
algunas de las reglas de origen del articulo 401 (a) a (d). Si el bien es un producto agropecuario, véase también el
criterio F y el anexo 703.2 (Referencia al articulo 401(c)).

D. El bien es producido enteramente en el territorio de una o mas de los paises partes del TLCAN, pero no
cumple con la regla de origen aplicable establecida en el anexo 401, porque alguno de los materiales no originarios
no cumple con el cambio de clasificacion arancelaria requerido. El bien, sin embargo, cumple con el requisito de
valor de contenido regional establecido en el articulo 401(d). Este criterio es aplicable unicamente a las dos
circunstancias siguientes:

1. El bien se importd al territorio de un pais parte del TLCAN sin ensamblar o desensamblado, pero se
clasifico como un bien ensamblado de conformidad con la regla general de interpretacion 2(a) del Sistema
Armonizado.

2. El bien incorpora uno o mas materiales no originarios clasificados como partes, de conformidad con el
Sistema Armonizado, que no pudieron cumplir con el cambio de clasificacion arancelaria porque la partida es la
misma, tanto para el bien, como para sus partes, y no se divide en subpartidas, o las subpartidas es la misma, tanto
para el bien, como para sus partes, y ésta no se subdivide. NOTA: Este criterio no es aplicable a los capitulos 61 a
63 del Sistema Armonizado (Referencia: Articulo 401(d)).

E. Algunos bienes de procesamiento automatico de datos y sus partes, comprendidos en el anexo 308.1, no
originarios del territorio de uno o mas paises parte del TLCAN procedentes del territorio de otro pais parte del
TLCAN, cuando la tasa arancelaria de nacion mas favorecida aplicable al bien se ajusta a la tasa establecida en el
anexo 308.1 y es comun para todos los paises partes del TLCAN (Referencia: Anexo 308.1).

F El bien es un producto agropecuario originario de conformidad con el criterio para trato preferencial A; B
o C, arriba mencionados, y no esta sujeto a restriccionescuantitativas en el pais importador del TLCAN, debido a
que es un “producto calificado” conforme al anexo 703.2, Seccion A o B (favor de especificar). Un bien listado en
el apéndice 703.2.B.7 esta también exento de restricciones cuantitativas y tiene derecho a recibir trato arancelario
preferencial, siempre que cumpla con la deficinion de “producto calificado” de la seccion A del Anexo 703.2
NOTA 1: Este criterio no es aplicable a los bienes que son totalmente originarios de Canada o los Estados Unidos
que se importen a cualquiera de dichos paises. NOTA 2: Un arancel-cupo no es una restriccion cuantitativa.
CAMPO 8: Para cada bien descrito en el campo 5, indique "SI" cuando Usted sea el productor del bien. En caso de
que no sea el productor del bien, indique “NO”, seguido por (1), (2) o (3), dependiendo de si el Certificado se basa
en alguno de los siguientes supuestos:

(1) su conocimiento de que el bien califica como originario;

(2) su confianza razonable en una declaracion escrita del productor (distinta a un certificado de origen), de que el
bien califica como originario; o

(3) un certificado que ampare el bien, llenado y firmado por el productor, proporcionado voluntariamente por el
productor al exportador.

CAMPO 9: Para cada bien descrito en el campo 5, cuando el bien esté sujeto a un requisito de valor de contenido
regional (VCR), indique “CN” si el VCR se calculd con base en el método de costo neto; de lo contrario, indique
“NO”. Si el VCR se calculd de acuerdo al método de costo neto en un periodo de tiempo, identifique las fechas de
inicio y conclusion (DD/MM/AA) de dicho periodo. (Referencia: articulos 402.1 y 402.5)

CAMPO 10: Indique el nombre del pais (“MX” o “EU” tratandose de agropecuarios o textiles exportados a Canada;
“EU” o “CA” para todos los bienes exportados a México; o “CA” o “MX” para todos los bienes exportados a los
Estados Unidos) al que corresponde la tasa arancelaria preferencial, aplicable con los términos del Anexo 302.2, de
conformidad con las reglas de marcado o en la lista de desgravacion arancelaria de cada Parte.

Para todos los demas bienes originarios exportados a Canada, indique “MX” o “EU”, segun corresponda, si los
bienes originan en ese pais parte del TLCAN, en los términos del Anexo 302.2 y el valor de transaccion de los
bienes no se ha incrementado en mas de 7% por alglin procesamiento ulterior en el otro pais parte del TLCAN, en
caso contrario, indique “JNT” por produccion conjunta (Referencia: Anexo 302.2).

CAMPO 11: Este campo debera ser llenado, firmado y fechado por el exportador. En caso de que el productor
llene el Certificado para uso del exportador, debera ser llenado, firmado y fechado por el productor. La fecha
debera ser aquella en que el Certificado se llend y firmo.
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4.1.2.5. Lista de Empaque

La lista de empaque es un documento que permite a diferentes agentes que participan en el
proceso de exportacion (exportador, compaiiia de seguros, aduana, importador) identificar
las mercancias y saber qué contiene cada caja o bulto del embarque. Este documento se
convierte en una garantia para el exportador, que ademas de permitir la identificacion de los
productos en transito hacia su lugar de destino; al mismo tiempo en situaciones de
percance, el documento facilita, sin mayores dificultades, las reclamaciones
correspondientes a la compaiiia de seguros.

Como a continuacioén se muestra un ejemplo de la exportacion de verduras a EUA.

Lista de Empaque

DIVISION
FECHA
ASOCIACTION DE PRODUCTORES DE HOFTALIZAS DE OAXACA SELP 30 Sept "00
FOLIO NO.
LISTADE EMPAQUE 1486/ 34 /99
DE: ORIGEN A: DESTING
MEXICANO HOUSTON, TEXAS. ESTADQS UNIDOS
EXTSTENCIAS EEMISION FACIURA | TRANSPORIE PLACAS
TEFRESTHE
UBICACION CANTIDAD
DESCEIPCION (PAQUETES)
DEL# AL#% PLA EGS TOTAL IMPORTE
ALCACHOFAS 1 30 25 10
ESPAFRAGOS il 40 100 75
COLIFLOR 41 45 25 50
MANZANAS 44 75 g0 1250
TOTAL
SOLICITANTE AUTORIZD EECIEI ENTREGLE
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4.1.2.6. Certificados de la Secretaria de Salud y la SAGARPA

Todos los productos destinados al consumo humano, como en nuestro caso lo es el
amaranto, deben garantizar su condicion de calidad y demostrar de alguna manera que estan
en buenas condiciones para ser utilizados o consumidos.

Los productos alimenticios, se constituyen en una categoria especial sobre la cual las
autoridades de los diferentes mercados de destino hacen un especial énfasis en cuanto a su
calidad y las condiciones para su consumo a través de la exigencia de certificados y el
cumplimiento de normas de calidad.

Si un productor mexicano desea exportar alimentos procesados deberd realizar tramites ante
la secretaria de Salud y ante la Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural
(SAGARPA) (si el producto a exportar se trata de carnicos y embutidos), para obtener
permisos y certificados que le permitan demostrar la calidad y condicién adecuada de sus
productos.

4.1.2.6.1 Certificados de la Secretaria de Salud

Los exportadores de alimentos procesados deben saber que, para obtener cualquier
certificacion, registro o documento para cubrir etapas en el proceso de exportacion,
previamente deben contar con el Aviso de Apertura o Funcionamiento de su empresa. Para
obtenerlo se debe acudir a la Direccion General de Control Sanitario de Bienes y Servicios
de la Secretaria de salud y llenar el formato “AVISO DE APERTURA O
FUNCIONAMIENTO.
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SUBSECRETARIA DE REGULACION ¥ FOMENTO SANITARIO
DIRECCION GEMERAL DE CONTROL SANITARIO DE BIEMES ¥ SERVICIOS

AVISO DE APERTURA O FUNCIONAMIENTO

ANTEZ DE LLEMAR EL FOMATD LEA CUNDADOSAMENTE EL INSTRUCTIVD

DATOS DEL PROPIETARIO O RAZON SOCIAL

MOMEHRE DF LA PERSORA FISICS O MORAL PROPIE TARA DEL ESTASLECINIERTD RFC
DORICILIO
GALLE ¥ RUMEHRD: DOLUMIE
ERTIERD FELDERATIVE DELEGALUN O MURGIMD L ALIDAD
COOKR POGUTAL TELEFCOHG Fax

DATOS DEL ESTABLECIMIENTO

NOMERE G RAZON SOCIAL DEL ESTABLEGMIENTD RFG
DOMICILID
GALLE ¥ HUMERD COLONIA
ENTIAD FEDERATIVA DELEGACIOH & MUNGIGD LOGALIGAD
TOGHG POSTAL TELEFGRG ZH
ENTRE CAJE CALLE ¥ GUE GALLE RGNS GE LOCALIZALION
M o rt »

FECHA DE IMICIO DE LABORES

Surl

DATOS DE LAS ACTIVIDADES DEL ESTABLECIMIENTC
MARGUE COM UNA ™" EL (LO2) GIRGIS) OEL ESTAELECMIENTD

HEBIZAZ hi) BEEIDAS ASECY PERFLMWERLE ¥ MATERAS
SLIMENTOS RLCOHOLICSRS SHLCOHOL AR TRHECD LIMPEZA BELLEZS I MES ALNTTOE
() () () () () () (] ()
CLAVE DE GIRD DEECAREA LA ACTIVIDAD DEL EETASLECIRIENTD

{Usa exclusiva de 13 BEA]

BAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD

MOMSHE 7 FIRMA DEL PROMETARID O REPRESENTAMTE LEGREL LUGKR ¥ FECHA DOMDE BE EFECTLAA EL AMISD

LLEMAR AMAQUIMA D CON LETRADE MOLDE Y TINTANEGRA
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Por otra parte, la Secretaria de Salud expide diferentes tipos de certificados, cuyo uso

depende de dos factores fundamentales: el tipo de producto y el mercado de destino

DIRECCICN GEMERAL DE COMTROL SANITARIC DE SIEMES

E SUBSECRETARIA DE REGULACION Y FOMENTC SANITARIC
¥ SERVICIOS

SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION
CONFORMIDAD DE BUENAS PRACTICAS SANITARIAS

FoLD
1.- DATOE DEL EXPORTADOR
MCMBRE O RADDN SOCIAL DB EXPONTATORN RFC

[ =] [ Les Eststed £P-

2.- DATOS DEL FABRICANTE
MOWEBAE O RAZOM BOCLAL DEL FAERICANTE RFC
DOMGLIO e Les Esbite P
A TANEN FAVCRAELE [ ConFORMIDAD DE THCAS WAL LK FAETA:
FECHS OE EXPEDIC KON MUNERD O HOTIPCAC KON DE RESULTADODS ALDD PO

3.- DATOS DEL PRODUCTD

DESCRIC (o DEL PRODIUC 0 ol coras y chstlcs)

TG0 DE ENBALAJE ESTADD DEL PRODUCTD 0TI DE TRATAWENTD
FRMAHID EELUNDaRmO
HUWERL OE UMIDADES OE EMBALAJE TOTAL A ERPOMIAH HIMERD DE LOTE FECHA LINITE DE COREUND.
TENPERATL HA RECLUER DA, WEDAD DE TRANSPORTE
SEALMACENAMIERTOY LE TRENSPORTE AERED TERRESTRE MLE ST I
CESSERADNORES SOERE EL TRAMSIORTE il iy e & NS e ol cuks 51 e St coraseckoas Skl e e
4.- DESTINDG DEL PRODUCTO
LLGAH OF EMBARGUE DE LOS PRODUCTOS
PAIS AL CIIE EXPORTR
MOWENE O RAZEN SOC1AL DEL DESTMATARGD TELEFGHD
LML B DESTING FINAL |Catls, Ms., Casiie, Lozablu, Eslci) .0 Pat
5.- COMBINACION DE MODALIDADES: 51 raqulers |a emizlon dal decumenio combinado con ofra modalidad,
marque com una "£" an &l cuadro correspondlants y anaxe &l formato aspacifice.
LBRE VERTA, CTROSE
(PREWLA EVELLACION DE LA DIRECCION GENERAL)
BMALISIE DE PROCUCTO [——
COMPROSANTE DE TRAMITE
A SOLICITUD DE CERTIFICADD PARA EXPORTACION
CONFORMIDAD DE BUEMAS PRACTICAS SANITARLA
Morrlve da i 'E
Lﬂlmﬂﬁw
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INSTRUCTIVO DE LLENADO DE SOLICITUD

Certiflcado para Exportaclén de Conformldad de Buenas Practlcas Sanltarlas

1. DATOS DEL EXPORTADOR

«  Mombre o Razén Social g
exporador

- RFC

»  Domicto

2. DATOS DEL FABRICANTE

- Mombre o Razén Social del
fabrcante

- RFC

»  Domicilic

= Dictamen Favorable de
Conformidad de Buenas
Practicas

3. DATOS DEL PRODUCTO
+  Descrpoion del producio

»  Tipo de embalaje

»  Estado del producto o tpode
tratamiento.

«  Mimero de Unidades dz
ermba'as.

»  Total 3 exporiar

«  Momero de lote
« Fecha limite de consuma
»  Temperatura

»  Medo de ransporte
»  Ohbzemvaciones de’ Medio de
Transporie

4 DESTING DEL PRODUCTD

= Lugar de embamue de los
producios

« Pais 3 que exporta

+  Mombre o razon social de
deslinataric

« Teléfono

+  Domicto del Desting Final

5 COMEMACION DE MODALIDADES

»  Margue con una X el cuadro
cormespondients

COMPROBAMNTE DEL TRAMITE

Debera anotarse el nombre, domicilio ¥ la clave alfanumérica otorgada per la Secretaria de
Hacienda y Crédito Piblico, del establecimiento que realizard la exportacién. En este caso pueds
tratarse del comercializader o distribuidor del producte o directamente del fabricante de éste.

Debera anctarse el nembre, domicilio y la clave alfanumérica otorgada por la Secretaria de
Hacienda y Crédito Publico, del establecimiento fabricante del producto que se exportard. En el
caso en que el fabricante sea el exporiador bastara con gue en éste rubro ancte 'EL MISMO", para
evitar la repeticidn,

Debera anctar la fecha de sxpedicién, el numerc de netificacién y la wigencia del Dictamen
Favorable de Conformidad de Busnas Practicas Sanitarias, que le fusra dado a conocer en 3
Motificacion de Resultados derivado de la selicitud de Visita de Verificacion Sanitaria para
Expertacion, en caso de no encontrarse vigenie, anies de efeciuar la pressnie solicitud debera
sclicitar la renowacion de vigencia del Dictamen refesido.

Anctara el nombre completo del producto, werficands que los datos gue asiente comespondan
exactaments a los nofificados en el Aviso de Apertura o Funcionamiente presentado a la Institucidn.
Cuando se trate de productos pesgueros. adicionalmenie deberd referir el nombre cientifico de
producio, debide a que los nombres comunes pueden cambiar de una region a ofrs, mientras que el
nombre cientifico 85 & msmao en todo &l mundo.

Cuando se frate de leche o productos lactecs deberd especificarse de que especie procede el
producio, (vaca, cabra, oweja....); anotando para leche |z leyenda “tratada térmicamente”, si fuera el
caso; para productos lactecs la leyenda “elaborado a partir de leche tratada térmicamenie”, o
"sometide a tralamienio {érmice”, o “slaborade 3 partir de leche cruda” segln corresponda.
Deberd especificar tanto el envase gue tiens contacto directo con el producto (primaric), come el
que acompata a este, y en su caso el envase gue rodea al primers, que también puede concentrar
varios productos (secundario). Por ejemplo el jabon de tocador puede tener como envase primaric
plastico y como secundario cartén. Refizra =l enwase por su naturaleza (vidrio, pape!, plastice,
carton, etc.), asimismo cuando su producto sea a granel sefale como envase prmario las
caracteristicas del empague para su trasporiacion hielera, contenedor. saco. bolsa, efc
Deberd especificar e estado, proceso o tipo de fratamiento que realiza al producto @ exportar, por
gjlemplo: frescos, wivas, refrigerades, congelados, conservas, shumado, sto..

Anctar las caracteristicas de presentacion del products a exporiar por ejemplo: caja con 12 botellas
de 2 Fros. botela de un B, bo'sa de un ko, bolsa de 10 piezas, et

Deberd sefalar el total de la mercancia a exportar expresada en unidades como kilos, Ftros, libras,
toneladas. ete, conforme sus necesidades.

Anctar el nimero de lote o lotes que se exportaran.

Anctar la fecha de caducidad del producte, o la fecha de consumo prefersnte de éste.
Especifigue la temperatura de almacenamiento y de transporte requeridas para la conservacion del
products a exportar.

Especfigue el tipo marcado con una cruz si es Aéreo, Terrestre o Maritmo.

Cuando |z autoridad sanitaria del pais a exporiar le solicite especificaciones sobre 2l medio de
transports sefiale las mismas en este campo. Por ejemple: Para el case de transpertacion maritima,
en ocasicnes se reguiere el nombre del Barco y el niomerc de contenedor; para el casc de
fransgoriacion afrea. anotar la lnez aérea, matricula, ete..

Anotar la localizacion del lugar desde donde partiran los preductos. per ejemplo: Puerto de
Weracruz, Veracruz México: Puerto de Manzanillo, Colima Mésoo, ete.

Indique claramente &l nombre oficia’ del pais 3l que realizara '3 exporiacion.

Especifigue el nombre o razon social y teléfonc del comprador en el extranjerc que adquiere la
mercancia a exportar, asi como el domicilio al que arribara el producic en el pais que cormesponde.

Podra seleccionar la combinacion de los servicios en funcionamiento, para ello debera marcar y
ansxar el formato correspondiente. En case de reguerirse, la autoridad sanitaria evaluara una
peticidn diferente a las existentes, a fin de determinar los tiempos de atencién y costo del servicio.
Quedaran en poder del solicitante al someter la solicitud y serd necesaria su presentacion para retirar
las resolucicnes a la misma.
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E REGULACION ¥ FOMENTO SANITARIC

SUBSECRETARIAD
DIRECCION GEMERAL DE CONTROL SAMITARIO DE BIENES

SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA E
Libre Venta

1.- DATOS DEL EXPORTADOR

¥ SERVICIOS

XPORTACION

NOMERE DEL EXFORTADCR O RAZON SOCIAL RFLC.
DORMCILIO {Calle, Mo Colonfa, Localidad, Erfidad, C F, pals)
2.- DATOS DEL FABRICANTE
MWOMERE DEL FABRICANTE 0 RAZON SICIAL RLFLC.
DORICILIO (Calle, Mo, Colonfa, Localidad, Enfidad. CF., pals)
3.- DATOS DEL IMPORTADCOR {Cuando el producto a exportar sea de importacién)
NOMERE DEL IMPORTADGR O RAZON SOCIAL AFC.

DOMICILID (Calle, Mo, Colonla, Localdsd, Enlicad, C.P., pals)

4.- DATOS DEL PRODUCTO

DEMOMINACION O DESCRIFCION DEL PRODUCTD

MARCA [Mombre Comercial)

FAIS AL GUE EXPORTA

HOMERE Y FIRMA DEL EXPORTADDR.

FECHAY LUGAR

COMPROBANTE DE TRAMITE
& SOLICITUD DE CERTIFICADC PARA EXPO
LIERE VENTA

RTACION

NOMBRE DEL EXPCRTADDR

FOLID

LUGAR Y FECHADE LA SCOLICITUD
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INSTRUCTIVO DE LLENADO DE SOLICITUD

Certiflcado para Exportaclon Libre Venta

1. DATOS DEL EXPORTADOR
«  Mombre o Razén Social

del exportador

RF.C

Domicilio

2 DATOS DEL FABRICANTE
«  Mombre o Razén

Social del fabrcante

RF.C

Domicilio

3. DATOS DEL IMPORTADOR
»  Mombre del

importador o razon

social

RF.C.

Domicilio

4 DATOS DEL PRODUCTO
«  Denominacion o
descripcion del
producio
Marca

5. PAIS AL QUE EXPORTA

COMPROBANTE DE
TRAMITE

Deberd anotarse el nombre, demicilio y la clave alfanumérica otorgada por la Secrstaria
de Hacienda y Crédito Publico, del establecimienio que realizard la exportacion. En
este caso puede tratarse del comercializador o distribuider del producte o directamente
de! fabricante de &stz.

Deberd anotarse el nombre, domicilio y la clave alfanumérica otorgada por la Secrstaria
de Hacienda y Crédito Publico, del establecimientc fabricante de producto. gue serd
exportade. En este casoc si el mismo fabricante es =l exporiador bastara con que en
&ste rubro anote "EL MISMIO", para evitar (3 repeticién.

Unicamente se llenard este espacio cuando el producto gus se wa a exportar es de
importacién, anctando & nombre, domicilic v la clave alfanumérica ctorgads por la
Secretarfa de Hacienda y Crédito Publico, del establecimiznto importador del producta
& BXMpOriar

Podra anctar hasta 12 productos, siempre v cuando se exporten al mismo pais y sean
del misme fabricante, crdenandelos por su nombre y marca, informacién gque deberd
coincidic con |la notificads a la Secretaria de Salud a través de su Aviso de Apertura o
Funcicnamienio o de su Awiso de Actualizacion de Datos.

Sefale el nombre ofical y completo del pais al que realizars la exportacion.

Cwedars en poder del solicitante 3 someter la solicitud ¥ 5203 necesaria su presentacion para retrar las
resolucicnes a la misma.
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4.1.2.6.2. Certificados de la SAGARPA

En el caso particular de los alimentos procesados que contengan carne, el exportador debera
realizar tramites ante la Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural,
(SAGARPA) en el caso de que se desee exportar carnicos, embutidos y otros alimentos
para obtener permisos y certificados que le permitan demostrar la calidad y condicion
adecuada de sus productos.

SEE EESERENVE FOR ADDITIONAL DFFORAATION VIR EEVERS FOTR DFFORAATION ADDITIONEL TURATILICHE INFORAATIONEN SIEHE RUCKSEITE

Ll I_R.E'H.H_J;JE AGRICULTURA, GANADFRIA Y DESARROLLD RURAL
DIFECCION GENERAL DE SANIDAD VEGETAL

CERTIFICADO FITOSANITARIO INTERNACIONAL
DE LA CONVENCIOH INTERNACIONAL DE PROTECCION FITOSANTARIA DE 1951
A LA ORGANIZACION DE PROTECCION FITOSANITARIA DE

SRCRETARLA DE AGRICLLTLURS,
CRAMADERLA Y DESARROLLG RURAL

CERTIFICACION
Por el presente se cerafica gue las plancss o produccos vegerales descrires a confimnacion, a han inspecciznade de azerdo con los procedimientos adecoades
v se comsideran libres de plazas de coarentena, pracocamente libres de omras plagas mocivas; v se considera que e ajustan a las disposiciones fitosamirarias
vigentes en ¢l pals impereador.

la. FECHADE INSFECCION 1b. FECHA DE EXFEDICION 1c. LUGAR. DE EXFEDICION
DESCRIFCION
1WOMEBEE ¥ DIRECCI0N DEL EXPORTADOR 3. NOMBRE Y DIRECCION DECLARADOS DEL DESTINATARIO

4. NOMERE DEL PRODUCTO Y CANTIDAD DECLARADA

3. WOMERE BOTANICO DE LAS PLANTAS §. LUGAR OE ORIGEN
7. KUMERD ¥ DESCRPCION DE LOS EMPAQUES E. MARCAS DISTINTIVAS
8. MEDIO DE TRANSPORTE DECLARATD 10. PUNTO DE ENTREADADECLARADO

TEATAMIENTO DE DESINFECCTION O DESINFESTACTION

11.FECHA 12 TRATAMIENTO
13, PRODUCTO QUIMICS (INGEEDIENTE ACTIV) 14 DURACION Y TEMPERATURA
13, COMCENTRACION 16, INFORMACICN ADICIONAL

El..aIFLu-aru clazzcioz con falsedad qos se mamiSeets an st carttficado fitosanitaric, sera sanciozado adminisTatiraments confomes Lo zuarc a1 & \.rxm.dc I da Ia

e Sanidad Vagetal, sin prajudcio de las J]DC.!S qua corraspendan cuando sean comstinatives de delite, confomes lo marcam los Ca WV dal Tes
del Codige Psoal par ol Destrite Faderal. Esta cartidicade debs war preseztade cada vee que sea raquetido por profasiozales Stosanitarios o 1alas
Saczutaria y sem mulo st pressot mckadures o enmedadures
17. DECLARACTON ADICIONAL .
18 LC\EEH:"C-‘.R"-C DEL FUKNCIOMARID 18 FIRMA 20. CEDULA DE INSCRIPCION

|m11- culas o zmin.—_'n de SCI'IhI.I:

VIGENCIA

L2 Seczwtaria de Azicalun, Ganrdera v Desarolle Rurel, ningumo &e sas oficiales, =3 w25 raprassmtantes amumes respensabilidad econamice con respecto 2 ests cartiScada.

90



CERIIFICATION

This is to certify that the plants or Elam
products described below have bes
inspected according to appropriate
procedures and are considered to be fres
of guarantive pests and praciically fres
of ether injurions pesis: and that they
are considered to be conform with the
curreat phytosanitary regalatiens of the
impordng country,

la. Ipspection date

1b. Issuing date

1c. Place of issuing

2 MWame and address of the exporter

Dieclarad pame and addrass of the
ConsigRes

(5]

4. Name of product and quantity
declazed

5. Bofan:cal names of materials
i Place of ongin

Mumber and description of packages

B Distpmushed labels

2. Declared means of comveyance
10. Dieclazed poms of entry

11. Date

11. Treatment appliad

13, Chemical (active ingredient)

14, Time and tempeanre

15, Concentration

16. Additional informaton

17. Addienal declaration

18 i%nc;uﬂ charzz of authorized
{type or prmt)

18, Sigpature of authorized officer

20, Inscription code

HOTE:

The "fh.uz:beg of Aemicalture, Livesiock

Fural Development, tts officials
sentatives bear no financial
Tesponsability regarding aoy misuse o
unlawful application of the present
certificatz.

CERTIFICATION

a3t pour ceriifia que les vegemux on
produits vegemaux decrits au dessous ont
ete inspactes suivamt des procedures
appropries e ils sont astmas are lbres

ennemiss 4 Imponance guarantenaires,
aimsi que pratiguement libres d'autres
ennamis dapgareux et gqu'tls somt
d'accord ala reg nor plytosanifaine
en vigueur dan: le pays importatsurn

In. Date dinspecdon
[b. Dare denpaditon
L. Lien d'axpedinon
1, Mom et adresse de lexpomateur

3, Nom et adresze declerée du
dastinanmre

4. Wom du produit et guantie

INom bommique das maernm

L=

Lien d'onpine

-3

MWomeero et description des colis

£ Descrpion des etquenes das colis
9. Moyen de manspon declares
1. Pomm: d'antres daclares

I1. Date

[

Traitement applique

(e

. Produzt chimique (inzredient
active]

b

. Dures @ temperatire

L

I5. Concenmaiion
L&, Information snpplementaire
Deaclaration addifonneile

[ I

Nom et positon de 1'azent
matarizefuilier lettres
mayuscules o faper a la
maching)

18, Sipnanze da ['agent autornise
0. Clef d'inscription

NOTE:

Le Ministare d'Agriculture, Elevage
et Developpement Fural, ainsi qu’
ancun de s85 AZeNis OUT TepIessntants
o'acquif pas ancupe responsabilite
economigque derive de ce cernficat.

BESCHEINICGUNG

Hiermit wird bescheinigt, daf die
ruschiliessend beschrizbensn Bfanzen oder
Pilanzenprodikie mit gesignaten Verfahren
inspiziet worder sind upd frei von
Cuarnpiineplagen vnd anderen Schadlizen
sind Es wird bescheinigt, daf sie die
Planzenschmezes des impenlandes erfillen.

la. Inspektionsdanm
1o, Aunsstalhmezdatm
1o Ansstelhmezont

[

Mame and Adresze des Exporiers

Mame and Adresze des
Empfangar

4. Mame des Produkres und der
declanerten Menga

s

5 Bompischer Mame des Pilanzen

Herkunfisont

Nimmer vnd Beschreibung dar
Verpackung

8 Eeorzeichoung' Warenzerchen
8. Decklamartes Transportmittel
10. Decklanmerter Ankunitson

11. Danm

12, Behandlung

13, Chemische Produkte(akove
Inhaltssoffz)

14. Daner and Temparamar
15, Enprerimation

14. Zustzhche Informanon
17, Zusatzliche Erklanng

18. Name umd 5tellung des antorizierten
Beamten

19. Unterschrift des autorizdensn Basmten
20, Codemummer

BEMERELNG:

Weder das Lapdwirtschaftsmintsterinm
noch seime Behordsn oder Venretsr
ioemehmen dis Verantworrung aber den
Inhalt dieser Bascheinizung.

91



4.1.3. Estructura y Tarifa Arancelaria

La estructura arancelaria de los Estados Unidos se publica con el titulo de Harmonized
Tariff Schedule of the United States y contiene la informacion que se detalla:

En la primera columna (Heading/Subheading) se inscribe el capitulo®, la partida,
subpartida y, la fraccion arancelaria con los que Estados Unidos clasifica las mercancias
que se comercializan en ese pais.

Bajo el titulo Statistical Suffix (Stat. Suffix) en la segunda columna, se anota el codigo que
para fines estadisticos se ha establecido.

El producto propiamente dicho se describe en la tercera columna que en inglés lleva el
titulo de Article Description.

La siguiente columna Rates of Duty, se desglosa en los tres niveles de aranceles que pueden

afectar a los productos que se exportan a los Estados Unidos y los aranceles propiamente
dichos.

El arancel general es aplicable a la mayoria de los paises que exportan mercancias a ese
pais. Por su parte, el Special, se refiere inica y exclusivamente a los paises con los que se
han suscrito tratados o convenios internacionales de comercio (a México le corresponde la
clave MX)

A continuacion presentamos desglosada la fraccion como lo pide Harmonized Tariff
Schedule.

Harmonized Tariff Schedule of the United States (2000)
Annotated for Statistical Reporting Purposes
Heading/ Stat Unit  of Rates of Duty
Subheading Suffix Article Description Quantity 1 2
General | Special
19
Preparaciones a base de cereales, harina, almidon,
fécula o leche; productos de pasteleria.
1904
Productos a base de cereales obtenidos por inflado
o tostado (por ejemplo: hojuelas o copos de maiz);
cereales (excepto el maiz) en grano o en forma de
copos u otro grano trabajado (excepto la harina,
graflones y sémola), precocidos o preparados de
otro modo, no expresados ni comprendidos en otra
parte.
190410
Productos a base de cereales, obtenidos por inflado
o tostado. Kg.
19041001
Productos a base de cereales, obtenidos por inflado
o tostado. Kg. 1.10% free (MX) | 20%

33 De acuerdo al Sistema Armonizado para la Codificacion y Designacion de Mercancias (SA)
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4.1.4. Tipo de Arancel

A fin de incorporarse a dinamismo que se observaba en la economia internacional, México
inicio su proceso de transformacion, especialmente en el &mbito comercial, el cual se baso
en una mayor apertura al exterior para ampliar los espacios comerciales del pais y elevar su
participacién en el comercio internacional.’

El 1 de enero de 1994, fecha en que entro en vigor el Tratado de Libre Comercio de
Ameérica del Norte (TLCAN), quedaron inmediatamente libres de arancel la mayoria de los
bienes que México importaba de Estados Unidos y Canada. El resto de los bienes se
desgravaria paulatinamente en grupos de 5, 10 y 15 etapas. El Articulo 302 del Tratado
prevé que cada una de las Partes eliminard inmediata o gradualmente sus aranceles
aduaneros sobre bienes originarios de cualquiera de las otras Partes de acuerdo a un
calendario de desgravacion contenido en uno de los anexos (302) del capitulo IlI. Dicho
anexo establece cinco categorias de desgravacion para todos los bienes comerciados entre
los tres paises. (La desgravacion arancelaria en 2003, en el marco del TLCAN)

El Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN) se ha convertido en la
piedra angular de éste esfuerzo de apertura comercial del gobierno mexicano debido, entre
otras cosas, a que concede al pais un arancel preferencial para los productos que ingresan
en los mercados de Canada y Estados Unidos.

México también ha firmado tratados de libre comercio con Bolivia, Costa Rica, Colombia,
Venezuela y Nicaragua. En ellos se tom6 el TLCAN como base de negociacion y bajo ese
mismo esquema opera lo referente a aranceles preferenciales. En sintesis, arancel
preferencial significa el beneficio para los productos que se intercambian entre paises que
han establecido acuerdos comerciales, que permiten que la movilizacion de productos sea
més 4gil y sin tantas complicaciones en los tramites del proceso de exportacion.*

En este caso el amaranto reventado esta exento de arancel tanto para las importaciones
como para las exportaciones por la preferencia arancelaria que se tiene para productos
alimenticios ya que es originario de la region.

Canada Chile Costa Rica

EX. Ex. Ex.

El Salvador Guatemala Honduras Nicaragua

Ex. 0.5 0.5 1

Colombia Uruguay Bolivia

28% Nota: CO5 EXCL Ex.

Islandia Noruega Suiza Unién Europea
Ex. Ex. Ex. EXCL Nota: UE3
Israel Japon

EXCL EXCL

3* Guia Bésica del Exportador, 12ava edicion, BANCOMEXT, Pag. 79, capitulo 4
3% http://www.luisarmando.com.mx/codagea/modulos/sitio/pagroindustriales/manual/tres.asp#rearancelaria
*% http://www.economia-snci.gob.mx:8080/siaviWeb/subPartidaAction.do?tigie=190410
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4.1.5. Reglas de Origen

En el comercio internacional es basico tener presente el origen de la mercancia que se
importa o exporta por que:

= Determina el origen de las mercancias.

= Permite identificar mercancias que son susceptibles de recibir trato arancelario
preferencial en el marco un acuerdo o tratado comercial.

= Asegura que las preferencias de un tratado comercial se otorguen solo a los bienes
producidos en los paises miembros y no a los elaborados en otros paises.

La regla de origen aplicable a un producto se identifica a través de su clasificacion
arancelaria y para ello se debe de consultar Capitulo IV articulo 401 del TLCAN sobre
reglas de origen y ver cual le corresponde, a continuacidén presentamos el principal criterio
que aplicaria para el amaranto reventado®’

Totalmente Originario — Es decir, que el bien se obtenga en su totalidad o se produzca
enteramente en el territorio de uno o mas de los paises partes del tratado en este caso del
TLCAN.

4.2. Aspectos no Arancelarios

Para la exportacion de Alimentos procesados o bebidas, es necesario cumplir con los
requisitos, tramites, documentacion y procesos de inspeccion que establecen los paises de
destino, para lo cual, en esta parte se consideran los requisitos generales que debe cumplir
el exportador mexicano para incursionar en el mercado de Estados Unidos.

Asimismo, se explican los requisitos y las normas en cuanto a la calidad de los alimentos,
asi como las caracteristicas que deben cumplir los envases, etiquetas y formas de
presentacion de los productos a exportarse.

En Estados Unidos aplican diversas regulaciones en materia de etiquetado y sanidad que
establece principalmente el Food and Drug Administration (FDA) a la importacion y
comercializacion de productos e insumos alimenticios, particularmente si el producto esta
destinado para consumo humano.

En materia sanitaria, la importacion en Estados Unidos de alimentos procesados esta sujeta
principalmente a lo que establece el FDA en materia de Buenas Practicas de Manufactura
(BPM).Esto significa que dentro del proceso de produccion, envasado y transporte del
producto se observen los aspectos higiénico - sanitarios necesarios con objeto de que el
producto sea seguro.

Para tal efecto, habrd que tomar en consideracion que el FDA ha establecido para algunos
productos o insumos en alimentos, grados maximos de impurezas que pudieran contener
éstos. En este sentido, el exportador mexicano debera cuidar en estos casos, cumplir con los
niveles de tolerancia de sustancias extrafias y/o sustancias afiadidas.

*7 Guia Bésica del Exportador, 12ava edicion, BANCOMEXT, Pag. 80, capitulo 4
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Por otra parte, el envase del producto esta sujeto al cumplimiento de las disposiciones en
materia de etiquetado que establece el FDA.

4.2.1 Ley Federal de Alimentos, Medicamentos y Cosméticos®

La importacion en Estados Unidos de productos e insumos alimenticios, esta regulada
principalmente por la Ley Federal de Alimentos, Medicamentos y Cosméticos (LFAMC),
que es un reglamento promulgado por el Food and Drug Administration (FDA).

En términos generales, esta ley requiere que todos los pasos del proceso de produccion del
producto se protejan de contaminacidon por contacto o manejo inadecuado. Tal proteccion
incluye el almacenamiento adecuado para evitar el desarrollo de insectos y plagas; uso de
equipo limpio; control de posibles fuentes de contaminacion del drenaje y supervision del
personal que esta en contacto directo con el producto.

Toda importacion de alimentos en el mercado estadounidense estd sujeta a inspeccion en el
puerto aduanero de ingreso por parte de oficiales del FDA. Los embarques que no cumplan
con las regulaciones sanitarias y de etiquetado requeridas seran detenidos en la aduana, y
podran ser destruidos o reexportados al pais de origen.

Cabe mencionar, que la LFAMC de Estados Unidos, prohibe la importaciéon o distribucion
en el mercado de alimentos que estén adulterados o mal etiquetados por lo que habra que
cuidar el cumplimiento de estos términos.

El término adulterado incluye aquellos productos defectuosos o producidos en términos
insalubres.

El término mal etiquetado se refiere a aquellas leyendas, disefios, dibujos, que aparezcan en
la etiqueta y que no proporcionen la informacién correcta al consumidor o lo induzca a una
mala interpretacion.

En este contexto, todos los alimentos deben ser elaborados bajo condiciones higiénicas. Asi
mismo, se debe cuidar que el producto no contenga materias extrafias, como por ejemplo,
basura, tierra, fragmentos de pelo de roedores y partes de insectos, entre otros.

Asi como cualquier otro elemento extrafio al producto. Esto implica cumplir con las
disposiciones que establecen las Buenas Practicas de Manufactura (BPM) de la FDA.

En principio, todo producto alimenticio que cumpla con las BPM puede ingresar al
mercado estadounidense en virtud de que con ello se estaria garantizando que los productos
han sido procesados en plantas que cumplen con las condiciones sanitarias establecidas por
la FDA.

Por otro lado, para aquellos productos alimenticios en los que se detecta alguna
irregularidad en los niveles de tolerancia de sustancias extrafias que pongan en riesgo la

** Guia para exportar alimentos procesados, BANCOMEXT, Pag. 132,133
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salud del consumidor, se les aplicara una Detencion Automatica que implica que los
productos importados son detenidos en la aduana de entrada.

4.2.2 Buenas Practicas de Manufactura®

Las regulaciones de la FDA referentes a las Buenas Practicas de Manufactura de los
alimentos determinan que éstos no deben ser preparados, empacados o manejados bajo
condiciones insalubres. Asimismo, los alimentos no deben contener substancias dafiinas, en
proporciones mas alla de los niveles de tolerancia que pudieran establecerse por la propia
FDA.

Las condiciones sanitarias aceptables, asi como la utilizacion de substancias o aditivos
nocivos a la salud pueden ser determinadas para cada empresa a través de una inspeccion a
la fabrica y a los procesos de produccion. Ademas, el productor de alimentos debera en
todo momento, de contar con procedimientos de control de calidad que puedan asegurar
minimos grados de contaminacion en ésta.

4.2.2.1 Principales puntos de vigilancia en un proceso de Buenas Practicas de Manufactura
(FDA)

Los exportadores de alimentos a Estados Unidos deben tener en cuenta algunos puntos
basicos que deben cubrir a fin de cumplir con las regulaciones que establece la FDA para
considerar que el alimento importado cumple con las condiciones sanitarias establecidas.
Algunos de estos puntos que se deberan atender son los siguientes:

* Personal encargado en la fabricacion

El personal encargado de la fabricacion del alimento debe contar con una certificacion
médica de buena salud, no tener heridas abiertas o excoriaciones o cualquier otro foco de
contaminacién microbioldgica que pueda afectar al alimento a través del contacto directo.

e Condiciones de la fabrica

Las caracteristicas fisicas de la fabrica donde sea elaborado o procesado el producto,
también deberan contar con condiciones sanitarias que protejan al producto de cualquier
contaminacion.

¢ Procedimientos sanitarios

Las operaciones de higiene deben caracterizarse por asegurar que se mantengan las
condiciones sanitarias que prevengan la contaminacion del producto. Para tal fin, se
deberan mantener higiénicos los utensilios y el equipo que se utilice para la limpieza de las
areas de trabajo.

** Guia para exportar alimentos procesados, BANCOMEXT, Pag. 134,135
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e Instalaciones sanitarias

La planta procesadora también deberad garantizar que cuenta con las instalaciones sanitarias
requeridas, mismas que incluyen instalaciones de agua y drenaje. Este ultimo debera ser el
adecuado para la descarga del agua utilizada, asegurando que no se constituya en un foco
de contaminacion del producto. Se deberd tener la temperatura y la presion del agua
requeridas para cada proceso.

*  Proceso de produccion

Todas las operaciones del procesamiento del alimento, deben de ser revisadas a fin de
cumplir con las normas de manufactura establecidas por la FDA. Esto incluye desde las
etapas de recepcion y preparacion del producto, hasta el transporte, empaque y almacenado
del mismo.
Todos estos procesos deben de realizarse de acuerdo con los principios de sanidad
requeridos.

* Aditivos permitidos

Respecto de los aditivos utilizados en la elaboracion del producto para consumo humano, el
FDA permite el uso de aditivos que se consideren seguros bajo el principio de BPM. No
obstante, es importante sefialar que el FDA ha restringido el uso de ciertos aditivos en
determinados alimentos, asi como su cantidad méaxima permitida. (ver anexo de registro de
la FDA)

4.2.3 Regulaciones de Etiquetado

Todo producto alimenticio envasado para consumo humano, que se comercialice en el
mercado estadounidense debera cumplir con las regulaciones en materia de etiquetado que

establece la propia FDA.

En este contexto, la informacion general que debera contener la etiqueta en inglés, puede
incluirse también en espafiol. Esta informacion basica es la siguiente:

Nombre comin del producto
Amaranth burst / Amaranto Reventado

Nombre y direccion del productor, empacador o distribuidor
Manufactured by:

Tomas Elena Mz. 19 Lt. 11, Col. Tulyehualco, Del. Xochimilco, Distrito Federal,
México.
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Distributed by:
Exportando S.A. de C.V.

Cantidad neta del producto
Net. 0.8377565963025348 Lb. / 38 Kg.

Lista de ingredientes (cuando es mas de un ingrediente)
It does not contain ingredients

Pais de origen

Product of México / Hecho en México

Etiqueta al frente del saco
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Parte trasera de la etiqueta.

= Fe\m e

Informacién Nutrimental  Nutrimental Information

Valor energético Kcal power value 430.97 kcal 1
430.97 ICont. Net. 0.8377565963025348/38kg
Humedad (%) 0.28 humidity (%)0.28
Grasa g 8.05 fat (g) 8.05
p—

Proteinas g 13.50 Joroteins (g) 13.50 GTIN-8 (EAN/UCC-8|
Colesterol mg 0.00 cholesterol (mg) 0.00

—
Hidratos de carbono g. carbon hydrates (g) 76.13
7613 123458
AzUcar g. 10.50 sugar @ 10.50
Calcio mg. 93.95 calcium (mg) 93.95
Fésforo mg. 05.29 hosphorus (mg) 05.29
Hierro mg. 8.98 firon (mg) 8.98

="

Vitamina A 29.01 Jvitamin A 29.01

4.2.4. Descripcion de la Informacion Nutrimental en la Etiqueta
Adicional a la informacion del etiquetado principal, el FDA exige que se presente en la
etiqueta de los alimentos procesados destinados para su consumo la descripcion de los

nutrientes que contiene el producto.

Esta informacion es por cada 100 gramos

Informacion Nutrimental Nutrimental Information
Valor energético Kcal 430.97 power value 430.97 kcal
Humedad (%) 0.28 humidity (%)0.2
Grasa g 8.05 fat (g) 8.05
Proteinas g 13.50 proteins (g) 13.50
Colesterol mg 0.00

cholesterol (mg) 0.00

Hidratos de carbono g. 76.13 carbon hydrates (g) 76.13
Azucar g. 10.50

Calcio mg. 93.95
Fosforo mg. 05.29

sugar (g) 10.50

calcium (mg) 93.95

phosphorus (mg) 05.29

Hierro mg. 8.98 iron (mg) 8.98

Vitamina A 29.01 vitamin A 29.01
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4.2.5. Codigo de Barras

El GTIN (Global Trade Item Number) o Numero Mundial de Articulo Comercial es un
numero que se utiliza para la identificacion inequivoca de los articulos comerciales en todo
el mundo. Sus estructuras numéricas son las siguientes: EAN-8, EAN-13, UCC-12, y EAN-
14 (DUN-14).%

En éste caso utilizaremos el sistema EAN-8: el cual es una estructura restringida a
productos pequefios. Esta compuesta por ocho caracteres numéricos y consta, de izquierda a
derecha, de un prefijo de pais, una referencia de articulo y un digito verificador.

GTIN-8 (EAN/UCC-8

4.3 Distribucion Fisica Internacional del Producto.

La distribucion fisica de mercancias es en realidad todo un sistema que involucra una serie
de fases, que van desde el envase del producto en una caja o contenedor, hasta colocarlo en
el anaquel donde estara al alcance del consumidor final para su adquisicion.

La distribucion de mercancias, es en si un sistema logistico, que implica ademas costos, no
s6lo de transportacion, sino de almacenaje, estiba y desestiba, tramites administrativos en
aduanas de salida y entrada del producto, seguros y fletes, dependiendo de la cotizacion
internacional o el INCOTERM establecido con el comprador, de gastos relacionados con
los porcentajes establecidos para distribuidores mayoristas, medio mayoristas y al
menudeo) o para agentes de venta, que son parte de la cadena de distribucion fisica
internacional.

Conviene determinar muy claramente los costos de distribucion en la cotizacion
internacional que se formule al potencial importador. De igual importancia es proporcionar
toda la informacidn necesaria, asi como las instrucciones precisas y adecuadas, para que
cada uno de los agentes que intervienen en el proceso de distribucion del producto, sepa
que hacer y no caiga en errores, que pueden resultar muy costosos.

La distribucion fisica estd intimamente ligada al envase, por lo que es conveniente revisar
la serie de pasos que ya se describieron en el apartado anterior y tomarlos en cuenta cuando
se van a enviar las mercancias al importador.

* http://www.amece.org.mx/amece/
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4.3.1 Empaque

Debido a que el amaranto reventado, es un producto industrial, es decir no contiene ningun
quimico y por su composicion es suelto, no es necesario un empaque, pues este se
comercializara solo con el embalaje adecuado en la unidad de medida Kg. (kilogramo), de
acuerdo a lo dispuesto en la NOM-008.

4.3.2 Embalaje

Los costales grandes para transporte o para trabajo pesado se denominan sacos. Los cuatro
tipos basicos son los siguientes:
1. De abertura automatica. Este tipo de costal puede abrirse con un réapido tirdn, estd hecha
con fuelles laterales y un fondo cuadrado, lo que le permite quedar parada cuando esta
vacia.

2. Fondo de mochila. Es una costal de papel o plastico que, cuando se llena, presenta un
fondo plano.

3. Plano. Es de construccion sencilla sin fuelles.

4. Cuadrado. Presenta un fondo doblado y fuelles en los laterales, con el fin de reducir el
ancho cuando este cerrado, pero sin reducir la capacidad.

El tipo de embalaje que se utilizara para el amaranto es el denominado Costal fondo de
mochila, el cual esta hecho de a base de material flexible, abierto en un extremo por el cual
se llena. Puede fabricarse de una capa o de capas multiples de materiales similares o por
combinacién de materiales diferentes, por ejemplo: papel, hoja de aluminio, textiles o
peliculas plasticas.

El costal de manta plastificado contendrd 38kg de 50x70 cm, ordenado de uno en uno en
forma de filas, con una estiba de 4 costales, resultdindonos de esta manera nuestro embalaje
comodo para su estiba, barato y practico.

El tipo de embalaje a utilizar para el amaranto reventado nos permitira:

= El poder adaptarlo de mejor manera de acuerdo al tipo de transporte que vamos a
utilizar.

= Permitir la conservacion del producto.

= Facilitar la separacion por kg.

4.3.3. Norma Oficial Mexicana NOM-EE-59-1979

Esta Norma establece las especificaciones de calidad que deberan tener los costales y
establece lo siguiente:

= El texto basico de precaucion puede aparecer abajo del simbolo, en el idioma del
pais de origen o en el del pais de destino.
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= Los simbolos deberan estar preferentemente pintados de color negro y no es
necesario que estén enmarcados por lineas de contorno.

Este lado hacia arriba
Preferentemente deberd encontrarse en las dos esquinas superiores
y puede estar repetidamente en otras caras verticales

Manténgase Seco

Especificaciones de calidad que contendran los costales

Puerto de Salida

Marcas de manejo y

de precaucion Nombre del
exportador
Nombre del destinatario
y numero de pedido
Puerto de entrada . .
Pais de Origen

Marcas de Numero de paquete
Peso y tamafio de caja

4.3.4. Distribucion por Venta Directa

La forma de distribucion que elegimos fue la Venta Directa, ya que ésta representa la
comercializacion de bienes de consumo y servicios directamente, mediante el contacto
personal con nuestro comprador.

Para nosotros el poder desarrollar un sistema de Venta Directa no es una tarea facil, pero
tampoco imposible, hay cientos de variables a tener en cuenta para implementarlo con éxito
y cada una de estas variables deben estar comprometidas estratégicamente con las demas
para que se pueda lograr un resultado satisfactorio
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Algunos de los puntos que tomamos en cuenta para la eleccion de éste tipo de
comercializacion fueron los siguientes:

= Contar con un producto o servicio que acepte éste tipo de comercializacion.

= Contar con un precio y calidad que nadie mas le pueda ofrecer a nuestro cliente.
= Definir un idioma claro con nuestro contacto.

= Presencia de nuestra empresa ante cualquier problema.

Nuestro contacto en el mercado extranjero es el siguiente:
Oportunidad Localizada por medio de BANCOMEXT

Empresa: Tzoali Amaranth
Establecida: 2001

Ventas: 1 mdd

Lugar: Farmers Branch, Texas
Contacto: Araceli Estrada

4.3.5. Seleccion del Medio de Transporte

El medio de trasporte que se selecciono para la transportacion del amaranto de acuerdo a
las caracteristicas especificas del producto es terrestre.

Las caracteristicas con las que deben cumplir los trailers para la proteccion del amaranto
son las siguientes:

= (Caja, de 100-1/4 de ancho interior,

= Paneles interiores de acero galvanizado prepintado,

= (Capacidad de carga de 30 toneladas y una estructura de postes laterales

= Limpieza interior ideal y que reduce considerablemente el costo de mantenimiento,
porque evita el reemplazo de los triplays de madera, al tiempo que su base de postes
laterales elimina el abombamiento que suelen tener con el uso los costales.

4.3.5.1 Documentos

1. Conocimiento de embarque. Documento de recepcion de la carga, contrato de transporte
entre el transportista y el exportador.

2.- Documentos de transferencia entre transportistas. Transfiere responsabilidades entre
diferentes transportistas en la cadena de transporte y en particular entre los servicios
domésticos y los internacionales.

3.- Instrucciones de entrega. Proporciona instrucciones especificas de entrega entre
transportistas, en particular en el segmento doméstico del pais importador.

4.- Carta de transmision. Lista de particularidades del envio con una relacion de los
documentos que se transmiten junto con instrucciones para su disposicion.
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5.- Declaracion de exportacion. Utilizado para fines estadisticos de las autoridades del
comercio y a veces para realizar retenciones de divisas por las autoridades hacendarias.

6.- Carta de crédito. Documento financiero que garantiza el pago del importador al
exportador.

7.-Factura comercial. Factura de los productos del exportador al importador.

8.- Factura consular. Utilizada para identificar los productos y certificar el origen de los
productos que se usa también para determinar los aranceles de aduana del pais de destino.
En este ultimo caso, puede ser equivalente al certificado de origen.

9.- Certificado de seguros. Especifica las condiciones de aplicacion de seguros, sus costos y
quién los ha pagado.

10.- Notificacion de llegada. Informa al importador del tiempo estimado de llegada del
envio y de algunos detalles del transporte.

11.- Declaracion para la aduana. Conjunto de documentos que describen la mercancia, su
origen, quién detenta el titulo de propiedad, asi como los aranceles a pagar segun el codigo
vigente en el pais del importador.

13.- Pedimento de importacion/factura de aduana. Certifica que han sido pagados los
aranceles

14.- Liberacion de carga. Certifica que han sido pagados los fletes del transporte hasta la
aduana de destino.

15.- Nota de entrega. Autorizacion del importador al transportista internacional con
instrucciones de entrega al transportista doméstico.*!

4.3.6. INCOTERM

DAF (Delivered At Frontier) - Entregadas en Frontera (lugar convenido). El INCOTERM
seleccionado es DAF ya que significa que el vendedor ha cumplido su obligacion de
entregar cuando ha puesto la mercancia despachada en la aduana para la exportacion en el
punto y lugar convenidos de la frontera pero antes de la aduana fronteriza del pais
comprador.

Este término puede emplearse con independencia del modo de transporte cuando las
mercaderias deban entregarse en una frontera terrestre.

Obligaciones del Vendedor

41 . iy - - R . .
Listado de documentacion tomado de la nota técnica “Logistica; Una Vision Sistematica”, del Dr. Juan Pablo Antin
editada por Bancomext
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* Entregar la mercaderia y documentos necesarios.

* Empaque y embalaje.

= Flete (de fabrica al lugar de exportacion).

= Aduana (documentos, permisos, requisitos, impuestos).

= Qastos de exportacion (maniobras, almacenaje, agentes).

= Flete (de lugar de exportacién al lugar de importacion)(parcial).
= Seguro (parcial).

Obligaciones del Comprador

= Pagos de la mercancia.

= Flete (de lugar de exportacion al lugar de importacion) (parcial).
= Seguro (parcial).

= Qastos de importacion (maniobras, almacenaje, agentes ).

» Aduana (documentos, permisos, requisitos, impuestos).

= Flete y seguro (lugar de importacion a planta).

=  Demoras.

4.4. Conclusion

Uno de los capitulos de mayor importancia que hemos considerado es este, por que aqui
mostramos todos los documentos que se necesitan para exportar y los documentos que
piden en el pais importador.

Cabe sefialar que todos los procesos y tramites aduaneros dentro del marco del TLCAN son
similares, pero para el caso de alimentos procesados debemos de iniciar con una serie de
documentos que consideramos que son importantes, estos documentos los mencionamos en
este capitulo como parte tedrica, sin embargo en el siguiente capitulo se mostraran ya con la
informacion capturada.

El certificado de origen, la Fraccion arancelaria, la etiqueta, el codigo de barras, el
empaque, INCOTERM y medio de transporte son parte esencial de una exportacion y son
los documentos que pide el importador, asi que debemos de tomar en cuenta estos puntos,
por que son de vital importancia y sin ellos pues retrasaria el proceso de exportacion.

CAPITULO V
RESUMEN EJECUTIVO

Las empresas que se dedican a comercializar el amaranto en sus diversas presentaciones a
nivel local y nacional estdn buscando la manera de incrementar sus ventas en un mercado
mas amplio y con clientes que demanden nuestro producto, debido a esto y con el apoyo del
TLCAN se ha decidido comercializar el producto en el mercado extranjero.
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El vender un producto en el mercado extranjero implica realizar estrategias que lleven al
producto para que tenga éxito y pueda ser aceptado y comercializado en el pais-estado
meta.

La comercializacion de este producto conlleva a conquistar nuevos mercados y obtener
nuevos clientes que demandaran y aceptaran nuestro producto y ya no solo se dependera
del mercado local, si no que tendremos nuevas alternativas para obtener ingresos y abrir
otras puertas de comercializacion.

El proposito fundamental de exportar este producto a Houston, Texas, fue el de apoyar a la
empresa “El Pavo Real” y a sus colaboradores a obtener mayores ingresos, comercializarlo
y a incursionar en este nuevo mercado, posteriormente en un futuro no muy lejano se
pretende comercializarlo en otros mercados internacionales.

5.1. Historia de la empresa “El Pavo Real S. P. De R. L.”

Esta empresa no tienen una historia escrita y bien definida, esta informacion la obtuvimos
de la platica que se tuvo con el director de la sociedad Marco Antonio Bravo quien es uno
de los integrantes de la familia Bravo, esta informacidon que continuacion les presentamos
fue lo que el nos comento y que es hasta donde tiene conocimiento

Esta empresa fue constituida en 1950 por la familia Bravo con 4 integrantes quienes se
esforzaron para sembrar y comercializar la semilla de amaranto.

Al iniciar actividades la empresa solo comercializaba lo que era la semilla de amaranto, el
amaranto reventado y miel, ya que no contaban con maquinaria para producir cierta
cantidad y solo estaban limitados a lo que podian producir.

Nos comenta la familia Bravo que con el tiempo se han ido agregando productores a esta
empresa ya que en aquellos tiempos este producto no era tan demandado y solo habia pocos
productores que comercializan este producto, y los pocos clientes que existian ya tenian
preferencia por dicha marca.

Alrededor de 1970 la familia compro su segundo tostador para amaranto con mayor
capacidad ya que en esos tiempos la empresa estuvo produciendo un mayor cantidad de
semilla para tostar y con la maquina que tenian anteriormente no era suficiente.

La empresa que tiene el nombre “El Pavo Real” esta bajo el régimen de Sociedad
Productora de Responsabilidad Limitada (S. P. De R. L) y esta constituida por 7
productores y se encuentran ubicados en la delacion Xochimilco y es 100% mexicana con
una produccion mensual de 10 toneladas y es la cuarta empresa productora del Distrito
Federal.

Esta empresa tiene ventas anuales que van de $1,000,000.00 hasta los $3,886,800.00, pero
eso depende de la demanda del mercado y que el producto sea aceptado, nos comenta el
sefior Marco Antonio que ahora las familias de esta region ha empezado a producir y
comercializar el amaranto y eso les ha quitado ganancias y clientes, y que una de las
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opciones que tienen pensado es venderlo en los estados de la republica pero que no lo han
hecho ya que el apoyo que reciben del gobierno como es participacion en ferias locales,
micro créditos y publicacion en revistas delegacionales es muy poco y que han pensado
venderlo en el extranjero.

El Pavo Real vende sus productos en dos formas: su personal de de ventas ofrece el
producto en tiendas naturistas, ferias, tienditas de la esquina, supermercados (en este caso
no le colocan su marca), plazas, y la otra forma es que cuentan con clientes mayoristas que
comprar el amaranto en forma de cereal y ellos lo transforman y le colocan su marca.

Hoy en dia esta empresa produce y comercializa diferentes productos como los son: harina
de amaranto, alegrias, palanquetas, cereal, miel, frutas secas, pepitorias y un sin fin de
productos, cuenta con 24 personas que se encargan desde sembrar, manufacturar y
comercializar los productos que antes mencionamos.

La empresa se encuentra ubicada en la siguiente direccion:
Tomas Elena Mz. 19 Lt. 11 Tulyehualco, Xochimilco
Distrito Federal

TEL. 21-61-45-17 y 21-61-18-21

Marco Antonio Bravo o Dora Elba de la Rosa

5.2. Constitucion de la empresa

El sefior Marco Antonio Bravo nos indico que la sociedad o la empresa esta constituida de
la siguiente manera:

[ DIRECTOR DE ]
LA SOCIEDAD

1 1 1
[PRODUCTORES] [COMERCIALIZACION] [ CONTADOR ]

1
[ SIEMBRA ] [TRANSFORMACION] [VENTAal D. F.yAREA]

METROPOLITANA

A continuacion explicaremos brevemente las funciones de cada unos de los puestos que
tiene esta empresa:

Director de la Sociedad. Es el encargado de vigilar y supervisar personalmente que todas

las funciones de la asociacion se desarrollen de una forma adecuada y eficiente para su
mejor funcionamiento y mayor rentabilidad.
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Productores. Se encargan que la produccion cuente con todos los insumos y detalles que
hagan falta para llevar a cabo las actividades de siembra y transformacion del producto;
este ultimo en los lugares donde tienen instaladas todas sus herramientas para los procesos
que conlleva el amaranto y sus diferentes presentaciones.

Comercializacion. Por asi llamar a este departamento; en realidad su funcion es la de estar
al pendiente de todas las ventas que hace la asociacion y estar en contacto con sus clientes
tanto del DF como del 4rea metropolitana.

Contador. Es la persona cuyo fin es llevar al dia toda la contabilidad de la empresa; asi
como nomina y asuntos legales.

5.3. Misién

Garantizar a nuestros clientes y consumidores la calidad e higiene de los diversos productos
que produce y comercializa la empresa a través de certificados de calidad y mejora continua
en los procesos de transformacion del producto, contando con un equipo de trabajo
estructurado, definido, capacitado, eficiente y especializado.

5.4. Vision

Ser la asociacion de productores y comercializadores de amaranto mas importante del DF y
asi poder colocarnos entre unas de las asociaciones mds importantes a nivel nacional y
exportar nuestros productos a nivel internacional.

5.5. Objetivos

La empresa El Pavo Real cuenta tinicamente con tres objetivos y ha sido determinado por la
S.P.R.DeR. L.

* Desarrollar mecanismos de capacitacion, para que las personas que integran la
asociacion de productores de amaranto incrementen su capacidad de transformacion
y comercializacion del producto.

* Crear, desarrollar y elaborar mas y mejores productos y garantizar la calidad de los
mismos.

* Incrementar las ventas y obtener nuevos clientes.

5.6. Producto y/o Servicio a vender al mercado extranjero
Amaranto Reventado (cereal)

5.7 Fraccidén Arancelaria

| Harmonized Tariff Schedule of the United States (2000)
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Annotated for Statistical Reporting Purposes

Heading/
Subheading

Stat.
Suffix

Article Description Quantity

Rates of Duty

Unit of

1

General

Special

19

Preparaciones a base de cereales,
harina, almidén, fécula o leche;
productos de pasteleria.

1904

Productos a base de cereales
obtenidos por inflado o tostado (por
ejemplo: hojuelas o copos de maiz);
cereales (excepto el maiz) en grano
o en forma de copos u otro grano
trabajado  (excepto la  harina,
grafiones y sémola), precocidos o
preparados de otro modo, no
expresados ni comprendidos en otra
parte.

190410

Productos a base de cereales,

obtenidos por inflado o tostado. Kg.

19041001

Productos a base de cereales,
obtenidos por inflado o tostado.

1.10%

free
MX)

20%

5.7.1. Ventajas del Producto (Amaranto Reventado)

poliinsaturadas.

% Es un producto que se puede manufacturar para darle diversos usos.
« Representa valores nutritivos muy importantes para la alimentacion humana.
% El valor quimico del amaranto es superior a los cinco alimentos de mayor consumo

% Alto en fibra dietética, calcio, hierro, vitamina C y complejo B y es alto en grasas

a nivel mundial como son: maiz, trigo, frijol, cacahuate y leche de vaca.

5.8. DAFO del producto en México

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

El mercado del amaranto se encuentra
restringido a selecto grupo de consumidores.

Existe en el mercado un gran numero de
competidores.

Diversos estudios de nutricion revelan que el
numero de personas interesadas en consumir
productos alimenticios de origen natural y
con un alto nutrimental, es cada vez mayor,
lo que representa un mercado potencial.
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Segiin datos de la Secretaria de Salud, las
tendencias de consumo en MéExico, no
favorecen la adquisicion por parte de la
poblacion, de alimentos de origen natural
como el amaranto y sus derivados.

Existe temor e incertidumbre por parte de los
intermediarios para invertir en un producto

El mercado para los productos de amaranto,
puede expandirse a sitios y comercios en los
que aun no se han tratado de comercializar.

Es considerado como el alimento del futuro
segin la NASA

Existen tratados de libre comercio para

poco conocido, ademds de que las|poder comercializar el producto en otro pais,
condiciones bajo las cuales aceptan

comercializar estos productos son muy

estrictas 'y poco benéficas para los

productores.

DEBILIDADES FORTALEZAS

Los procesos de produccion son lentos
debido a la falta de tecnologia novedosa
aplicable a la industrializacion del amaranto.

resulta
su

La capacidad de produccion
insuficiente para impulsar
industrializacion a gran escala.

No se cuenta con una distribucién adecuada,
debido a la falta de sitios en donde se puedan
adquirir estos productos.

Los productos que ofrece carecen de una
imagen atractiva, lo que puede influir
directamente la identificacion y aceptacion
de los mismos por parte de los
consumidores.

Las ventas locales ya no son suficientes
debido al gran ntimero de competidores del
producto.

La semilla de amaranto puede cultivarse bajo
cualquier condicién climatica sin que se
vean alteradas sus propiedades nutricionales.

Los costos de inversion para el cultivo y
produccion del amaranto son relativamente
bajos.

Tanto la semilla del amaranto como los
productos elaborados a partir de ella, pueden
ser utilizados de diversas formas.

Es una empresa 100% mexicana.
El personal que labora para la empresa esta

capacitado y altamente comprometido con su
trabajo.

5.8.1. DAFO del producto en Houston, Texas

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

Los mercados mundiales pueden ofrecer
precios inferiores al nuestro.

El mercado chino esta creciendo en todos los
sectores.

Estrecha relacion econdmica y cultural con
Meéxico.

Es una de las tres ciudades mas grandes de
USA.
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Tiene el 32% de hispanos.
Es el No. 1 en comercio con México.
Estado ideal para realizar negocios.

DEBILIDADES FORTALEZAS

Contamos con un solo comprador. El amaranto reventado es conocido por los
El mercado extranjero no conoce los|México americanos.

beneficios del producto. Los hispanos gastan més en comida.

Vamos a comercializar el producto sin
nuestra marca.

A través del analisis realizado, el equipo de trabajo concluyo que los principales problemas
que enfrenta la empresa en la actualidad son:

* Sus productos no son identificados por los consumidores, debido a que carecen de
una imagen adecuada.

* No hay una buena distribucion del producto.

* Existen pocos consumidores de productos de amaranto en comparacion con el
numero de competidores y por lo mismo son pocas las ganancias para la empresa.

* No existe un posicionamiento y diferenciacion de los productos que ofrece la
empresa.

5.8.2. Problematica a resolver

La empresa “El Pavo Real” debe considerar seriamente la posibilidad de realizar cambios n
la imagen de sus productos, sobre todo en aspectos tales como la etiqueta.

Y la otra que consideramos mas importante es que las ventas locales ya no son suficientes,
es por eso que la empresa ha decidido incursionar en el mercado extranjero para
comercializar su producto.

5.9. Precio x kilogramo y tonelada

$32.39 Kg. (2.20462 1b.)
$23,390.00 ton (2,204.62 1b.)

Un ddlar se encuentra convertido en moneda nacional a $10.75 pesos mexicanos, entonces
el precio del Kg. / libras de amaranto reventado en dolares seria el siguiente:
3.01 usd x cada kilo de amaranto reventado = 3.01 usd (2.20462 libras)

5.10. Publicidad
La empresa El Pavo Real, en cuanto a publicidad se refiere cuenta unicamente con el logo
de su etiqueta que viene impreso en todos y cada uno de sus productos; ya se en las bolsas y

sacos de amaranto reventado como en sus diferentes productos: palanquetas, harina de
amaranto y cereal.
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Esto se debe a que es una pequeiia empresa y aun no cuenta con una gran infraestructura.

En este caso el comprador quiere que le vendamos el producto como marca libre, esto
quiere decir que no quiere que coloquemos nuestra marca, por tal motivo Unicamente los
sacos que contienen el amaranto solo llevaran impreso el cddigo de barras, que es
indispensable y obligatorio para todos los productos que se van a exportar, la informacion
nutrimental, las marcas de manejo, de donde proviene, el peso y numero de saco.

5.11. Promocién

Esta empresa solo participa en ferias nacionales como la feria del amaranto que se realiza
cada afio en la delegacion Xochimilco y en exposiciones que realizan escuelas e
instituciones como los son CANACYNTRA, EXPO PYMES, y aun no han tenido la
oportunidad de participar en la expo alimentos, alimentaria, que son eventos en donde
pueden dar a conocer el producto.

5.12. Identificacion de la competencia nacional

La competencia que tiene este producto va desde competencia nacional, como
internacional; ya que por los beneficios que tiene este producto, ademas de su resistencia y
adaptabilidad a diferentes climas es facil conseguir buenos resultados en cuanto a cosecha
aunque no siempre los mejores

A continuacion se presentan las empresas a nivel nacional que comercializan este producto
a nivel nacional:

MARCA Y | VARIEDAD DE |CONTENIDO PRECIO
EMPRESA PRODUCTOS
“Arantto” Barra de Alegria |75y 150 gr. Barra de Alegria 75
Grupo Agroindustrial | en tres gr. (natural y
de Alimentos | presentaciones: decorada)
Mexicanos, S. A. De|Natural
C.V. Decorada (pasas, $5.00 - $8.00

nuez y pepitas)

Chocolate 75 gr.

Barra de Chocolate | $9.00 - $12.00

Cereal de Amaranto

Granola de

Amaranto

150 gr.
(natural y decorada)

250 gr.

$11.00 - $14.00
Cereal
$11.00 - $14.00

Granola

$14.00 - $16.00
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“TEHUTLI Barra de Alegria, |75 gr. y $7.00 - $8.00
AMARANTO” decorada con
pasas, nuez y|150 gr. $13.00 - $14.00
Olivarera Tulyehualco, | pepita.
S.A.DeC. V.
Cereal 250 gr. $14.00 - $15.00
Mazapanes Paquete ¢/10 pzas. $23.00
“La Malitzin” Barra de Alegria | 120 gr. $5.00 - $6.00
Decorada
La Malitzin.
Paquete de barra| 130 gr. (3 pzas.) $9.00 - $10.00
mixta (chocolate
y decorada)
Paquete de barra | 180 gr. (3 pzas.) $9.00 - $10.00
de chocolate
Cuadritos de | 100 gr. $5.00 - $6.00
Amaranto con
miel
250 gr. $12.00 - $13.00
Granola
250 gr. $10.00
Cereal
“Pro — Amaranto” Barra de Alegria |75 gr.y $2.50
Pro- Amaranto, S. P. 150 gr. $7.00
R.
Barra Choco- |35 —40 gr. $2.20 pza.
amaranto (7
sabores)
Cereal 250 gr. $4.50
Granola 500 gr. $15.00
Galletas Jumbo (4 pzas.) $7.00
Chica 1 kg. $32.00
Choco-hojuelas | Paquete ¢/10 pzas. | $25.00
Paquete con 5 pzas. |$5.00
Pepitorias
Chico: 100 gr. $2.60

113



| Panques | Grande: 1 Kg. 1$26.00

5.13. Segmento de mercado

Para el producto a exportar lo podemos clasificar en tres grupos de mercado ya que
auque solo se va a exportar amaranto reventado a un solo mayorista, el equipo tiene
contemplados otros dos segmentos de mercado.

Algunos de los nichos que se podrian usar de acuerdo a la investigacion de mercado
realizada serian los siguientes:

1. Para empresas de manufactura de alimentos procesados para el consumo humano.
2. Para empresas productoras de alimento para animales:
3. Consumidores Finales

« Hombres y mujeres de 15 a 60 afios.

«  Meéxico-americanos.

+  Que vivan en Houston.

«  Que se preocupen por una buena alimentacion y cuiden su cuerpo.
«  Con poder adquisitivo de compra.

«  Que se preocupen por su salud.

«  Que gusten de productores naturales.

5.14. Estudio de Mercado

La funcion principal de esta investigacion tiene como objetivo conocer si el mexicano
americano y los estadounidenses conocen el amaranto, su valor nutricional y si estarian
dispuestos a comprar este producto.

Para poder realizar esta investigacion y poder determinar si Estados Unidos es un pais que
esta interesado en consumir productos naturales como es el amaranto, nos dimos a la tarea
de realizar una pequeia investigacion de mercado con apoyo de BANCOMEXT vy la

Secretaria de Economia.

Al final de este capitulo se muestran los resultados obtenidos de dicha encuesta.

5.15. Aspectos legales a considerar en materia de comercio exterior

Para poder exportar el amaranto reventado existen diferentes aspectos juridicos con los
cuales tiene que cumplir la empresa asi como disposiciones legales.

Una de ellas es la Ley de Comercio Exterior en la cual se determinara los aranceles
aplicados al producto que en este caso esta exento, la NOM y también nos ayudara a
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determinara si existen discriminacion de precio de nuestro producto en el pais importador y
estard regidas por la Secretaria de Economia.

Nos apoyaremos en la Ley aduanera y en el agente aduanal para poder ver los impuestos a
la exportacion y el pago de los mismos, asi como la entrada y control de la mercancia en la
aduana y estard apoyada por la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico.

El equipo ha considerado tomar en cuenta las siguientes leyes:

Ley del Impuesto General de Importaciones y Exportaciones.
Ley del IVA.

Ley del ISR.

Ley Federal de Derechos.

Codigo Fiscal de la Federacion.

5.16. Impuestos a la exportacion

La ley aduanera en su articulo 95 dispone que por las exportaciones sujetas al régimen
definitivo debera cubrirse el impuesto general de exportacion /IGE), en el caso de las
exportaciones a los Estados Unidos estas se encuentran libre de arancel derivado del
TLCAN.

5.17. Tramites para exportar
A continuacién se mencionan todos los documentos aduanales en México necesarios para

llevar acabo al exportacion y al final de este capitulo se muestran los documentos
elaborados.

R/

R.F. C.

Pedimento de Exportacion.

Factura comercial.

Certificado de Origen

Lista de empaque.

Aviso de apertura o funcionamiento.

Solicitud de certificado para exportar (buenas practicas sanitarias).
Solicitud de certificado para exportar (libre de venta).

Certificado fitosanitario internacional

R/
A XGIR X g

3

S

3

S

3

S

3

%

3

%

3

%

3

%

5.18. Norma Oficial Mexicana

Hoy en dia existen normas que deben cumplir los paises que ofrecen sus productos; como
son las NOM'S que son reguladas por la ley federal de metrologia y normalizacion, la
norma que le corresponde a nuestro producto como se menciono en el capitulo 4 es la
siguiente:
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NOM-008. Esta NOM especifica la construccion de la empresa y equipamiento de la
misma.

5.19. Transporte

Como ya se menciono en el capitulo anterior el medio de trasporte que se selecciono para la
transportacion del amaranto de acuerdo a las caracteristicas especificas del producto es
terrestre y en trailer

Las caracteristicas con las que deben cumplir los trailers para la proteccion del amaranto
son las siguientes:

% Caja, de 53’-1/4 de ancho interior,

« Paneles interiores de acero galvanizado prepintado,

% Capacidad de carga de 20 toneladas.

+ Limpieza interior ideal y que reduce considerablemente el costo de mantenimiento,
porque evita el reemplazo de los triplays de madera, al tiempo que su base de postes
laterales elimina el abombamiento que suelen tener con el uso los costales.

La empresa que se encargara de realizar el transporte y la logistica es la siguiente:
P & K Logistic S. A. de C. V.

Se encuentra ubicada en México, D. F., Col. Las Aguilas, calle alcanfores #49, despacho 7
Tel. (5255)47 77 05 34 al 37

Fax. (5255) 56 51 67 10

Contacto Jorge Kuri, jorge@pandklogistic.com

Esta empresa se encuentra certificada por la secretaria de salud, ya que sus contenedores
para transportar se encuentran libres de cualquier bacteria que pueda afectar a este tipo de
mercancias, ya que estdn sanitisados previamente y en cada embarque se realiza una
inspeccion por parte de la empresa.

Esta empresa se encargara de transportar la mercancia hasta el lugar acordado, se encargara
de los tramites aduaneros y de recoger el producto en nuestra empresa.

5.19.1 Costo del Transporte (+ el seguro)

El costo del transportes terrestres es de $8,580.00 mxn + IVA, por esta ocasion el
comprador solo necesita 4 toneladas de amaranto reventado con un valor de $129,560.00
mxn + el seguro.

Seguro de mercancia: 1% sobre el valor declarado
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$1,295.60 mxn + IVA
$330.00 mxn x emision de poliza

5.19.2 Costo de los servicios aduanales y cruce de frontera

En la platica que sostuvimos con Jorge Kuri agente aduanal de la empresa transportista, nos
cometo que ellos solo nos pide que le hagamos una carta de instrucciones o encomienda
(esta es para dar de alta el agente aduanal al exportador y lo llenan ellos), factura comercial,
lista de empaque, padron de alimentos (SAGARPA), estos son los documentos que
necesitan el exportador mexicano.

A continuacion presentamos los montos por los servicios que nos proporcionara la empresa
“P & K Logistic S. A. de C. V.”

Honorarios de todo gasto $3,750.00 mxn

Cruce $1,320.00 mxn
Costo del agente aduanal $1,980.00 mxn
Gastos comprobados $2,000.00 mxn
Transporte $8,580.00 mxn
Seguro $1,295.60 mxn
Emision de poliza $330.00 mxn

Total $19,255.60 mxn + IVA

El lugar de partida seria el siguiente:

Origen: México, Distrito Federal (instalaciones de la empresa “El Pavo Real”
El lugar del destino seria el siguiente:

Destino: Nuevo Laredo (Frontera)

Esta empresa nos comenta que para exportar el amaranto a Estados Unidos, se necesita lo
siguiente:

Permiso de la F.D.A. en E. U. (este permiso lo debe tener el importador en E. U.)

NOTA:

El importador en Estados Unidos, o sea ellos tienen que tener el permiso de FDA, independiente
de que en Laredo, Texas la FDA hace una inspeccion que manda muestra a laboratorio para ver
gue no este contaminado etc. Y en caso de estar contaminado lo destruyen.)

Registro de Importador (TAX ID)
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Nombre de la Empresa Importadora en E. U.
5.20. Canal de Distribucion
La forma de distribucion que elegimos fue la Venta Directa, ya que ésta representa la

comercializacion de bienes de consumo y servicios directamente, mediante el contacto
personal con nuestro comprador.

El canal de distribucion designado para este producto es:

PRODUCTOR MAYORISTA CONSUMIDOR
(HOUSTON, TEXAS) FINAL

Nuestro contacto en el mercado extranjero es el siguiente:

Oportunidad Localizada por medio de BANCOMEXT

Empresa: Tzoali Amaranth
Establecida: 2001

Ventas: 1 mdd

Lugar: Houston, Texas
Contacto: Araceli Estrada

Este contacto lo obtuvimos debido a una de las oportunidades comerciales que publica
BANCOMEXT y sera al que le venderemos nuestro producto.

Esta empresa se dedica a manufacturar productos alimenticios, es por eso que solo nos
piden que les vendamos el producto en esa presentacion, por que ellos quieren procesar el
producto para darle otro tipo de usos.

5.21. Embalaje

El tipo de embalaje que se utilizara para el amaranto es el denominado Costal fondo de
mochila, el cual esta hecho de a base de material flexible, abierto en un extremo por el cual
se llena. Puede fabricarse de una capa o de capas multiples de materiales similares o por
combinacién de materiales diferentes, por ejemplo: papel, hoja de aluminio, textiles o
peliculas plasticas.

El costal de manta plastificado contendrd 38kg de 50x70 cm, ordenado de uno en uno en
forma de filas, con una estiba de 4 costales, resultindonos de esta manera nuestro embalaje
comodo para su estiba, barato y practico.

Puerto de Salida
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Marcas de manejo y
de precaucion

Nombre del
exportador
Nombre del destinatario
y numero de pedido
Puerto de entrada .
Pais de Origen

Marcas de ~ Numero de paquete
Peso y tamafio de caja

5.22. INCOTERM
DAF (Delivered At Frontier) - Entregadas en Frontera (lugar convenido)

El INCOTERM seleccionado el DAF ya que significa que el vendedor ha cumplido su
obligacion de entregar cuando ha puesto la mercancia despachada en la aduana para la
exportacion en el punto y lugar convenidos de la frontera pero antes de la aduana fronteriza
del pais comprador.

Este término puede emplearse con independencia del modo de transporte cuando las
mercaderias deban entregarse en una frontera terrestre.

Utilizaremos este termino ya que asi se lo requiere el comprador, el solo necesita que le
entreguemos su mercancia en la frontera de Nuevo Laredo y el realizara las maniobras de
descarga y carga del producto a su medio de transporte para que ellos lo lleven a su
empresa.

Es por eso que estamos mencionando los costos del servicio del agente aduanal, por que la
mercancia la vamos a entregar en territorio de Estados Unidos.

5.23. Analisis de los resultados de la investigacion de mercado realizada

En esta parte del capitulo analizaremos todas las respuestas de las preguntas que se
realizaron, ya que a través de este breve cuestionario obtendremos informacién que nos
ayuden para tomar decisiones que nos ayuden a poder exportar el producto.
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En esta primera parte del cuestionario mostraremos el cuestionario.
En una segunda parte se mostraran los resultados de cada una de las preguntas.
Y como parte final se dard una conclusion global de este cuestionario.

5.24. Cuestionario
Sexo Masculino Femenino

Edad 16 a20afios 20a25afios 26 a30afios 31 a 35 afios
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Trabajas si_ no
Ingresos anuales
20,000 a 25,000 usd
26,000 a 30,000 usd
31,000 a 35,000 usd
36,000 a 40,000 usd
1. {Preocupado por tu salud, degustas de los productos naturales?
Si No
2. (Sabias que dentro de los productos 100% naturales se encuentra el amaranto?

Si No

3. (Has consumido en alguna ocasion productos elaborados a base de amaranto?
Si No

Si tu respuesta fue no, pasa al pregunta 7
4. (Con cuanta frecuencia consumes productos elaborados a base de amaranto?

a) Diario b) 1 a2 veces c) 1 a2 veces d) 1 a2 veces
Por semana cada quince dias por mes

5. (En que tipo de presentacion has consumido el amaranto? Elige una
a) Barra de alegria

b) Reventado

c¢) Harinas

d) Galletas

e) Granola

f) Todas las anteriores

6. (Por cual de las siguientes razones acostumbras a consumir el amaranto?

a) Valor proteinico b) Enfermedad c)Bajar de peso

7. {Crees que el consumir productos de amaranto te generen algin beneficio?

Si No Porque
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8. ¢(Sabias que el valor nutricional del amaranto es mayor a los de la leche, la carne y el
huevo y que ademas contiene acido folico?

Si No

9. (Sabias que el amaranto cultivado y producido en México es de la mas alta calidad y
mayor contenido proteinico?

Si No

10. ;Cual crees que sea la razén por la cual Estados Unidos demanda el amaranto reventado
cultivado y producido en México? Elige una

a) Precio b) Valor proteinico  c) Sabor d) Todas las anteriores
11. ;Sabias que el amaranto reventado es utilizado en la actualidad como una fuente
alimenticia que puede ser utilizada para mejorar la nutricion de la poblacion de paises en
desarrollo como Estados Unidos?

Si No

12. ;Sabias que el amaranto reventado es el que se consume con mayor frecuencia en
Estados Unidos por las diversas formas de preparacion?

Si No
13. ¢ Es facil la adquisicion del amaranto reventado en el lugar donde vives?
Si No
14. ;Cual de las siguientes menciones es la razon por la cual no consumes ocasionalmente

amaranto reventado o por la cual definitivamente no los consumes?

a) Precio b) No hay un lugar ¢) No te gusta d) No sabias de su
Cercano donde adquirirlo valor nutrimental

Si tu respuesta fue el inciso “c” finaliza el cuestionario
15. Ahora que sabes el contenido proteinico del amaranto, que siendo este reventado es de
facil consumo y preparacion, jestarias dispuesto a comprarlo si se encuentra en un lugar

cercano a tu comunidad?

Si No Porque

5.25. Graficas de Resultados

SEXO
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Sexo

masculino
35%

femenino
65%

O masculino B femenino

La grafica anterior nos muestra claramente que en EUA como en la mayoria de los paises
son las mujeres quienes se preocupan mas por cuidar su alimentaciéon y tener una buena
salud, ya que en la encuesta realizada, se determino que un 65% de personas encuestadas
que mostraron mas interés para contestar las preguntas fueron mujeres y solo 35% fueron
hombres.

EDAD

Edad
2, 1,
10% 10%

O 16 a 20 afios
B 20 a 25 afios
0 26 a 30 afios
0 31 a 35 afios

5 B mas de36 afios
35%

15%

3,
30%

De acuerdo a los resultados que arrojo la encuesta se determino que el mercado mas
especifico para este producto son personas de 26 s 30 afios y personas de mas de 36 afios;
podemos intuir que estos resultados se deben a que por lo general las personas jovenes pero
maduras como lo muestra el primer segmento se preocupa por mantener una buena imagen,
tanto en su trabajo como en su entorno social; en cuanto al segundo segmento se puede
interpretar como las personas que ademdas de preocuparse por lo ya mencionado se
preocupan también por mantener una buena salud y estabilidad en su energia.

TRABAJA

Trabaja

i Osi @mno 123

10%




En la encuesta realizada a México-americanos se determino que el 90% de las personas
encuestadas trabajan y tiene un empleo estable.

INGRESOS

36,000 a

20,000 a
40,000 25,000
otk 22%
31,000 a <| D
35,000 <>
26,000 a
30,000

Ingresos anuales en USD
44%

0 20,000 a 25,000
| 26,000 a 30,000
0 31,000 a 35,000

0 36,000 a 40,000

Es bien sabido que los ingresos en EUA son por mucho superiores a los de México y
algunos otros paises, en esta encuesta se detecto que el ingreso promedio de las personas
encuestadas va de 26,000 a 30,000 USD por lo regular.
Este punto es un factor importante para nosotros, ya que las estadisticas nos indican que el
Meéxico- americano tiene el poder adquisitivo para consumir nuestro producto.

SALUD

En cuanto a salud se¢

naturales

15%

si
85%

Preocupado por tu salud, consumes productos

O si @no

muestran

preocupadas e interesadas PUL Luiual su daluu, LULIDULLIVIIUYU prouucius naturaicS que les

ayuden a mantenerse saludables y con una buena presentacion.
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AMARANTO 100% NATURAL

2.- Sabias que dentro los productos 100% naturales
se encuentra el amaranto

no Osi mno
45% si

55%

Esta pregunta es muy interesante ya que la mayoria de las personas encuestadas tenian
conocimiento de lo natural que es el amaranto, para nosotros es un punto a favor ya que se
demuestra que conocen el producto y de esta manera es mucho mas facil penetrar en el
mercado y dar a conocer sus cualidades.

CONSUMO DE AMARANTO

3.- Has consumido algunas vez productos

elaborados a base de amaranto
no

15%

‘ Osi @no

Si
85%

Otro punto a nuestro favor es que las personas a parte de conocer el producto lo ha
consumido alguna vez lo que hace mucho mas fécil que se interesen en el producto y por
consiguiente lo consuman nuevamente o con mucha mas frecuencia.

Esto se determino con un 85% de personas que conocen y han consumido el amaranto.

FRECUENCIA DE CONSUMO
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4.- Con cuanta frecuencia consumes productos a
1 base amaranto

4 12%

o Diario
29%
B 1 a2 veces por semana

2

30% O 1 0 2 veces cada quince
dias
0O 1 0 2 veces por mes
3
29%

También se determino que solo un 12% de México-americanos consumen a diario el
amaranto y un 30% de la poblacion consume el amaranto de una a dos veces por semana,
situacion que facilita aun mas la penetracion de mercado; mientras que por otra parte la
mayoria de personas encuestadas lo consumen con menor numero de frecuencia ya que solo
lo consumen de una a dos veces cada quince dias e inclusive de una a dos veces por mes,
por lo cual nos dificulta un poco la tarea que es provocarles a los México-americanos el
habito de consumo del amaranto.

PRESENTACION DE AMARANTO

5.- En que tipo de presentacion has consumido el
amaranto
6 1
24% 8% O barra de alegria
0
m reventado (cereal)
5 i O harinas
6% V O galletas
4 W granola
12% | \ 2 .
3 24% 0 todas las anteriores
6%

En la grafica anterior se muestran las diferentes presentaciones de amaranto que conocen y
por lo tanto que han consumido los México-americanos, en la cual también se aprecia
claramente que una de las formas en que mas lo consumen y lo conocen es como barritas de
alegria y el clasico amaranto reventad; sin restarle importancia a las demds presentaciones
que por lo menos alguna ves también lo han consumido y/o saben de su existencia como es
harina, galletas y granola.

RAZONES POR LAS CUALES CONSUMEN AMARANTO
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6.- Por cual de las siguientes razones acostumbras
a consumir el amaranto

valor o valor proteinico

solo me gusta proteinico
35% 35% B enfermedad
0O bajar de peso

0O solo me gusta

enfermedad
bajar de peso 6%
240,

=54 /6

La encuesta arrojo resultados muy importantes para nosotros como lo es las diferentes
razones por las cuales consumen amaranto los México-americanos este punto es
fundamental para nosotros para saber nuestros puntos de apoyo y en cuales podemos
penetrar con mayor facilidad.

De acuerdo a la informacion obtenida se muestra que la mayoria de personas encuestadas
consumen el amaranto ademds de gustarles, por el valor proteinico que este representa,
tomando en cuenta que el otro y nada despreciable 24% lo hace por bajar de peso, mientras
que solo el 6% lo consume por recomendaciones medicas y/o por alguna enfermedad.

(BENEFICIAN LOS PRODUCTOS DE AMARANTO?

7.- Crees que el consumir productos de amaranto
no tegenere algun bebeficio

20%

Osi Eno

si
80%

Es importante hacer mencion que el 80% de personas encuestadas tienen conocimiento del
amaranto y por ende de sus beneficios ya que al momento de realizar la encuesta las
personas tenian conocimiento de los beneficios de este producto.

VALOR NUTRICIONAL DEL AMARANTO
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8.- Sabias que el valor nutricional del amaranto es
mayor a los de la leche, carne, y huevo, y que
ademas contiene acido folico.

si
20%

Osi mno

no
80%

En esta pregunta en especial le resulto muy importante al equipo ya que a pesar de
preguntar anteriormente a la s personas encuestadas si tenian conocimiento de los
beneficios del amaranto y contestar ellas en su mayoria que si, con esta pregunta se
descubri6 que solo tienen una idea superficial del amaranto ya que se mostraron admiradas
y no concientes de los mayores beneficios del amaranto como lo es su valor nutricional ya
que es mayor que a los de la leche, carne y huevo; esto sin contar que ademas contiene
acido folico que es indispensable para las mujeres embarazadas.

AMARANTO DE LA MAS ALTA CALIDAD

9.- Sabias que el amaranto cultivado y producido en
mexico es de la mas alta calidad y mayor

contenido proteinico
Si

25%
D dsi @no

no
75%

Esta pregunta demuestra una vez mas la poca informacién que se tiene sobre el amaranto,
ya que todas las personas encuestadas solo el 25% de ellas contestaron afirmativamente a
esta pregunta, comentando en su mayoria que sabian de la calidad del amaranto mexicano
al verlo y/o al escucharlo en noticias en radio, television e Internet.

RAZON POR LA CUAL EUA DEMANDA AMARANTO MEXICANO
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y producido en mexico

precio
todas las 25%
anteriores,
45%
v valor
proteinico

0,
sabor 15%

15%

10.- Cual crees que sea la razon por la que estados
unidos demande el amaranto reventado, cultivado

O precio

M valor proteinico

O sabor

Otodas las

En la grafica anterior se muestra que la mayoria de las personas opinan que una de las
principales razones por la cual EUA demanda amaranto mexicano y no de algun otro pais
es por los diferentes factores como son principalmente el precio, seguidos por su sabor y

valor proteinico.

AMARANTO FUENTE ALIMENTICIA

no
90%

|7 10%

11.- Sabias que el amaranto reventado es utilizado
en la actualidad como una fuente alimenticia que
puede ser utilizada para mejorar la nutrucion de
poblaciones de paises desarrollados como EUA

O si

B no

En esta pregunta como e la de valor nutricional se tiene por bien sabido que la mayoria de
personas encuestadas no cuentan con una informacion bien sustentada de todos los
beneficios con los cuenta el amaranto, al solo contestar afirmativamente a esta pregunta el

10% de las personas.

CONSUMO DE AMARANTO EN EUA
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12. ¢ Sabias que el amaranto es el que se
consume con mayor frecuencia en EUA por
las diferentes formas de preparacion?

Sl

20%

>

E no

no
80%

Las mayor parte de personas encuestadas desconocen las diferentes formas de preparacion
del amaranto como ya se habia mencionado en una de las primeras preguntas la mayoria de
ellas solo conocen el amaranto en las tradicionales barritas de alegria y como cereal lo que
viene siendo el amaranto reventado

ADQUISICION DE AMARANTO

13.- Es facil adquirir el amaranto reventado en el
lugar donde vives

0
20% Osi

Eno

si
80%

Para la mayoria de personas el adquirir el amaranto no representa ninguna dificultad ya que
por lo accesible de su precio y ademds por la demanda que esta teniendo el amaranto el
conseguirlo resulta realmente muy facil, pues en estos tiempos la mayoria, o por lo menos
una gran parte de las poblaciones se preocupan o se empiezan a preocupar por una buena
alimentacion lo que trae como consecuencia el que las industrias alimenticias tomen en
cuenta productos alimenticios naturales 100% como lo es el amaranto y por ende su
adquisicion sea mucho mas facil.

DISPOSICION DE COMPRA
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14 .- Ahora que te hemos informado sobre el
amaranto algunos puntos importantes, estarias
dispuesto a comprarlo

no

15%‘

si
Z— 85%

O si

E no

Después de la informacion brindada a las personas encuestadas a través de este cuestionario
el 85% de ellas mostraron un interés muy particular en el consumo de este producto,
afirmando que estarian dispuestos a consumir este producto con mas frecuencia por las

diferentes ventajas que conlleva el consumo de amaranto.

DISPOSICION DE PAGO

15.- Cuanto estarias dispuesto a pagar por
kilogramo de amaranto reventado

o 3.00 usd

m 3.5usd

0 4.00 usd

0 4.50 usd

4.50 usd 3.00 usd
25% 35%
4.00 usd 3.5 usd
20% 20%

La mayoria de personas encuestadas después de haber escuchado toda la informacion del
amaranto y tener un mayor conocimiento sobre este producto como son todas sus ventajas y
propiedades, al preguntarles cuanto estarian dispuestas a pagar por el mismo la gran
mayoria no escatimo en lo que ofrecerian por su compra fundamentando que estaria

dispuestos a pagar de 3.00 a 4.50 USD.

5.26. Resultados de la Encuesta
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Como conclusion los resultados que arrojo la encuesta es que nuestro principal publico
objetivo seran mujeres trabajadoras de 20 afios en adelante que se preocupan por mantener
una buena salud e incrementar su energia con poder adquisitivo de compra que va desde
20,000usd en adelante, quienes consumen el amaranto de una a dos veces cada 15 dias en
presentaciones como son barritas de alegria y cereal (amaranto reventado), por las ventajas
que este tiene, ademas de los beneficios que les aporta como son su valor proteinico, y el
acido folico que contiene, pues es indispensable para las mujeres embarazadas y algunas
otras lo ocuparan para bajar de peso.

Debido a su facil obtencion estas mujeres estan dispuestas a pagar una cantidad que va
desde 3.00 usd a 4.50 usd, en compensa con todos los beneficios que ellas obtienen de este
producto.

5.27 Conclusion

Para nosotros el llegar a esta capitulo fue una parte importante y emocionante, por que
después de haber investigado con mucha gente, con fuentes bibliograficas, con maestros,
con especialistas en comercio exterior y con compafieros del trabajo, nos damos cuenta que
nos es dificil exportar, si no los dificil es quererlo hacer.

En este capitulo aprendimos muchas cosas como el por que se creo esta empresa, por que
decidieron exportar, identificamos las debilidades y fortalezas asi como también las
oportunidades y amenazas del producto tanto en nuestro pais como en el mercado hacia
donde queremos exportar.

El seleccionar el medio de transporte y poder tomar de una decision no fue nada facil por
que habia cosas que los proveedores nos ofrecian y que nosotros nos conociamos, pero al

final aprendimos que no es solo el que nos de el precio mas barato, si no el que nos ofrezca
un buena servicio con seguridad y calidad.

ANEXOS
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PEDIMENTO DE EXPORTACION
HOJA__DE

FECHA DE PAGO _17/07/07 Mo, PEDIMENTOD 068017567538792

TIPO DE OPERACION __EXP  cLAVEPEDIMENTO T4l DOLAR
ADUANASEC. _ 20/1 FACTOR MONEDA EXTRANJERA

FECHA PRESENT. _03/08/07 TRANSPORTE PESOD 4 TONS

rFc _EPRE010216VC9 PAIS COMPRADOR____F8s DESTINO_____ USA
EXPORTADOR __EL PAVOREAL S.A.DEC.V.

poMiciue _ TOMAS ELENA MZ. 19 LT. 11 COL .TULYEHUALCO

ClUDAVEDO. _DISTRITO FEDERAL  coODIGO 09700

FACTURAS/FE CHASFORMA DE FACTURACIONC OMPRADOR/DOMICILIO

SELLOS

TAN Ha
MARCAE, MUMERD, TOTAL DE BULTOS CONCCIMIENTOSGULA O VEHICULDE NOS.

$ 129560.00 $11996.29 USD
V.ME voLs

VALOR COMERCIAL
Mo, ORDEN DESCRIFCION DE MERCANCIAS FRECK) COMERCLAL TASA FP IMPUESTO
19041001 4 14 | UNITARKD 3239 129560.00 C6

FRACCICN |{:A.I~I'I'I 1] LNl DAD CANT.TFAMLLM.T.
PERMISO S} CLAYES NUMERDSFIRMA LS

CODIGD DE BARRAS CONTRIBUCIONES

ACUSE DE RECIBO

56894215

DBSERYACIONES TOTALES

EFECTIVD
| PATENTE. NOMBRE. RFC ¥ FIRMA DEL AGENTE O APODERADO ADUANAL |

OTROS
TOTAL

(DISTRIBUCION DE COPIAS ¥ COLORES SEGUN INSTRUCTIVD)
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FACTURA PRO FOEMA

Daclaracion del importadeor, en fonma de factura, acerca del valor o del precio pagado

Por no tener unz factura especial o comercial del vendsdor o del tansporiizta | solicito que acepte 1z declaracion del valor o del precio
pagado que, en forma de factura, se presenta a confimacion:

del transportista P & K LOGISTICA
del vendedor EL PAVO REAL S.A. DE C.V. Tomas Elena mz.19 1t.11 Col- Tulyehualco

del consignatang ------------
iom del comprader TZOALT AMARANTH Farmers Branch, Texas

Mombre v direceion

He comprado esta mercanecia. (o he comprado esta mercancia. ) (He convenido en comprar esta mercancia.) (No he convenido
en comprar esta mercancia.) Los precios (o en el case de mercancias eonsiznadas, los valores) que se expresan a confinuacion son
verdaderos v correctos a mu leal saber v entender, ¥ ze bazan en (marque con una X en que e basa el precio o el valor):

{a ) El precio pagado o enu*.'eg%}o'?e_am pedide () El conoemuento del mercado en los Estados

fechado el 7 Unidos (=1 se hrata del valor en los Estados
Unidos
(b ) El asesoramisnto del exportador per carta (f) El asesoramuento del director de aduana del
o cable da facha X distrite

{c ) La comparacion con el valor de envios (g} Omwos conceptos

recibidos anterioimente de fecha

(d) El conocnmento dal Js:(m\:adn en al pais de

axportacion
A B C D E F G
TMimeras MNimere da robro Cantidadas v Pracio de compra Precio total Valor por WValor
de marca del fabricante, deseripelon paor wmdad de compra wudad en total en el
de las cajas smmbolo o marca completa (monada) (monedz) el exterior extarior
COMmercia
$129560.00 USD$ 2.99 USDS$ 11996.29

Para los precios en las colunmas D v E, indique cizles da los gastos simentes astin mehuidos ¥ cualss ne lo estan:

Cantidad jpeluida Cantidad exclmda
Empaque
Caretaje X
Flete mterior X
Musllaje v cargamento X

en el extenor

Pais de orizen_ESTADOS UNIDOS-MEXICANOS ——

Cantidad inchudz

Cantidad excluda

Lanchajs APLICA
Flete mar ifimao NO APLICA

Derechios da adusnz en los Estados Umidos

Otros gastos (identificados por
nomhbre v cantidad)

Total

%1 sa rectbe cualqumer otra factura , 1a presentaré mmediatamente al director de distrito de Aduana.

17/07/07

Carge que desemipetia v nomwbre de la empresa

Firma de la parsona que extiende la fachra
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Tratado de Libre Comercio de América del Norte

Certificado de Origen

(Instrucciones al Reverso)

1. Nombre y domicilio del exportador:

Nombre: EL Pavo Real S.A. de C.V.
Tomas Elena Mz. 19 Lt. 11, Col. Tulyehualco,
Del. Xochimilco, Distrito Federal, México

Numero de Registro Fiscal: EPRE010216VC9

2. Periodo que cubre:

DD MM AA

De:

17/ 07/ 2007

DD MM AA
A: 17/ 07/ 2008

3. Nombre y domicilio del productor:

Nombre: EL Pavo Real S.A. de C.V.
Tomas Elena Mz. 19 Lt. 11, Col. Tulyehualco,
Del. Xochimilco, Distrito Federal, México

NUmero de Registro Fiscal: EPRE010216VC9

4. Nombre y domicilio del Importador:

Empresa: Tzoali Amaranth
Contacto: Araceli Estrada

Lugar: Farmers Branch, Texas

Nimero de Registro Fiscal: TOES950508

5. Descripcion del (los) bien(es) 6.
Clasificacion
arancelaria

7. Criterio para
trato
preferencial

8.Productor

9.Costo
Neto

10. Pais de
Origen

Productos a base de cereales,

. : 19.04.10.01
obtenidos por inflado o tostado.

C. El
bien
producido
enteramente
en el de
uno o més de
los paises
partes del
TLCAN

401(c)

es

NO 1

CN

MX

Declaro bajo protesta de decir verdad que:

relacionada con el presente documento.

articulo 411 o en el Anexo 401.

Este certificado se compone de 2

hojas, incluyendo todos sus anexos.

- La informacién contenida en este documento es verdadera y exacta, y me hago responsable de comprobar lo
aqui declarado. Estoy consciente que seré responsable por cualquier declaracion falsa u omisién hecha en o

- Me comprometo a conservar y presentar, en caso de ser requerido, los documentos necesarios que respalden el
contenido del presente certificado, asi como a notificar por escrito a todas las personas a quienes entregue el
presente certificado, de cualquier cambio que pudiera afectar la exactitud o validez del mismo.

- Los bienes son originarios del territorio de una o0 mas de las partes y cumplen con los requisitos que les son
aplicables conforme al Tratado de Libre Comercio de América del Norte, no han sido objeto de procesamiento
ulterior o de cualquier otra operacion fuera de los territorios de las Partes, salvo en los casos permitidos en el

11. Firma autorizada:

Empresa:

EL PAVO REAL S.A. de C.V.

Nombre:
LRC José Luis Barrera Guzman

Cargo:
Director General

Fecha: DD MM AA

17/07/2/0/0/7/

Teléfono:

21614517

21611821

Fax:
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Lista de Empaque

DIVISTON
FECHA
EL PAVO REALS. A.de C.V. 31/.08.07
FOLIONO.
LISTA DE EMPAQUE 1436 /34 /99
DE: ORIGEN A: DESTING
MEXICAND HOUSTON, TEXAS. ESTADOS UNIDOS
EXISTENCIAS | REMISION FACTURA | TRANSPORTE PLACAS
TERRESTRE
UBICACION CANTIDAD
DESCRIPCION (PAQUETES)
DEL# AL#¥ PIA e TOTAL DMPOFRTE
ALCACHOFAS 1 30 15 10
ESPARRAGOS 31 40 oo 75
COLIFLOR 41 45 15 80
AMARANTO REVENTADO 1 106 106 4028
TOTAL
SOLICITANTE AUTORIZO RECIEI ENTREGUE
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SUBSECRETARIA DE REGULACION ¥ FOMENTD SANITARIO
DIRECCION GEMERAL DE CONTROL SAMITARIO DE BIENES ¥ SERVICIOS

AVISO DE APERTURA O FUNCIONAMIENTO

DATOS DEL PROPIETARIC O RAZON SOCIAL

NOWSHE DE LA PERSOME FISIGA O MORAL PROPIETARA DEL ESTABLECINIERTD R
EL PAVO REAL S.A. DE C.V. EPRE010216VC9
LOMIZILID
GALLE ¥ WUMERD GOLONIA
TOMAS ELENA MZ. 19 LT. 11 TULYEHUALCO
ERTIDAD FELERATIVA DELEGAGGH 0 MURGIHO LOCALIDAD
DISTRITO FEDERAL XOCHIMILCO
GODIGE FOSTAL TELEFGHG Fax
09700 21614517 21611821
DATOS DEL ESTABLECIMIENTO
NOWERE © RALON SOCIAL DEL ESTABLEGNIENTE PG
EL PAVO REAL S.A. DE C.V. EPRE010216VC9
COMICILID
CELLE ¥ RUMERD COLOMIE
TOMAS ELENA MZ. 19 LT. 11 TULYEHUALCO
ERTIDAD FELERATIVA DELEGAGION O MURGIND LOGALIDAD
DISTRITO FEDERAL XOCHIMILCO
CO0I0 POSTAL TELEFGHD iRk
09700 21614517 21611821
ENTRE GUE CALLE 7 GUE CALLE EHOGUIS GE LOCALZALION
VILLA DE MOR Y VILLA DE REY N oortoe
FEGHA DE IICK) DE LABORES
23/06/1950
5 uwor I
DATOS DE LAS ACTIVIDADES DEL ESTAELECIMIENTO
MARGUE CON UNA "™ EL (LDE) GIRD{3) DEL EETAELECIMIENTO
HEBIGAS RC) FESDAS AEED T TERF UM ERIR 7 WATERAS
ALIMENTES BLGOHELICAS ALEOHOLICAS TAAKED LIWPEZA, BELLEZA RS AT
X ] - () () il [ {1 -
CLAVE DE GIRD DEZCRIEA LA ACTIVIDAD DEL EETAELECIMIENTO

PRODUCCION Y ELABORACION DE ALIMENTOS HECHOS A BASE DE AMARANTO

(Uso meclusivo de 1n BEA)

EAJO PROTESTA DE DECIR VERDAD

MOMEHE ¥ FIRMA DEL FROME TASIO O BEFRESENTAMTE LEGAL LUGAR ¥ FECHA DONDE SE EFECTUWA EL AMISTH

LIC. MARCO ANTONIO BRAVO MEXICO, D.F. 17/07/07

LLENAR AMAQUINA D CON LETRADE MCLDE Y TINTANEGRA
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DIRECCICON GEMERAL DE COMNTROL SANITARIC DE SIEMES

E SUBSECRETARIA DE REGULACION ¥ FOMENTO SANITARIC
¥ SERVICIOS

SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION
CONFORMIDAD DE BUENAS PRACTICAS SANITARIAS

FoLG:

1.- DATOE DEL EXPORTADOR
MORERE O RAZOR BSOS OB EXPORTADOR REE

EL PAVOREAL S.A.DE C.V. EPRE010216VC9

SoMcLIO Ma Lag o=

TOMAS ELENA MZ.19 LT. 22 COL TULYEHUALCO

2.- DATOE DEL FABRICANTE
FCW BAE O AN BUCIAL DEL PABRGANTE AFC
EL PAVO REAL S.A.DE C.V. EPRE010216VC9

SoMCLIO Ma Lag st S

TOMAS ELENA MZ.19 LT. 22 COL TULYEHUALCO

DICTAMER FAROReELE DE CORFORMI DAL DE BLUER&S PRESCTICAS WALIDD HAS TS
FECHS OF EXPEDIC KON MURERD Of ROTIFICAC DN OE RESULTADDS SWALEDD O

17/07/2007 1 ANO
3.- DATOE DEL PRODUCTO

DESCRIMCIOH DEL PRODUCTO | Rl s y chsilics)

AMARANTO REVENTADO

TP OE ERBALAJE ESTaDO0 GEL PROCUCTO O TIRG: DE THATAMERNTD
FRIMARID EEOUNDE D

COSTALES COSTALES SECO
HLBJERGD DE UMIDATES CIF EMEALALE TOITAL A EXPORTAR MMERD DE LOTE FECHA LIBAITE DE CORSUND
106 COSTALES DH 4 TONS 4 20/02/08

TEMPERSTURS RECLERI DA WEDID DE TRAMSPFORTE
JE ALMALCERARIERTD L TREAMEINRTE AEREL thPI ME L]

CESSE RO D EOHES SUERE EL TRAMSIORTE e i e e Lae (M5, o ot Suke S e Sk e cortessdosad Soksa ik L1

4.- DESTING DEL PRODUCTO

LUGAR OE EWBESROUE OE LOS PRODUCTOS

ADUANA DEL AEROPUERTO INTERNACIONAL DE MEXICO

PAIE AL CAIE EXPONEA
ESTADOS UNIDOS DE AMERICA

HORERE O RATOM BOCIEL DEL DESTIMATARD TELEFOHG
TZOALI AMARANTH
COMICLIE CIEL CEETING FINAL [Cale, M5, Cosia, Lecabear, Extcd © 1 Pat)

FARMERS BRANCH TEXAS
5.- COMEBINACION DE MODALIDADES: 51 raqulers |a emi=slon del documento combinado con ofra modalidad,
marque con una "E" an al cuadro correspondlents y anaxe al formato aspeciflco.

LERE YERTA, [
(PREA EVELLAZION DE LA DRESCKOM GEMERAL)

BRRLIES DE PRODCTO =

COMPROSANTE DE TRAMITE
A SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION
CONFORMIDAD DE BUENAS PRACTICAS SANITARIA

Morrlvm el i Fa

Lﬂl“ﬂﬂmﬂ

ELPAVOREALS.A.DE C.V.

Meéxico D.F. 17 de julio del 2007.
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/N

SUBSECRETARIA DE REGULACION ¥ FOMENTO SANITARIO
DIRECCION GEMERAL DE CONTROL SAMITARIO DE BIEMNES
' SERVICIOS

SOLICITUD DE CERTIFICADO PARA EXPORTACION

Libre

1.- DATOS DEL EXPORTADOR

Venta

45548121701

NOMSRE DEL EXFORTADCSR O RAZDM SCCIAL

RUFC.

El Pavo Real S.A. de C.V.

COPR991203

DORNCILIO (Calle, Mo, Colonia, Localidad, Enfidsd, &.F, pals)

Tomas Elena Mz. 19 Lt. 11, Col. Tulyehualco, Del. Xochimilco, Distrito Federal, México C.P. 09780

2.- DATOS DEL FAERICANTE

MOKMERE DEL FAERICANTE O RAZOHN BOCIAL

RUFC.

El Pavo Real S.A. de C.V.

COPR991203

DORNCILIO (Calle, Mo, Colonia, Localidad, Enddsd, CF., pals)

Tomas Elena Mz. 19 Lt. 11, Col. Tulyehualco, Del. Xochimilco, Distrito Federal, México C.P. 09780

3.- DATOS DEL IMPORTADCOR (Cuando el producto a exportar

sea de importacidn)

NOMSRE DEL IMPORTADOR O RAZON SOCIAL

Tzoali Amaranth

TOES950508

DOMICILID (Calle, Nio., Colonla, Localdsd, Enlicad, C.F., pails)

Farmers Branch, Texas

4.- DATOS DEL PRODUCTO

DENOMINATION O DESCRIFCDON DEL PRODUCTD

MARCA [Nombre Comercial)

>

Productos a base de cereales, obtenidos

maranto Reventado El Pavo Real

por inflado o tostado

FAIS AL GUE EXPORTA

Estados Unidos de América

HOMBRE Y FIRMADEL EXPORTADOR

El Pavo Real S.A. de C.V.

FECHA Y LLIGAR

Meéxico D.F. 17 de julio del 2007.

COMPROBANTE DE TRAMITE
SOLICITUD DE CERTIFICADD PARA EXPORTACION
LIERE VENTA

NOMBRE DEL EXPORTADDR

FOLIO

El Pavo Real S.A. de C.V.

45548121701

LUGAR ¥ FECHA DE LA SCLICITUD

México D.F. 17 de iulio del 2007.

1539



Registro para exportar alimentos que solicita la Food & Drug Administration

U.S. Food and Drug Administration

FD& Home Page | Search FD& Site | FDA &-Z Index | Contact FDUA

FD4 Industry Swsterns Home | Browser Bequi | EACH| Help Diesk
CREATE AN ACCOUNT
Select the systems you will need to access » Get Help ()

FDA Unified Registration Listing Systems
' Food Facility Registration
I Low Acid Canned Food

Other FDA Systems
I Prior Motics
I Drug Facility Registration

Conesi |

FD& Industry Systems Home | Browser Requi | FAQ | Help Diesk

FD& Home Page | Search FDA Site | FDA A-F Index | Contact FDA | Privacy | Accessibility

FD& Wehsite Ianagerment Staff

l CREATE AN ACCOUNT

» Get Help (7)

Enter your account information. Fields marked with an * are required.
* First Name: ‘ pedro

Middle Initial:

*
Last Name / ‘ Martinez Sanchez

Surname:

( Please enter 'NONE' if Job Title is not applicable)
* Job Title: ‘ Gerente

* Company / Last g payq Real SPde RL
Name (Surname):

Passwords must be at least 8 characters but no more than 32, contain uppercase
and lowercase letters, numbers and special characters (e.g %,$%). YOU WILL
NEED TO REMEMBER YOUR PASSWORD TO LOGIN IN THE FUTURE.

* Password : ‘ b

* Conﬁrm‘ ——
Password :

Phone/FAX numbers have only numbers with no spaces, dashes, periods or

140



parentheses. Country Code is not required for US phone numbers.

Country Code Area/City Code Phone Number Extension
(e.g. 033) (e.g. 101) (e.g. 5551111) (e.g. 1111)

01 55 ‘ 21604734 ‘

Country Code Area/City Code Phone Number
(e.g. 033) (e.g. 101) (e.g. 5551111)

I e

Enter your e-mail address. If you do not enter an e-mail address, requests or
changes to your password will be sent via postal mail.
E-Mail Address: ‘ zizotrans1@hotmail.com

* Phone Number:

FAX Number:

Confirm E-Mail: ‘ zizotrans1@hotmail.com

Select and answer a secret question. If you forget your password, you will need to
provide this information.
* Secret Question: ‘ What is your favorite food? j

* Secret Answer: ‘ arroz

Physical Address (Business) of Account Holder

* Country: | MEXICO |

* Address Line 1: ‘ Calle gregorio allegri #24,

Address Line 2: ‘ Delegacion tlahuac, Col Miguel Hidalgo

* Zip Code (Postal[ 3500
Code):
* City: Mexico

State: ‘ Not Applicable j
Province / Click here to select a Province / Territory
Territory: ‘ Distrito Federal

Preferred Mailing Address for Issues Regarding this Account (if different)
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Enter a preferred mailing address if it is different from your physical address. If
you are providing a preferred mailing address, the fields marked with ** are
required.

** Country: ‘ Please select a Country j

** Address Line 1‘
/
P.O Box:

Address Line 2: ‘

*¥*  Zip  Code
(Postal Code):
** City:

State: ‘ Not Applicable j
Province / Click here to select a Province / Territory
Territory: ‘ =]

Under 18 U.S.C. 1001, anyone who makes a materially false, fictitious, or fraudulent statement
to the U.S. Government is subject to criminal penalties.

L I understand

Continue

Conclusion General
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Cuando va a realizarse un proyecto para exportar a cualquier pais del mundo existen varios
puntos que se deben tener en cuenta para tener un panorama general de la complejidad de la
tarea.

En este caso debimos investigar la situacion de la empresa con la cual estuvimos
trabajando; de esta manera elegimos a la empresa “ El Pavo Real” , que aun siendo una
pequeia empresa familiar y que no cuenta con una gran infraestructura, ni una basta
produccion, nos dimos cuenta de que tiene la posibilidad de ofertar sus productos al
exterior.

Gracias a la investigacion realizada sobre “exportacion de amaranto” en este proyecto nos
dimos cuenta de toda la informacion que existe sobre este producto y que muchos
desconocemos; como lo es su alto valor nutricional punto que lo convierte en un alimento
de alta calidad y que inclusive por sus muchas caracteristicas los investigadores de la
NASA no lo descartan como un alimento del futuro.

Por situaciones como en las que se hace mencion, sin descartar algunas mas, varios paises
han difundido el cultivo del amaranto en las Gltimas décadas como lo es Bolivia y la India
quienes estadisticamente son los productores mas importantes a nivel mundial de este
producto. Por otra parte en México el consumo del amaranto ha logrado que consumidores,
comercializadores e industriales ubiquen a este producto con perspectivas favorables para
su mejor comercializacion.

En este proyecto se determino que a través de realizar contactos con diferentes posibles
compradores de nuestro producto, el pais indicado para exportar amaranto es Estados
Unidos de América por diferentes factores como lo son la cercania geografica y la
rentabilidad del mercado sin mencionar los beneficios arancelarios que nos proporciona el
TLCAN, cabe mencionar que a pesar de estos tres factores importantes para nosotros EUA
en los ultimos afios y de acuerdo a graficas y estadisticas realizadas en la investigacion es
uno de los principales paises que han mostrado mayor interés en el consumo y uso de este
producto y que a pesar de que también realiza exportaciones de amaranto sus importaciones
son de manera sustancial mayores a su capacidad exportadora, situacién que nos favorece
mucho a nosotros y a todos aquellos quienes se interesen en la exportacion de amaranto.

Nosotros nos enfocamos en especial a Houston, Texas, para llevar a cabo la exportacion de
nuestro producto, asi lo determinamos al realizar un estudio de mercado el cual nos
mostraba que este estado es uno de los principales centro de negocios en EUA, ademas de
poseer una economia estable y una muy importante presencia de poblacion hispana en la
cual la mayoria son mexicanos, lo que hace una distribucion del producto mas favorable y
aceptable entre este segmento de consumidores; cabe mencionar que al estar nuestro estado
importador en la frontera nos facilita el envio de nuestro producto.

Finalmente nos dimos cuenta de que todo proceso de exportacion requiere de informacion

actualizada, asi como de la experiencia de asesores y consultores para definir bien el
mercado meta, la competencia al pais correcto en el momento preciso.
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Sin embargo, otros aspectos del proceso de exportacion son la observacion, el analisis y la
paciencia, en donde debemos de saber que el llegar primero no nos hard ganar mas.

Nos pudimos percatar de que para algunos empresarios es posible sacrificar utilidades
actuales, porque saben que obtendran frutos futuros; pero para los microempresarios como
es el caso del “Pavo Real”, lo que mas conviene es que formen un grupo de exportadores,
para que aparte de compartir el riesgo financiero, puedan cumplir con el volumen que desea
el cliente.

Para poder llevar a cabo una libre comercializacion internacional del amaranto o bien
exportar, en México como en casi todo el mundo, se tiene que cumplir con una serie de
procesos que van acompafiados por diferentes tipos de documentos para exportar segun sea
el caso. Para efectos del amaranto por ser un bien de consumo aparte de los tramites
ordinales que se requieren en una exportacion como lo son el pedimento, la factura
comercial, el certificado de origen y la solicitud de certificado para exportar; se anexan a
esta lista de documentos los certificados de la secretaria de salud y la SAGARPA, asi como
el certificado fitosanitario internacional, los cuales son de vital importancia ya que el
producto a exportar a parte de ser un bien de consumo es un alimento, por lo cual tienen
que cumplir con estas caracteristicas ya que asi lo requieren los paises importadores.

Como ultima parte de esta tesis en la practica nos pudimos dar cuenta de que el exportar
lleva consigo muchos tramites y requerimientos pero, que no es una tarea dificil siempre y
cuando se cumplan al pie de la letra lo ya mencionado, en el caso del amaranto en el
analisis DAFO a pesar de tener amenazas y debilidades como son la falta de tecnologia,
distribucion inadecuada y mucha competencia por mencionar algunas; muestra muchas
ventajas que podemos utilizar de la mejor manera posible convirtiéndolas en una de las
principales herramientas para su mejor comercializacion y venta de este fabuloso producto
como lo son sus bajos costos de inversion, su consumo como alimento del futuro de
acuerdo a sus caracteristicas y nutrientes, su constante y creciente comercializacion entre
muchas otras.

Por todo el ya mencionado anteriormente el equipo llego a la conclusion de que es el mejor
momento para exportar amaranto a los EUA y aunque tenemos mucha competencia nuestro
amaranto es uno de los mejores en el mundo por su sabor y nutrientes, ademds de que
comercializar es la clave para crecer e internacionalizar.

Glosario
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Acceso al mercado. Definicion de normas comerciales de un pais para facilitar o limitar el
ingreso de bienes y servicios de otros paises o grupos de otros paises. El acceso a mercado
tiene relacion con politicas sobre aranceles, barreras no arancelarias y para-arancelarias
(cuotas, prohibiciones, etc.) y en la practica con; normas de origen, normas sanitarias y
fitosanitarias, entre otras.

En los procesos de negociacion comercial internacional los aranceles constituyen el
principal objetivo de los acuerdos en materia de acceso a mercado.

Acuerdo comercial. Convenio, tratado o cualquier otro acto vinculante por el cual dos o
mas paises se comprometen a cumplir ciertas acciones para mejorar su intercambio
comercial.

Acuerdo preferencial. Pacto entre naciones en virtud del cual las partes firmantes se
conceden mutuamente beneficios favorables en materia comercial y aduanera.

Aduana. Unidad administrativa encargada de aplicar la legislacion relativa a la importacion
y exportacion de mercancias y a los otros tratamientos aduaneros; asi como de recaudar y
hacer percibir los gravamenes que les sean aplicables.

Agente aduanal. Persona que, por cuenta de otra (exportador o importador), realiza ante la
aduana los tramites correspondientes al despacho de mercancias.

Arancel. Es un impuesto o derecho de aduana, que se cobra sobre una mercancia cuando
¢ésta se importa o exporta.

Barreras no arancelarias. También conocidas como regulaciones no arancelarias. Son las
diversas reglamentaciones, medidas, y disposiciones que establecen los paises para
controlar sus importaciones de mercancias. Existe una gran diversidad de estas barreras al
comercio exterior, aunque las mas utilizadas son las sanitarias, fito-zoosanitarias,
etiquetado, calidad, ecologicas y seguridad.

Certificado de calidad. Documento que expiden empresas certificadoras o las autoridades
competentes para dar fe de la esmerada seleccion, preparaciéon y presentacion de los
productos nacionales exportador.

Certificado de origen. Es un formato oficial mediante el cual el exportador de un bien o
una autoridad certifica que este es originario de la region por haber cumplido con las reglas
de origen establecidas. Este documento se exige en el pais de destino con objeto de
determinar el origen de las mercancias a fin de obtener los beneficios arancelarios
negociados u obtenidos a través de un TLC, SGP, etc., o para determinar la aplicacién o no
de cuotas compensatorias.

Certificado sanitario. Documento que certifica que un producto esta elaborado bajo
buenas normas de manufactura establecidas por las autoridades oficiales de sanidad de los
paises importadores que asegure que los productos no representan algun riesgo para la
salud humana.

Desgravacion arancelaria. Eliminacion progresiva y cronologica de aranceles aduaneros
para bienes considerados originarios.

Despacho aduanero. Conjunto de actos y formalidades relativos a la entrada de
mercancias al territorio nacional y a su salida del mismo, que deben realizar en la aduana
las autoridades fiscales y los consignatarios o destinatarios en las importaciones, y los
remitentes en las exportaciones, asi como los agentes o apoderados aduanales (Custom
Clearence, en inglés).
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Embalaje. Todo aquello que envuelve, contiene y protege los productos envasados, y que
facilita las operaciones de transporte y manejo.

Embarque. Carga en un vehiculo o nave.

Envase del producto: Todo envase destinado contener un alimento y que ha de cerrarse
herméticamente

Estiba. Es la forma de colocar las cajas una sobre otra en un acomodo alineado;
acomodacion de las mercancias en las bodegas de un buque.

Etiqueta. Es todo rétulo, inscripcion, marga, imagen u otra materia descriptiva o grafica,
ya sea que este inscrita, impresa, marcada, grabada en relieve, huecograbado o adherida a
un envase, que identifica al producto.

Factura comercial. Es el documento en el que se fija el importe de la mercancia vendida,
se sefalan las partes compradoras y vendedoras, e incluye la cantidad y descripcion de los
productos de acuerdo con lo convenido entre las partes.

Fraccion arancelaria.- Clasificacion particular, basdndose en un sistema o nomenclatura
aduanera, que identifica a una mercancia para el pago de un arancel.

INCOTERMS. (International Commercial Terms). Conjunto de términos y sus reglas,
aprobadas por la Camara de Comercio Internacional de Paris, que establece las condiciones
de compraventa internacional.

Lista de empaque. Relacion detallada del nimero de bultos y de su contenido en un
embarque.

Normas. Medidas que afectan especificamente a productos, establecidas por un o6rgano
reconocido, que prevén una utilizacion comuin y repetida, fijando directrices o
especificaciones con respecto a caracteristicas de los productos, a fin de lograr un grado
optimo de orden y que pueden tener como objetivo proteger la salud humana, preservar la
vida y salud de los animales y plantas, el medio ambiente, la fauna y la flora silvestres y
evitar las practicas engafosas.

Norma ecolégica. Medidas establecidas con autoridad, establece limites maximos
permisibles de emision de contaminantes a diferentes medios que afecten la ecologia.
Normas de origen. Son el conjunto de normas y especificaciones con apego a las cuales
habra de calificar el origen (pais) de las mercancias que se comercializan en los mercados
internacionales..

Pedimento. Forma oficial aprobada por la SHCP, en donde se asientan los datos referentes
al régimen aduanero al que se destina la mercancia, y los necesarios para la determinacion y
el pago de los impuestos al comercio exterior y de cuotas compensatorias.

Puerto. Lugar de entrada o lugar de salida de un medio de transporte, en donde los
funcionarios de aduanas pueden examinar la carga e imponer aranceles.

Restriccion a la importacion. Medidas de carédcter arancelario, no arancelario y normas
comerciales que aplica un pais para prohibir el ingreso de productos de un determinado de
otro pais o grupo de pais.

Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN). Tratado Comercial
firmado por Estados Unidos, Canada y México que entrd en vigor a partir del 1ro. de enero
de 1994. En este Tratado cada pais concede preferencias comerciales, principalmente
arancelarias a las importaciones de bienes y servicios que provengan de los otros paises
miembros y que cumplan con el criterio de region a través de asegurar algunos de los
métodos para determinar la regla de origen
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