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ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion esta enfocado a la barra televisiva Central
Once; en él, se podra observar el desarrollo implementado para poder
solucionar diversas dificultades que se han generado en torno a |la
programacion de la misma.

La barra esta orientada a los jovenes, este target tan especifico goza de
diversas caracteristicas y valores, los cuales fue preciso analizar
minuciosamente, desde sus habitos y costumbres hasta sus intereses.

El trabajo parte de los antecedentes del medio de comunicacién mas visto en
todo el mundo, la televisidon, pasando por la contextualizacién de las diversas
caracteristicas psicoldgicas de los jovenes con inclinacion por salir de lo masivo,
monotono y comercial.

Es importante mencionar que hoy en dia el estilo y ritmo de vida de las
sociedades esta en incesante cambio. Por esta razdn es necesario poner en
contexto la dindmica de vida del target antes mencionado ya que de ello
depende en gran medida la eficacia de las soluciones planteadas en esta
investigacion.



ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

ANTECEDENTES

ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA TELEVISION

Los primeros pasos de la television en México, en su etapa experimental, se
remontan al afio 1934. Un joven de 17 afios, estudiante del Instituto Politécnico
Nacional, realiza experimentos con un sistema de televisidon de circuito cerrado,
en un pequeio laboratorio montado en las instalaciones de la estacion de radio
XEFO.

)

N ‘},

Ing. Guillermo Gonzalez Camarena

Durante varios afios, el ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena trabaja con el
equipo que él mismo ha construido, hasta que, en 1939, cuando la televisién en
blanco y negro ya funciona en algunos paises, Gonzalez Camarena impacta al
mundo al inventar la televisidn en color, gracias a su Sistema Tricromatico
Secuencial de Campos.

El ingeniero Guillermo Gonzalez Camarena obtiene la patente de su invento
tanto en México como en Estados Unidos el 19 de agosto de 1940. Este sistema
de television en color se empieza a utilizar con fines cientificos. En 1951,
transmite desde la Escuela Nacional de Medicina, lecciones de anatomia. En la
actualidad, el mejor ejemplo de la utilizacion practica de la creacion del
ingeniero mexicano, esta en las naves espaciales estadounidenses de la Agencia
Nacional para el Estudio del Espacio Exterior (NASA), las cuales estan
equipadas con el sistema tricromatico.

La primera transmisidn en blanco y negro en México, se lleva a cabo el 19 de
agosto de 1946, desde el cuarto de bafo de la casa nUmero 74 de las calles de
Havre en la capital del pais, lugar de residencia del ingeniero Guillermo
Gonzalez Camarena. Fue tal el éxito, que el 7 de septiembre de ese afo, a las
20:30 horas, se inaugura oficialmente la primera estacién experimental de
television en Latinoamérica; la XEIGC, esta emisora transmite los sabados,
durante dos afios, un programa artistico y de entrevistas. En septiembre de
1948, inician transmisiones diarias desde el Palacio de Mineria de la "Primera
Exposicion Objetiva Presidencial". Miles de personas son testigos gracias a los
aparatos receptores instalados en varios centros comerciales. Por todos estos
hechos, se le conoce al ingeniero Gonzalez Camarena como el "Padre de la
television mexicana".
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El primer canal comercial de television en México y América Latina se inaugura
el 31 de agosto de 1950, un dia después, el 1 de septiembre, se transmite el
primer programa, con la lectura del IV Informe de Gobierno del Presidente de
México, Lic. Miguel Aleman Valdés, a través de la sefal de la XHDF-TV Canal 4
de la familia O'Farrill.

En ese afo, la XETV Canal 6 de Tijuana, Baja California y la XEQ TV Canal 9
(actualmente con las siglas XHTM Canal 10), en Altzomoni, Estado de México,
también inician sus transmisiones.

Posteriormente, inician transmisiones XEIPN Canal 11 en 1959, del Instituto
Politécnico Nacional, XHTIM Canal 8 en1968 del Grupo Monterrey, hoy XEQTV
Canal 9 integrado al consorcio Televisa y XHDF TV, Canal 13 en1968.

En 1968 México incursiona en la era de las comunicaciones via satélite, al
transmitir a todo el mundo los diversos eventos de la XIX Olimpiada México 68.
17 afos después, en 1985, se colocan en 6rbita los primeros dos satélites
nacionales de comunicaciones, Morelos I y II. En 1992 y 1993, se colocan otros
dos satélites, Solidaridad I y II, con ellos, se utilizan las tecnologias mas
avanzadas en transmisiones radiofonicas y televisivas, principalmente, con
capacidad para ofrecer servicios de telecomunicaciones a todo el territorio
nacional y a 23 paises del continente americano.

La television posee la peculiaridad de presentar estimulos visuales y auditivos,
los cuales son mas efectivos que los visuales o auditivos por si mismo, por ello
un medio sumamente eficaz en comparacién con los demas medios de
comunicacién social.

La televisidon se impone sobre otros medios y deja atras al cine por penetrar en
el hogar, en la vida diaria y llegar a formar parte del cimulo de habitos de
cualquier hombre de esta época, la televisidon esta en el hogar, solo se necesita
encenderla.

La televisidon cuando se utiliza para fines educativos es bastante eficaz en lograr
la atencién y memorizacidn sobre el material en ella presentado, segun las
cuatros categorias de la television se clasifican en:

1. ESPACIO/TIEMPO
2. PARTICIPACION
3. RAPIDEZ

Esto demuestra la eficiencia del medio.

Espacio Tiempo: La television actia de forma combinada, posee cierta
efectividad en cuanto a la percepcion, en el cual rige el principio que mientras
mayores vias de entrada posee la informacion mas efectiva sera la percepcion
del mensaje, los medios combinados como la television son de mayor eficacia,
tanto en la percepcion, aprendizaje y memorizacion, eso tiene gran aplicacién a
nivel educativo.
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Participacion: En la escala de participacion del comunicador, la television
ocupa el séptimo lugar, Mientras mayores participaciones mayores seran las
influencias.

Rapidez: La television y la radio son los medios mas rapidos, los medios
rapidos impiden que el comunicador pueda dedicar el suficiente tiempo para
que el mensaje sea comprendido y meditado por el receptor, los medios, radios
y television practicamente someten al receptor a un bombardeo de mensajes.

La cuarta categoria es la permanencia de la cual posee la televisidon. La
televisidn posee la caracteristicas de combinar estimulos visuales y auditivos,
una organizacion en el espacio y en el tiempo que le da una gran efectividad,
es un medio de participacion media, en comparaciéon a la conversacion cara a
cara y los libros, mas cercano a la conversacion personal. El medio de la
television es de una gran rapidez lo cual impide una buena labor de critica y
discernimiento en los mensajes.
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El Once y su historia

XEIPN ONCETV inicid sus transmisiones el 2 de marzo de 1959 desde un
pequeno estudio con camaras de circuito cerrado en el Casco de Santo Tomas.

La idea original fue del Ingeniero Alejo Peralta y Diaz, apoyado por Walter
Buchanan y Eugenio Méndez Docurro, quienes contaron con el apoyo y trabajo
de muchos politécnicos y personal técnico quienes hicieron realidad y dieron
vida a ONCETV en medio de grandes dificultades y escasos recursos.

El primer programa que trasmiti6 ONCETV fue una clase de matematicas
impartida directamente a la cdmara por el Profesor e Ingeniero Vianey Vergara.
Dentro del aspecto estrictamente académico, se transmitieron cursos completos
de inglés, francés y ciencias sociales con el objetivo de darle un uso diferente a
la television.

Las primeras producciones de ONCETV fueron programas artisticos, musicales,
literarios y cientificos, realizados con el apoyo de instituciones gubernamentales
y privadas.

En sus inicios, la sefal no llegaba con facilidad a toda la ciudad de México por
lo que se regalaban y colocaban a domicilio, pequefas antenas creadas por los
propios técnicos de la televisora.

En los afios 60 el objetivo de ONCETV era poner la television al servicio de las
grandes causas nacionales y para ello, participaron en la estructura de la
programacion, figuras como Miko Villa, José Luis Ibafez, Juan José Gurrola y
actores como Carmen Montejo, Lorenzo de Rodas y Francisco Jambina, entre
otros.

A mediados de los 70 se realizd un esfuerzo por transmitir a color, se adquirio
equipo y algunas camaras, originalmente para blanco y negro las cuales fueron
reconvertidas por los técnicos de la emisora. Cabe destacar que canal Once
presentd artistas que alcanzaron con el tiempo un reconocimiento internacional.

Para los 80 se contd ya con cuatro estudios de tv y ONCETV continud siendo
base de grandes figuras. Fue una ventana para disfrutar de personajes de la
talla de Pellicer y Arreola, entre muchos otros, ademas de ser pionero en
formatos y propuestas televisivas resueltas con gran ingenio y muy pocos
recursos.

En los 90 el cambio fue radical en cuanto a infraestructura tecnoldgica,
mantenimiento de la antena del Chiquihuite, esfuerzo por una mayor cobertura
y el interés por la produccidon de nuevas series.

Con el despunte del nuevo milenio ONCETV se vuelca mas directamente hacia
la gente a través de La Otfra mirada vista como ese conjunto de rostros que
integra un México multicolor que se reconoce en la pantalla del Once.
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Se encaminan los esfuerzos a la busqueda de la calidad, se promueve la
interaccion con los televidentes, se continta el fortalecimiento tecnoldgico con
miras a preparar la entrada al mundo digital si bien queda aiin mucho por hacer
y se apuesta por nuevos formatos y contenidos.

A partir de 2009, Canal Once se reinventa y decide entrar de lleno a ofrecer
atrevidas propuestas, formatos y contenidos.

Actualmente existen 5 estudios de television administrados con gran efectividad
para producir gran parte de la mejor programacion que se inserta en la cultura
mexicana y permite ver, también, lo que ocurre en el mundo.

La sefial de ONCETV cubre gran parte de los tele - hogares de la Republica
Mexicana, mediante estaciones trasmisoras y retransmisoras ubicadas en:

‘Acapulco Guerrero.
‘Cancun Quintana Roo.
‘Cullacan Sinaloa.
‘Chetumal Quintana Roo.
‘Chlhuahua Ciudad Delicias y Ciudad Cuauhtémoc, Chihuahua.
‘Estado de Morelos.
‘Playa del Carmen, Quintana Roo.
‘Saltlllo Coahuila.
‘San Luis Potosi, San Luis Potosi.
‘Teplc Nayarit.
T|]uana Baja California.

Valle de Bravo, Estado de México.

Sin embargo, ONCETV consigue una cobertura nacional a través de los sistemas
de cable y de satélite, con una imagen digitalizada, a través de SKY.
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Acerca de ONCETV MEXICO

Con 51 afos de vida, ONCETV, del Instituto Politécnico Nacional, es la
televisora de servicio publico mas antigua de América Latina. A lo largo de este
tiempo, se ha destacado por trasmitir una programacién rica y variada con
miras a satisfacer las necesidades de entretenimiento de los televidentes con
programas de calidad, asi como informacion veraz y objetiva.

Acorde con su funcidén social, la programacién de ONCETV responde a los
intereses de una amplia gama de segmentos de la sociedad mexicana. Asi, su
publico constituye un verdadero corte transversal de la poblacién, cuyo comun
denominador es el interés por lo que ocurre a su alrededor en los ambitos de la
politica, la economia, la naturaleza, los espectaculos, el arte, la salud y la
ciencia, entre otros muchos temas. Nifios, jovenes, adultos y gente de la
tercera edad encuentra siempre en esta emisora ofertas de programacion que
satisfacen sus gustos y necesidades informativas.

En este panorama, ONCETV realiza cinco noticiarios diarios que destacan en el
medio por su rigor y profesionalismo, y estan a cargo de Adriana Pérez Cafiedo,
Irma Pérez Lince, Melissa Vega y Maria Roiz.

Asimismo, entre lo mas destacado estan los programas de analisis y reflexion:

Primer Plano, Dinero y poder, Espiral, México diferente, Observatorio
Internacional y Agenda a fondo.

Consciente de su responsabilidad social, ONCETV transmite una importante
barra matutina de servicio comunitario e informacion dedicada a la mujer como
por ejemplo: Las mafianas en el Once, con programas que permiten la
discusion seria y abierta de temas de gran interés y actualidad.

Ademas de estos programas de corte social, la emisora se ha preocupado por
explorar y documentar diversos aspectos de la historia, cultura y entorno
natural. A este afan de autoconocimiento responden las series De/ otro lado,
Hacia nuestros centenarios, Para comer y contary Bichos en el corazon de la
tierra, entre muchas otras.

Ademas, ONCETV produce una programacion para nifios entretenida y no
violenta que permite a su audiencia interactuar con los programas, obteniendo
un estimulo intelectual y provecho educativo.

De ello da cuenta la barra Once Nifios, ademas de otras importantes
producciones como Futboleros, El divan de Valentina, Camino a casay El show
de los Once, entre muchos otros.

Mencién aparte merece el programa Agu/ nos toco vivir, serie de entrevistas y
reportajes que constituye un testimonio Unico de la vida en México durante los
ultimos 31 afios.
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Su conductora, Cristina Pacheco, le otorga un sello Unico con su gran carisma,
sensibilidad y profesionalismo, cualidades que resaltan también en el programa
de entrevistas Conversando con Cristina Pacheco, donde la destacada periodista
da voz a los creadores mexicanos y extranjeros que han modelado la intensa
vida cultural, artistica, deportiva y cientifica de México.

ONCETV TV México renueva su imagen a partir del 30 de marzo de 2009 y
estrena series de gran calidad y atractivas propuestas. Entre ellos destaca
Central Once, una barra que busca llegar al corazén de los jovenes y ser un
espacio en el que se reconozcan, se expresen e interactien con una gran
diversidad de programacion especialmente dedicada a los jovenes que buscan
satisfacer la necesidad del conocimiento y saber mas sobre diversos temas.

Con toda esta riqueza, ONCETV México se ha propuesto extender su cobertura.
Su sefal cubre gran parte de los tele - hogares de la Republica Mexicana,
mediante estaciones transmisoras y retransmisoras:

Acapulco, Guerrero XHACG 7
Cancun, Quintana Roo XHNQR 5
Culiacan, Sinaloa XHSIN 5
Chetumal, Quintana Roo XHLQR 7+
Chihuahua, Chihuahua XHCHI-TV 20
Ciudad Delicias, Chihuahua XHCHD-TV 20
Ciudad Cuauhtémoc, Chihuahua XHCHU-TV 20
Estado de Morelos XHCIP 6
Playa del Carmen, Quintana Roo XHCZQ 9
Saltillo, Coahuila XHSCE 13+
San Luis Potosi, San Luis Potosi XHSLP 4
Tepic, Nayarit XHTPG 10
Tijuana, Baja California XHTJB 3
Valle de Bravo, Estado de México = XHVBM 7

A partir del 12 de julio de 2010, la sefial del canal del Instituto Politécnico
Nacional logra alcanzar una cobertura del 42% del territorio nacional, que
incluye las siguientes ciudades: Guadalajara, Jalapa, Veracruz, Coatzacoalcos,
Torredn, Gémez Palacio, Morelia, y Los Mochis.
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TRANSMISION TRANSMISION
ANALOGA DIGITAL
Ciudad Distintivo  Canal Distintivo Canal
Ciudad de México XEIPN-TV 11 XEIPN-TDT 33
Guadalajara, Jalisco  XHOPGA-TV 27 XHOPGA-TDT 43
Gbémez Palacio, XHGPD-TV 7(-) XHGPD-TDT 42
Durango y Torredn,
Coahuila
Morelia, Michoacan XHOPMO-TV 45 XEOPMA-TDT 44
Veracruz y Xalapa, XHOPXA-TV 34 XHOPXA-TDT 35
Veracruz
Coatzacoalcos, XHOPCA-TV 31 XHOPCA-TDT 46
Veracruz

Los Mochis, Sinaloa XHSIM-TV 11

Aunado a la ampliacién de su cobertura, el plan para la transicion a la television
digital terrestre, iniciado en 2006 por el Gobierno Federal, se ha venido
cumpliendo segun los plazos establecidos. Desde ahora, gracias al esfuerzo y
colaboracion estrecha entre el Gobierno Federal, los gobiernos estatales y
municipales, asi como de instituciones educativas, constructores y fabricantes
de equipos, Once TV México transmitira sus contenidos en tecnologia digital
iniciando en las ciudades de México, Guadalajara, Veracruz, Xalapa,
Coatzacoalcos, Torredn, Gémez Palacio y Morelia, mejorando asi la calidad de la
transmision tanto en imagen como en sonido.

Asimismo, se ha iniciado la construccién de la infraestructura de transmision en
las ciudades de Monterrey, Mérida, Oaxaca y Durango, por lo que
préximamente alcanzara una cobertura del 49% a nivel nacional y llegar asi a
mas de 50 millones de mexicanos.
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Los Adolescentes y la Television

La forma de pensar de los adolescentes experimenta un cambio que se inicia,
aproximadamente, a los once afios. Los nifios mas jovenes pueden captar
puntos de vista ajenos siempre y cuando sean conocidos y verificables. Los
adolescentes pueden tomar en consideracion diversas perspectivas acerca de
casos hipotéticos y ajenos a su experiencia.

En la adolescencia el razonamiento deja de centrarse en lo obvio y adquiere
consciencia los aspectos mas complejos. Esta manera mas profunda de ver la
vida tiene una relacién importante con la manera en que los adolescentes
entienden los mensajes de los medios de comunicacion.

Los adolescentes necesitan saber que forman parte del continuo proceso
humano. El aislamiento de la adolescencia se reduce cuando los adolescentes
se vislumbran en el trabajo, con una familia 0 como parte de una comunidad.
Esta es la razdn por la cual a los adolescentes les interesan tanto las peliculas y
programas de television que se refieren a las carreras profesionales, las
relaciones y los problemas sociales.

Los medios de comunicacién y en particular la televisién, no les proporcionan a
los adolescentes las experiencias que les podrian ayudar a desarrollar sus
procesos de pensamientos y a sentir que estan en un mundo racional. Los
padres que fomentan a sus hijos adolescentes a que piensen detenidamente
modelandoles la reflexion y esperando que actlen de la misma manera,
favorecen el desarrollo intelectual.

Los valores y creencias que tienen en tales temas como el amor, el respeto al
préjimo, resolucion de problemas, el modo de comunicarse, la autoridad, el
modelo de persona a seguir, hablando con ellos y analizando las situaciones, se
piensa que la programacion televisiva tienen una gran influencia en todo esto.

El mirar la televisién es uno de los pasatiempos mas importantes y de mayor
influencia en la vida de los jovenes. La television puede entretener, informar y
acompanar pero también puede influenciarlos de manera indeseable.

El tiempo que se pasa frente al televisor es tiempo que se le resta a actividades
importantes, tales como la lectura, el trabajo escolar, el juego, la comunicacion
con la familia y las relaciones sociales. Muchas veces los jovenes no diferencian
entre la fantasia presentada en la television y la realidad. También pueden
aprender cosas en la television que son inapropiadas. Ademas, estan bajo la
influencia de miles de anuncios comerciales, muchos de los cuales son de
bebidas alcohdlicas, comidas de preparacion rapida y juguetes.

La violencia, la sexualidad, los estereotipos de raza / género y el abuso de
drogas y alcohol son temas comunes en los programas de television. Los
jovenes, de por si impresionables, pueden asumir que lo que se ve en la
television es lo normal y es aceptable. En consecuencia, la televisiéon también
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expone a los jovenes a tipos de comportamiento y actitudes que pueden ser
abrumadores vy dificiles de comprender.

Dentro de los grupos mas expuestos figuran los nifos y los adolescentes porque
su edad no les permite distinguir las intenciones de los mayores.

Aunque el adolescente ha pasado ya la etapa de la infancia, donde la falta de
criterio al seleccionar la oferta televisiva ocasiona los mayores problemas
debido a que el nifo aprende por imitacion, no deja de ser vulnerable a los
mensajes de la television, porque se encuentra aun en una etapa de
crecimiento.

El adolescente ya distingue la realidad de la fantasia pero adn no tiene un
criterio sélido y una posicion personal frente a las cosas que lo hace facilmente
influenciable. Por esta razén asume nuevas actitudes y comportamientos,
buscando siempre una imagen de si mismo que se ajuste mas a su idea del
comportamiento de los adultos.

Es aqui donde la television puede influir, presentando una falsa vida de los
adultos, con fuertes dosis de hedonismo y violencia, de amores imposibles,
buenos y malos, justicias e injusticias, ambicidn, barreras de clases sociales,
intrigas, venganzas, infidelidades, mentiras, etc. Pero con muy poco amor
auténtico, responsabilidad y madurez. Como ejemplo tenemos las peliculas de
accion, las dramatizaciones o ciertas mini series que tratan temas con
demasiada crudeza, denuncian ciertas desviaciones de la conducta humana o
cuestionan circunstancias o situaciones particulares de la sociedad o de la
cultura que percibe el televidente adulto sin ser afectado pero que pueden
desorientar al joven porque las situaciones para ellos no son claras.

Los jovenes se apropian de los espacios e interacciones con otros jovenes a
través de los objetos de mediacién que los hacen reconocerse comunes entre
si, en este nivel los medios de comunicacién son como objetos de mediacion
que adquieren gran relevancia ya que este sector ha asumido una relacién muy
estrecha con la television.

Sin embargo, pese a que este sector ha asumido dicha relacion con la
television, este medio no ha sido capaz de recrear su aporte retomando las
propuestas juveniles que surgen cotidianamente; es asi que este medio ha sido
solo un instrumento de reproduccién de valores que intentan mantener a este
sector listo para el consumo.

En la medida que la vida cotidiana esta muy distanciada de la imagen que la
television difunde es evidente que existe una discontinuidad entre el mensaje
televisivo y la apropiacién que hace la audiencia juvenil del mismo. En este
sentido se hace necesario revisar la recepcidén televisiva, estableciendo
diferencias de género, edad y ubicacion dentro del grupo familiar de sectores
populares y clase media baja, que permitan identificar los gustos de audiencia
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en televisidn, en términos segmentados; lo cual permite conocer y dimensionar
la relacion entre los jovenes y este medio de comunicacion.

La television tiene la importancia de ser un acto social que no solo remite a una
forma de empleo de tiempo libre, es también una manera de ser parte de la
sociedad contemporanea, proporciona experiencias que nutren las relaciones
sociales cotidianas como las platicas, cddigos comunes, configuraciones de
identidades y pertenencias grupales. Asi cuando se habla de television no sdlo
se hace referencia a un medio de comunicacion, sino igualmente a un conjunto
de lenguajes y formas de ver el mundo que son ampliamente difundidos y
asimilados.

De esta forma, la television es algo mas que un simple medio; a través de ella
la sociedad se comunica entre si, se juegan valores, simbolos, memorias
compartidas y futuros imaginados, todo esto en una temporalidad que define lo
contemporaneo.

En el estudio de teleaudiencias se observan notorias diferencias de género
entre la juventud y entre este segmento y otros miembros del grupo familiar
con relacion al consumo que hacen que la television un elemento importante en
la sociabilizacion. En este sentido los hombres jovenes por lo general estan
poco tiempo frente a la television y tienden a un uso mas creativo ya que lo
emplean para grabar videoclips de sus gustos musicales e imagenes, de este
modo, hacen una apropiacion interactiva del discurso y contenido televisivo.

Las jovenes mujeres son mas propensas a consumir televisiébn y pasar mas
tiempo frente a la pantalla y sus gustos varian desde "las telenovelas, algunos
programas comicos, las peliculas de terror y de accién, pero sobre todo, las
series norteamericanas".

A diferencia de los jovenes varones, las mujeres se vinculan mas a la television,
y aungue en términos generales la valoran positivamente, hay una actitud mas
critica y pronunciada que en otros segmentos de auditorio.

Cabe recalcar que la televisién de paga es la mejor opcion para los jovenes ya
que en ella pueden encontrar una gran diversidad de programas para diferentes
gustos y con mayores opciones para poder disfrutar programas con
caracteristicas diferentes que van desde lo cdmico hasta lo cultural. Es solo
cuestion de una programacioén variada.

El sector juvenil también ha sido llevado de un lugar a otro dentro de sus
referentes culturales y de comportamiento que reciben de la television.
Referente es que la gran mayoria de las veces, han obedecido a patrones y
dindmicas extranjeras, debido a la poca produccion de programas a nivel
nacional dirigidos a los jovenes.
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No existe una conexion entre la audiencia y la programacion, la figura de enlace
desaparecid y, por decir lo menos, nadie educa y tampoco nivela la realidad con
los mundos de fantasia mostrados en los contenidos.

La programacion es lanzada y consumida sin mediador. Sin mencionar los
largos periodos de publicidad (electoral, gubernamental, privada e institucional)
a granel, misma que tampoco es explicada ni diferenciada, si la mezcla de
publicos de una hora a otra también es de notar.

A las 17:00 Hrs. Inicia una barra mixta: enfocada a los adolescentes y jovenes
mayores de 15 anos a 18 afios, en edad de secundaria y preparatoria, donde el
concepto de noviazgo y amor comienzan a formarse en la mente de la
audiencia, lo cual no significa que los nifios apaguen la television.

Los horarios ideales y con mayor grado de aceptacion y adaptacion para que
jovenes entre 13 y 18 afios de edad puedan o tengan disponibilidad para ver y
poner atencion a la television son:

LUNES — VIERNES

13:00 — 16:59
17:00 — 18:59
19:00 — 22:59
13:00 — 17:59
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Algunos programas dirigidos a jovenes en television abierta como en television
de paga son:

La historia es simple pero su gran
mérito fue la ambientacion y las
aventuras de un nifo que recorre el
camino hacia la adolescencia a finales
de los afos 60; su hermano, sus
padres, sus amigos y la incipiente
novia y todo lo que rodea a un chico
que apenas aprende a vivir:

Esos fueron los Afios Maravillosos. El
narrador, un Kevin Arnold maduro,
nos explica lo que sucedié, lo que
pensd y lo que aprendidé de esas
experiencias.

A lo largo de 6 anos lo vemos crecer, pelear y reconciliarse con su novia pero,
sobre todo, descubrir el mundo.

De la misma forma que la serie recorre las aventuras del nifio, también se
transformd en una especie de recorrido a través de los ideales y las pesadillas
de una época: Nixon, la guerra de Vietnam, la llegada a la luna, el “final” de los
hippies; toda una era la cual es relatada de una forma bastante fiel.
Considerada una de las 20 mejores series de los ochentas, The Wonder Years
tuvo un ciclo “maravilloso” y al final los nifios crecieron; en el Ultimo capitulo de
la serie Kevin Arnold nos explica lo que pasé con cada quien (nunca se caso con
Winnie, por cierto) y de cédmo terminaron la parte de su vida relatada en la
serie, siempre en retrospectiva y con enorme dejo de nostalgia.
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Desde la base espacial de Cabo
Kennedy en Florida entonces Cabo
Canaveral), Anthony Nelson es
enviado a la Luna pero durante el
recorrido cae en una isla desierta,
después de que la mision en la que
participaba es abortada. Durante su
estancia en la isla Tony encuentra
una botella semienterrada. Al abrirla
aparece una genio, eS una joven
rubia, de ojos verdes brillantes y una
figura espectacular, y el capitan
Nelson la nombra como Jeannie.

Ella rescata a Nelson enviandole un helicoptero con sus poderes magicos. El
capitan le da a Jeannie la libertad pero ella vio muy divertido al Capitan Nelson,
asi que se va con él sin que éste lo sospechara.

Al regresar a su casa en Cocoa Beach y después de que el psicologo de la
NASA, el Dr. Bellows, lo considerara un loco, se da cuenta de que nadie va a
creerle que haya encontrado una genio en una botella. De ahi en adelante el
Dr. Bellows el cual se encarga de estudiar los comportamientos de Tony,
reportandoselos al general Petterson, pero al final de cada episodio siempre
pasa algo que produce que Bellows no tenga las pruebas y quede en ridiculo
ante Petterson. Jeannie se niega a aparecer frente alguien que no sea Nelson
aunque luego, a lo largo de los capitulos, el Mayor Roger Healey, el mejor
amigo de Nelson, descubre a Jeannie.

Anthony Nelson y Jeannie terminan enamorandose, y varias veces durante el
programa intentaran vivir una vida normal o casarse, pero nunca logran
insertarse en la sociedad y pasan una convivencia muy pesada que les hace
vivir situaciones muy divertidas y peligrosas.

Jeannie siempre mete en problemas a Nelson, el cual siempre la perdona. Al
cabo de varios episodios terminarian casandose y hubo varios episodios de su
vida de casados, frecuentemente siendo visitados por el Dr. Bellows y su
esposa.
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Darrin  Stephens es un joven
publicista que se enamora de
Samantha, una bella y dulce joven.
Samantha y Darrin se casan, pero
durante su luna de miel ella le
confiesa que es una bruja, y desde
ese momento pasan extranas Yy
divertidas situaciones a causa de sus
poderes. Para empeorar las cosas, la
madre de Samantha, Endora,
desaprueba rotundamente el hecho
de que su hija esté casada con un
mortal, y para expresar su disgusto le
hace la vida imposible a Darrin.

A esto se suma su vecina, Gladys Kravitz, quien a menudo se da cuenta de los
hechizos que Samantha y Endora realizan, pero que cuyo esposo, Abner, tras
escuchar acerca de dichas situaciones, atribuye simplemente a la imaginacion
de Gladys.

La Familia Addams es, segun el
criterio de muchos, una familia
. < 23 poco normal: cultivan soélo las
b % 5% espinas de las rosas, tienen como
SHEEEE v = mascotas a unas plantas carnivoras,
S un raro gusto por los liquidos
venenosos, y se relajan en la sala
de torturas. Se ha tratado de hacer
la secuela de la serie pero
modernizada sin embargo no se
han obtenido buenos resultados.
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El Chavo del Ocho es la historia de un
nifio huérfano y muy humilde, al que
se lo conoce simplemente como El
Chavo, que vive en una vecindad de
la Ciudad de México, en el
departamento numero 8, y que tiene
como "escondite secreto" un barril
situado en el patio principal de la
vecindad. Alli, éste debe convivir con
los particulares vecinos de la
vecindad, con los que siempre se ve
envuelto en divertidas situaciones. En
él se muestran valores como la
honradez, la humildad y la solidaridad
con el préjimo.
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SEASON ONE _ ) .
rouUnR-DiIsSc SECT A El personaje del titulo es un pequeno

extraterrestre apodado A.L.F “Alien
Life Form”. Naci6 el 28 de octubre de
1756, en la regidon Lower East del
planeta Melmac, el cual tenia cielo
verde y pasto azul. El cuerpo de ALF
esta cubierto de pelaje anaranjado.
Tiene un hocico lleno de -curvas,
lunares faciales, ocho estdmagos vy le
gusta comer gatos. Fue a la escuela
preparatoria por 122 afios y fue
capitan del equipo de
Bouillabaisseball (se juega sobre el
hielo usando  moluscos como
pelotas).

También estudié Odontologia lo cual segun dijo no fue tan dificil dado que los
melmacianos sdlo tienen 4 dientes. Su frase caracteristica era: «No hay
problema».

La trama inicia cuando ALF estd huyendo de su planeta que estaba a punto de
estallar, producto de que todos los habitantes de Melmac enchufaran la
secadora de pelo al mismo tiempo, en un capitulo se dice que pasé porque una
lluvia cdsmica radioactiva alcanzo el planeta, ALF viaja perdido por el espacio
durante un afo hasta que sigue la sefial de radio proveniente del planeta tierra,
estrelldandose en la cochera de los Tanner, una familia de clase media de los
suburbios que incluye al trabajador social Willie, su esposa Kate, sus hijos Lynn
y Brian , y Suertudo, el gato de la familia.

Inseguros de qué hacer, los Tanner llevan a su casa a ALF y lo esconden de
una division militar encargada de la vida extraterrestre, y de sus entrometidos
vecinos, los Ochmonek, hasta que el pueda reparar su nave espacial.

se reveld que Melmac habia sido destruido por una catastrofe nuclear, y que
ALF no solo no tenia casa, sino que también, en su conocimiento, era el Gltimo
sobreviviente de su especie. Después se reveld que un pequefio grupo de los
amigos melmacianos de Alf viajaban constantemente por el Universo en busca
de un nuevo lugar para vivir. Se convirtid6 en un miembro permanente de la
familia, aunque el impacto cultural, la culpa de sobrevivir, el aburrimiento
general, la desesperanza, y la soledad de ALF frecuentemente causaban
dificultades a los Tanner.
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El hilo principal de la serie son las
aventuras del grupo de 6 amigos. La
accion se desarrolla principalmente
en el instituto Bayside (aulas,
pasillos, despacho del director) y en
el Max, la hamburgueseria en la que
los chicos comen habitualmente y en
la que tienen lugar todos aquellos
eventos que no sean el baile del
instituto. En los primeros capitulos,
las tramas no tenian apenas
trasfondo: travesuras de Zack Morris,
problemas provocados por ellas y
resoluciéon con leccién aprendida,
aunque realmente nunca la aprendia.

En estos capitulos cada personaje tenia un papel siempre idéntico respecto a
Zack: Screech cargaba con las culpas y el trabajo sucio, Slater era el
amigo/enemigo que le estropeaba los planes, Kelly era el objetivo que
pretendia lograr, Lisa pasaba por alli y le daba la "informacidn" o cotilleos de los
que se habia enterado y Jessie intentaba ser la voz de la experiencia.

Mas adelante, y viendo que las tramas faciles no daban para tanto, los capitulos
comenzaron a tener unidn entre ellos, como aquellos en los que Kelly engafia a
Zack con su jefe y posteriormente rompen causando malestar en el grupo de
amigos.También intentaron hacer campafia publica contra las drogas poniendo
como ejemplo al mundo del cine que, en un capitulo va a rodar un anuncio al
instituto y el equipo de rodaje y el director terminan ofreciendo drogas a los
alumnos que salen en el spot. Ellos, porsupuesto, se niegan a tomarlas.
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El carismatico personaje de Will en la
serie, llegaba a casa de sus tios, en el
lujoso  Bel-Air, en  California,
procedente de un barrio pobre de
Filadelfia. Sus primos Carlton, Ashley
y Hilary enseguida encandilaron a la
audiencia, asi como sus tios, Phil y
Vivian, y el simpatico mayordomo
Geoffrey. La serie refleja la diferencia
de los niveles sociales y de que forma
el nivel mas bajo llega a despertar y
a mostrar una faceta diferente de la
vida en la juventud.

De esta manera cada personaje da su toque metiéndose en problemas que por
lo general terminan con una leccién que la juventud puede entender de una
manera divertida.

De igual forma se muestra el apoyo dentro del entorno familiar y también se
muestra la personalidad que cada integrante le da y hace de esta una serie
variada, comica y de ensefianza divertida.

La serie se centra en Sabrina Spellman,
que es una estudiante de 16 afios que
vive en una casa de aspecto victoriano
en Westbridge, Boston, Massachusetts,
con sus dos tias Hilda y Zelda Spellman
y su gato parlante Salem Saberhagen.

Sabrina lleva la vida normal y corriente
de una chica de su edad, va a la
escuela preparatoria, le gusta ir a la
pizzeria Slicery con sus amigos.

Pero todo cambia radicalmente cuando
llega su 16° cumpleaiios y sus tias le
Smee mirte toust o mant il revelan el gran secreto de la familia:
son brujas, incluida ella.

Desde ese momento Sabrina va descubriendo sus poderes, que su gato negro
habla como una persona e incluso que ese normal armario donde guardaban
las toallas es en realidad un paso para ir a El Otro Reino, una dimension en la
que viven brujos y brujas y que les ofrece la posibilidad de poder ir a Marte 0 a
la Luna, entre otras muchas cosas.
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Ready or not o tiempos inolvidables
(titulo en Latinoamérica) fue una
serie canadiense de la década de
los 90s (1993 - 1997) transmitida
en un comienzo por Disney Show
time, entre 1993 y 1996, para
después ser transmitida por Disney
Channel y Global Television. Tuvo
un total de 5 temporadas y 65
episodios emitidos desde el 1 de
enero de 1993 hasta el 1 de enero
de 1997.

La serie trataba sobre las vivencias de dos chicas Amanda Zimm y Buzy
Ramone que pese a un diferente tipo de personalidad, religion y nacionalidad
de las protagonistas muestra una amistad sdlida pasando de la nifiez a la

adolescencia durante la serie.

El programa comenzd como un cortometraje y los productores notaron que el
programa tenia éxito convirtiéndolo asi en una serie de TV ready or not
(tiempos inolvidables). Tuvo una duracidon de 5 afios, la serie finalmente
termina cuando una las protagonistas de la serie tiene que mudarse al oeste
viéndose forzada a separarse de su amiga Buzy Ramone dando asi el final de la

serie.
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La premisa del programa, el cual esta
situado en Port  Washington,
Wisconsin, es sobre el rehacer de la
vida de una persona, un paso a la
A vez luego que las cosas hayan
’\“ 3 < <0 cambiado repentinamente.  Frank

Lambert, un divorciado contratista

0 oy :

: Ste Ste < que tiene tres hijos de su anterior

o\ gq L ¥ &= Mmatrimonio, impulsivamente se casa
: ‘ con Carol Foster, una estilista viuda

<Y g quien también tiene tres hijos. Ambos

v 14
1“.;,,(&\:-' son residentes de Port Washington,
-~ | los dos se conocieron mientras
estaban de vacaciones

separadamente en Jamaica.

En el episodio piloto, Frank menciona que él "siguid" a Carol hacia Jamaica
luego de hablar con su agente de viajes, Velma. Sus hijos se sorprenden vy
molestan cuando descubren su matrimonio

El titulo del programa tiene un doble significado. Uno de ellos va de acuerdo
con la idea principal del programa, la cual es rehacer la vida de una persona
luego del divorcio/muerte de su cdnyuge, y comenzando una nueva vida juntos.

El otro significado es que cada miembro de la familia es el "medio" para ser
mitad del resto de la familia, como: stepbrother (medio hermano), stepmother
(madrastra), stepsister (media hermana), stepfather (padrastro), stepdaughter
(hijastra), y stepson (hijastro).

La historia describe las tipicas situaciones de una nueva familia tratando de
conocerse los unos a los otros y ser amigos. Esto a menudo es mas facil de
decir que de hacer, especialmente en el caso de J.T. y Dana, quienes apenas
pueden estar parados cerca uno del otro.
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El mundo de Beakman fue un
programa de television educativo
basado en la tira comica You Can
With Beakman And Jax, La primera
aparicion tuvo lugar en septiembre
de 1992, en el canal The Learning
Channel (TLC) de Estados Unidos,
alcanzando a nivel nacional 225
emisoras.

El 18 de septiembre de 1993 se
trasladd al horario infantil matutino
de la CBS. En el cenit de su

€ 2006 Sony Petures Teevan

ol ' popularidad, era visto en 90 paises

alrededor del mundo.

La serie fue cancelada a mediados de 1998. El mundo de Beakman ha ganado
mas de 25 grandes premios.

El programa era protagonizado por Paul Zaloom como Beakman, un cientifico
excéntrico que hace experimentos comicos y demostraciones, a veces a peticion
escrita de los televidentes, para ilustrar los conceptos basicos de la ciencia,
como la densidad o la electricidad.

Responde a preguntas populares e inusuales de su publico haciendo
demostraciones practicas con la ayuda de Josie, Lisa o Phoebe y de Lester la
rata de laboratorio, habitualmente a cambio de la promesa de algun tipo de
alimento. Otros personajes son Don y Herb, dos pinglinos que siguen y
comentan la serie desde el Polo Sur. Ensefiando a personas de todas las edades
cdmo hacer experimentos simples con cosas que se pueden encontrar en casa,
El Mundo de Beakman ayuda a descubrir cdmo funciona el mundo.
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Serie de comedia, en formato de
animacién. Es una satira de la
sociedad estadounidense que narra
la vida y el dia a dia de una familia
de clase media de ese pais cuyos
miembros son Homero, Marge,
Bart, Lisa y Maggie Simpson que
viven un pueblo llamado
Springfield. Es tan fuerte su
presencia en la sociedad, que
incluso uno de ellos, Bart ha sido
incluido entre los personajes mas
influyentes del siglo XX.

Los Simpson, han conquistado a la audiencia de medio mundo gracias a su
humor irdnico y su critica a la tradicional familia americana. Al contrario de
otras series, y mas de dibujos animados, los Simpson tienen malos modales,
disfrutan insultandose y no sienten ningun respeto por el padre, al que
consideran como un gran tonto.

“Los Simpson” es una serie, en la cual es muy llamativa la ironia con la que
trata a la sociedad occidental y sus problemas. Uno de los mas tratados son las
adicciones, no solo a las drogas y el alcohol sino también al juego, la comida y
muchas otras cosas.

En sus episodios prejuicios como la homofobia, el fanatismo o la pasion por las
armas de fuego, se parodian. Lo que hace tan real a Springfield es que las
drogas y lo adictivo existen y se muestran, no como en nuestras sociedades.

Este programa es un producto televisivo destinado al consumo familiar y
ampliamente seguido por nifios y adultos, el cual contiene una amplia cantidad
de referencias al mundo de las drogas y plantea cuestiones referidas a la
Prohibicion.
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Serie de dibujos animados, que sigue
las aventuras de un repartidor de
pizza, que cae por casualidad en una
capsula criogénica y despierta mil
anos después. El nombre "Futurama"
proviene de la exhibicion de la Feria
"Mundial" de Nueva York.

La exhibicion mostraba el mundo 30
afos en el futuro. Se desarrolla
durante el siglo XXXI, con diversos
dispositivos y estructuras similares a
un disefio futurista.

El calentamiento de la atmdsfera, la inflexible burocracia y el abuso de
sustancias son algunos temas dados en un mundo donde los problemas de la
tierra se han convertido en los mas comunes y mas extremos, se muestran los
prejuicios contra los humanos, que se han visto obligados a vivir bajo tierra en
las alcantarillas. El hogar de los personajes que habitan en la tierra es la ciudad
de Nueva Nueva York, construida sobre las ruinas de la actual ciudad
denominado la "Vieja Nueva York".

La Tierra se representa como multicultural en la medida en que hay una amplia
gama de recursos humanos para robots y ademas los seres extraterrestres en
la serie interactUan con los personajes principales. De alguna manera el futuro
se presenta como socialmente mas avanzado. Los robots constituyen la mayor
"minoria" de la serie. A menudo son tratados como ciudadanos de segunda
clase, mientras que unos pocos robots ricos son presentados como miembros
de la clase alta. La mayoria de robots son autoconscientes y se han concedido
la libertad y la libre voluntad, en tiempos de crisis, son obligados a servir a los
seres humanos. Muchos de los robots viven en apartamentos especialmente
construidos para robots, los Mutantes de la Alcantarilla son seres humanos
mutados que viven relegados por la ley.

La religion es aun parte de la sociedad, a pesar de haber cambiado mucho, las
principales religiones se han fusionado para convertirse en una sola, las figuras
religiosas de la serie son el Papa Espacial, el Diablo Robot y el reverendo,
aunque pocos episodios se centran en los cambios religiosos en el universo.La
Tierra tiene un gobierno unificado, encabezado por el Presidente de la Tierra.
La capital es Washington, DC, y su bandera es similar a la de Estados Unidos
solo que en vez de estrellas tiene una representacién de la Tierra.

La Orden Democratica de Planetas es la organizacidon de ficcion en el universo
de Futurama, similar a las Naciones Unidas y a la Federacion Unida de Planetas
del universo. Numerosas galaxias han sido colonizadas o han hecho contacto en
el aho 3000.
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e La serie consiste en la lucha por

- sobrevivir de un  adolescente
superdotado llamado Malcolm, en
medio de una familia de clase media
baja estadounidense. El tema de los
episodios varia mucho, desde simples
examenes en la escuela, feroces
batallas entre los miembros de la
familia, a episodios en los que
Malcolm se debate entre la nifiez y la
adolescencia, lo cual le confunde auln
mas. Cada situacion le ensefia a
sobrevivir y valiosas lecciones que
aprende siempre por las malas.
Aunque Malcolm es el protagonista,
la historia no gira alrededor de él de
forma exclusiva.

Por lo general los episodios se dividen en conflictos personales de todos los
protagonistas. Hal tiene una mente en constante actividad y por esa razén
siempre tiene algo en que ocuparse, Dewey y Reese también enfrentan
desafios distintos y Malcolm desarrolla su historia en la escuela o en casa con
Reese planeando algo. Por esta razon, un episodio puede tratarse de algun
problema de Malcolm pero a su vez, su padre y sus hermanos se enfrentan a
situaciones inverosimiles, Lois por lo general tiene que controlarlos a todos y de
alguna forma, es la encargada de administrar justicia. En un principio, la familia
se muestra como una familia de clase media-media, pues tienen suficiente
dinero para sostenerse aunque estan privados de lujos. Conforme avanza la
serie, Malcolm y Reese tienen que trabajar y darle todo el dinero a su madre, a
pesar de eso viven en quiebra, pues Lois queda embarazada vy, al llegar el
quinto hijo, tienen muchos mas problemas financieros.

A pesar de todos los problemas que pasan, 3 de los 5 hijos tienen habilidades
sobresalientes: Malcolm es un genio en toda rama del conocimiento cosa que lo
confunde aun mas, Dewey tiene un increible talento musical y Reese tiene una
habilidad innata para la cocina.
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SMART IS THE NEW SEXY. La serie comienza con la llegada de
Penny, al apartamento vecino al que
comparten Sheldon y Leonard, dos
fisicos, tedrico y experimental,
respectivamente, que trabajan en el
Instituto Tecnoldgico de California
(Caltech). Leonard se enamora desde
el primer momento de Penny.

Ambos son intelectuales brillantes en
su trabajo, que a su vez son amigos de
Howard y Raj son representados como
unos completos geeks, muy alejados
de las inquietudes y problemas de la
aente comiin.

Se suelen alimentar de comida tailandesa. Howard Wolowitz, un ingeniero
pseudo galan de origen judio, paradigma de una pelicula psicodélica de los
sesenta y Rajesh Koothrappali, astrofisico de nacionalidad india.

En el curso de serie se muestra la dificultad de los protagonistas masculinos
para relacionarse con personas fuera de su entorno principalmente de sexo
femenino, dando lugar a situaciones cdmicas.

La serie contiene una gran cantidad de situaciones muy comicas y referencias a
principios y teorias fisicas auténticas, aunque son simplificados al maximo para
poder ser entendidos rapidamente por la audiencia que no posea estudios en
fisica, matematicas o ingenieria.

También aparecen referencias comicas a series de culto (Star Trek, Star Wars,
X-Men o Battlestar Galactica), videojuegos (Halo, Rock Band, World of Warcraft
y Super Mario 64), comics de la DC (Batman, Superman, Watchmen, Flash o
Linterna Verde) y de la Marvel (Hulk, Wolverine, Thor o Iron Man), Sistemas
Operativos (Windows Vista, Windows 7, Linux o incluso a Ubuntu como tal) y
redes sociales (Facebook, MySpace o Twitter y YouTube).
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Serie de televisién estadounidense de
drama adolescente basada en las
novelas del mismo nombre escritas por
Cecily von Ziegesar. La moda sirve de
teldn de fondo para la serie, ya que los
jévenes se muestran como expertos en
lo mas actual de la industria de la
moda con las prendas mas novedosas
y espectaculares de los disefiadores.
Debido a la categoria y riqueza de los
personajes, y la ambientacion en
Nueva York, éstos siempre van
A.h ' |R|_ vestidos de forma impecable.

AA

Las historias de Gossip Girl son contadas a través de los ojos de una bloguera
que se mantiene andnima, la cual sigue con avido interés las vidas de los
jovenes y ricos miembros de la privilegiada alta sociedad de Nueva York. Las
aventuras de esos adolescentes generalmente giraran alrededor del sexo, las
drogas, una angustia teen y una interminable red de conflictos amorosos.

Serena Van Der Woodsen era la chica mas popular de su colegio hasta que
decidid marcharse a Europa huyendo de algo. Su regreso es el punto de partida
de la trama. Blair, era su mejor amiga que, con la desaparicion de Serena, tuvo
la ocasion de ser el centro de todas las miradas y convertirse, ella misma, en la
chica mas popular. Nate, el joven de los sueiios de cualquier chica, es la otra
punta de ese triangulo. También tenemos a Jenny y Dan, dos hermanos que no
son exactamente pobres, pero tampoco forman parte del mismo escalafon
social que los demas personajes, y como en toda serie de ese tipo que se
precie, no podia faltar el clasico chico rico y cretino, que en ese caso es Chuck,
amigo de Nate, el principe que ama Serena, pero que enamora a Blair que era
la amiga de Serena que huyd y el por qué es la trama principal de la historia.
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Serie de televisién de las cadenas
televisivas estadounidenses FOX y
Sony, que relata la vida de un
grupo de adolescentes en los afos
setenta, su moda, su musica y otros
aspectos relacionados
estrechamente con la época.

La historia se desarrolla en el
ficticio pueblo de Point Place en
Wisconsin alrededor del personaje
Eric Forman y sus amigos Kelso,
Hyde, Fez, Jackie y Donna. Narra
sus vidas a través del colegio, y
algunos afos posteriores.

El espectaculo gané audiencia por ofrecer una retrospectiva de una década
llena de politica, eventos y tecnologia que se han formado de manera
espectacular en el mundo de hoy. La muestra aborda importantes cuestiones
sociales de la época, como el feminismo y el progresivo desarrollo sexual, las
actitudes y la reaccion de la Gran Generacidon a su creciente influencia; las
dificultades econdmicas de la recesidén; la desconfianza en el gobierno
americano entre los trabajadores de cuello azul, los adolescentes, el uso de
drogas, y la evolucidn de la tecnologia del entretenimiento, a partir de la
television y hasta el videojuego.

El tema cambia segln los avances de la misma serie de manera radical y los
acontecimientos de los 70 ya no tienen una repercusion importante en la trama
de la serie. La serie se centrd cada vez menos en los aspectos sociopoliticos de
la historia, hasta el punto de que la década se convirtid en simplemente un
telon de fondo contra el cual se desarroll6 el guidn. La dinamica de la relacion
entre Eric Forman y Donna Pinciotti, que fue el punto focal de la serie a través
de la mayor parte de su ejecucion, fue alterado radicalmente. Mas tarde se
asemeja mas a las relaciones de otras "parejas de poder" de los dramas de
adolescentes. Del mismo modo el show presentd un recurrente tema, no de
comedia, en la que la familia Forman estaba en constante peligro de perder su
hogar debido al progresivo cierre de la fabrica de repuestos de automoviles,
donde trabajaba Red. Aparte de los argumentos recurrentes en las temporadas
posteriormente, incluso cuando desaparecieron los elementos dramaticos,
siempre se presentd como comedia.

29



http://es.wikipedia.org/wiki/Pol%C3%ADtica
http://es.wikipedia.org/wiki/Tecnolog%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Feminismo
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=La_sexualidad_humana&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Gran_Generaci%C3%B3n&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Recesi%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Gobierno_de_los_Estados_Unidos
http://es.wikipedia.org/wiki/Gobierno_de_los_Estados_Unidos
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Los_trabajadores_de_cuello_azul&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Recreativo_de_drogas&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Recreativo_de_drogas&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/FOX
http://es.wikipedia.org/wiki/Sony
http://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_setenta
http://es.wikipedia.org/wiki/A%C3%B1os_setenta
http://es.wikipedia.org/wiki/Wisconsin

/}Q&r,y \
N2
, A
ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO. EUS
AL

X

Gilmore Girls serie de television
estadounidense que se emitid en
Estados Unidos y posteriormente en
otras partes del mundo. La serie trata
sobre la vida de Lorelai Victoria
Gilmore y de su hija Lorelai "Rory"
Leigh Gilmore que se desarrolla en la
ciudad de Stars Hollow, Connecticut.

Durante los capitulos se tratan temas
como: familia, amistad, saltos
generacionales y clases sociales.

Se caracteriza por el alto ritmo de los didlogos y las continuas referencias
culturales a la musica rock y pop, el cine, la literatura, la politica y el feminismo.

La serie sigue las peripecias de madre e hija durante los afios siguientes, con
temas como los novios y las rupturas de ambas, la apertura de un hotel por
parte de Lorelai y la entrada de Rory en la prestigiosa universidad de Yale.

Una serie de television comedia
musical, Glee fue creada por Ryan
Murphy, Brad Falchuk e Ian

Brennan. Murphy se inspird en su
propia infancia, ya que interpretd el
, papel principal en todos los

f musicales de su instituto.

SPECIAL PREVIEW La caracteristica principal de la serie

Tues May19, 9/8c es que presenta  NUMErosos
musicales ejecutados por los
personajes.

Los segmentos musicales adoptan sobre todo el formato de actuaciones, y en
menos ocasiones, de situaciones espontaneas representadas como canto y
baile. Esto se debe a la intencion de que la serie se mantenga basada en la
realidad. Murphy se encarga de seleccionar todas las canciones utilizadas, y se
esfuerza por mantener un equilibrio entre los clasicos de todos los tiempos y las
canciones de moda. La idea principal del escritor es plasmar en cada serie algo
con el que el televidente se sienta identificado.
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“DIARIES

— Coming this Fall
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En el mundo ficticio de Superman,
Smallville es el pueblo en el que se
estrelld la nave espacial que traia a
Kal-El de Krypton y donde éste crecid
antes de mudarse a Metropolis vy
convertirse en Superman. Se convirtié
también en la localidad protegida por
Superboy y donde desarrollaria la
mayor parte de aventuras de su
juventud. La serie forma parte de un
publico juvenil que se enfoca en la
ciencia ficcién que atrae a los jovenes
por sus efectos especiales y el
trasfondo del aclamado y popular
superhéroe.

Esta serie de toque juvenil, es
acerca de jovenes entre los cuales
hay infiltrados unos vampiros.

El Diario de los Vampiros en
Latinoamérica es una serie de
television de género dramatico, La
trama gira en torno a Elena Gilbert,
una adolescente de la cual se
enamoran dos hermanos vampiros,
quien es idéntica a la mujer que los
convirti6 en vampiros y de quien
ambos estuvieron enamorados.

Serie de television producida por la
cadena FOX y emitida en diferentes
partes del mundo. La serie narra la
historia de un grupo de jovenes y
sus familias en el adinerado
condado de Orange (Orange
Country en inglés, de donde
procede la abreviacion que da
nombre a la serie).la trama sigue la
vida de 4 adolescentes, ademas de
abordar de forma secundaria la
relacion matrimonial
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New Drama. Same Zip Code.

La serie trata de una forma dramatica
la vida de 4 chicos adolescentes que
viven en un supuesto pueblo llamado
Capeside, un pequefio pueblo
maritimo, situado en el estado de
Massachusetts La serie trata la
evolucion de sus turbulentas vidas,
desde los primeros anos de instituto
0 preparatoria hasta después de la
vida universitaria, tratando todo tipo
de dramas y problemas de Ila
adolescencia y sociedad.

Serie con formato de telenovela
juvenil que trata sobre la vida de un
grupo de adolescentes que vivian en
la lujosa y acomodada comunidad de
Beverly Hills, California y asistian a la
escuela secundaria West Beverly Hills
High School y luego a California
University. En un principio los
protagonistas principales eran los
Hermanos gemelos Walsh, Brandon y
Brenda, que se mudaron con sus
padres, Jim y Cindy, de Wayzata,
Minnesota, un suburbio de
Minneapolis, a Beverly Hills.

De todos modos, al pasar el tiempo, esta se enfocd en otros aspectos de la
actualidad juvenil californiana tales como violaciones durante citas amorosas, el
alcoholismo, el abuso de drogas, el suicidio de adolescentes y el embarazo

precoz, dejando de lado el formato inicial.
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Es una cadena estadounidense de
television por cable, originalmente
establecida en 1981 por Warner
Amex Satellite Entertainment. Desde
1985 forma parte de Viacom.MTV
inicié transmisiones el 1 de agosto de
1981 con un video del grupo inglés
The Buggles, “Video killed the radio
star”; el segundo video mostrado fue
el de Pat Benatar, “You better run”
Hoy es todo un conglomerado de
medios que opera Nickelodeon, VH1
y un paquete de cinco servicios
digitales: MTV Jams, MTV Hits, VH1
Soul y VH1 Classic. MTV también
tiene su propia emision en espaiol.

En junio de 2004, MTV comenzd a publicar una revista en Espafia.

Ha impulsado la carrera de muchos artistas globales, es decir que hoy son
reconocidos mundialmente, debido a que MTV promociona y pasa sus videos
musicales los cuales son vistos en todo el mundo de acuerdo al nivel del artista.

MTV se ha expandido internacionalmente: incluyendo MTV UK y USA, MTV
Europa, MTV Brasil , MTV Jap6n, MTV China, MTV Asia, MTV Espana y MTV
Latinoamérica.

Su mercado meta son jovenes de 12 a 34 afos, lo que cubre un grupo muy
diverso. Con la popularidad de MTV vino la popularidad de la gente que salia en
el canal, mejor conocidos como V] o Videojockeys.

Actualmente, el canal ha girado completamente su programacion a series live
action y realit's shows, tanto es asi que el 8 de febrero de 2010, el canal decidié
retirar la leyenda Music Television de su logotipo, oficializando asi, que ya no es
un canal totalmente dedicado a la musica.
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Programacion del canal:

o La Papaya

e Konec-TV

e Ascensor

e LeTop

o Lo Mejor de La Papaya
o Especiales

« Videos Robados

o DCine (se hizo una version
nueva que salid del aire en
enero de 2010)

Exa TV es un canal derivado de la estacion de radio del mismo nombre en
México, producido por MVS Television para su sistema de televisién de paga
MASTV, se sintoniza en las frecuencias 7 y 57. Y en sistema de televisién
satelital Dish Mexico, canal 255.

La programacién de Exa TV constd hasta enero de 2010 de bloques de
videoclips musicales, especiales de musica como Top 5 y en los fines de
semana se acostumbraba transmitir videos de un solo artista en un bloque de
una hora, ademas de programas especiales de artistas y cantantes, entre otros.

La mayoria de los programas que hasta esa fecha eran parte de la
programacion fueron removidos a 52MX para ser retransmitidos, aunque
algunos ya han salido del aire. Actualmente transmite las 24 horas del dia
videos musicales, si bien algunos segmentos no han desaparecido, como el ya
antes mencionado Top 5 (con la Unica diferencia en que ahora transmite los
videos sin cortes comerciales) y Noticias Exa (el Unico programa con
conductor).
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Telehit es un canal de televisién
mexicano dirigido al publico joven
hispanohablante de tematica musical
que pertenece a la cadena Televisa
Networks. Tiene cobertura en México,
Latinoamérica, Estados Unidos y
Europa. Esta actualmente dirigido por
el productor de television Guillermo
del Bosque.

Empezando sus transmisiones el 27
de agosto de 1993, en la actualidad
también transmite videos en inglés
para competir con su rival mas
directa, la version latina de MTV.

Ademas de videos, el canal también transmite conciertos, especiales acerca de
artistas y programacion de interés hacia la juventud. Hace las coberturas
completas de eventos como él Vive Latino y otros eventos radiales.
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Originalmente llamado Gamewatch,
tenia el mismo estilo que ahora
Cybernet con secciones, voces en
off, y wuna cortinilla animada
psicodélica, fue hasta 1995 cuando
cambio de nombre a Cybernet.

El programa tuvo su origen en el
aho 1995 en Gran Bretafa, no
obstante en México habia un
programa similar llamado
Nintendomania en el mismo afo,
ambos tenian lo Ultimo en
tecnologia y videojuegos.

El programa no tiene a alguien que lo conduzca, solo se escucha su voz; solo
se muestra un robot animado que en su pantalla muestra el nombre del

segmento.

El programa también cuenta con una seccién en la cual se muestran trucos
para algunos videojuegos y sus respectivas plataformas.

En los primeros anos, el programa aseguraba que la voz era de Lucy Longhurst,
quien luego seria reemplazada por Steve Truitt y posteriormente por Lucas H
Gordon. Actualmente el programa cuenta con la voz de Catherine Fox
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METODOLOGIA

Es wuna investigacion exploratoria porque se hizo una revision de
comportamiento del mercado de opciones de televisidn educativa y formativa
para jovenes, lo que nos permitié obtener una descripcion de lo que sucede en
cuanto a competencias y tendencias de comportamiento de este.

Es también concluyente porque de la exploracién y analisis descriptivo del
mercado de television educativa y formativa para jovenes nos permitio
determinar la serie de estrategias con las que la empresa va a competir en este
mercado.
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ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

INSTRUMENTO O TECNICAS PARA LA
RECOLECCION DE LA INFORMACION

Se recurrio a la consulta de datos secundarios, para apoyarnos en informacion
actual en cuanto a estadisticas de audiencia televisiva en los jovenes de trece a
dieciocho afos, ya que estan en constante cambio cultural y tecnoldgico,
donde se recolecto la informacién de libros, paginas de internet, periodico y
opiniones publicas.
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ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

\JREY
CAPITULO I DISENO DEL PRODUCTO
OBJETIVOS

Definir cada programa de Central Once.

Determinar los beneficios que genera en el target acorde con cada una
de las caracteristicas de cada programa.

Definir el objetivo de cada programa.

Definir el concepto de Central Once, mencionar sus beneficios y que lo
diferencian de otros programas para jovenes.

Disefar las caracteristicas y rasgos de Central Once.

Determinar las caracteristicas emocionales de Central Once, crear
caracteristicas distintivas y darle una personalidad de acuerdo al
televidente con el cual pueda identificarse.

Definir y describir lo que comunica Central Once y cada uno de los
programas.
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ATRIBUTOS INTRINSECOS
CATEGORIA DEL PRODUCTO

PROGRAMACION JUVENIL de TELEVISION ABIERTA: "Central Once" FUE
CREADO PARA ser visto por jévenes con edades de 13 a 18 afios a QUIENES
OFRECE SU programacion con el fin de satisfacer la necesidad de
entretenimiento.

COMPONENTES

ABCDECIDE: Espacio en el que se pueden tratar los temas “tabl” que mas
interesan a los jovenes.

iINTERESADOS PRESENTARSE!: Programa en el que se busca que los jovenes
descubran que tanto se asemeja su perfil con la carrera de su eleccion.

HACIENDO ECO: Capsulas en las que se muestran métodos y acciones para
cuidar el medio ambiente.

LO QUE ME PRENDE: Programa que habla sobre los intereses y pasatiempos
mas extravagantes de los jovenes.

ME MUEVES: Serie en la cual se muestra la vida de 5 jovenes que estan
enamorados y la manera en que sus vidas se transforman por dicho
sentimiento.

ENCHULAME LA MAQUINA: Episodios en los cuales llegan jovenes con carros
en malas condiciones y expertos en “tunearlos” se los entregan personalizados.

LAWRENCE LEUNG: Serie cdmica que trata sobre la ambicion de la infancia y
las realidades de la edad adulta. Pretende descubrir quiénes somos, qué tanto
hemos cambiado y quiénes podemos ser intentando realizar nuestros suefios de
nifos.

TEH OWL: Caricatura de un buho rosado muy particular, trata de sobrevivir a
diario en una sola pieza, pues la situacion mas tranquila e inocua puede
convertirse en la mas peligrosa.

BENEFICIOS
Benéfico de la Barra Televisiva Juvenil:

Canal Once tiene una programacion juvenil con un target entre 13 y 18 afios de
edad denominada “Central Once”, en la cual se tiene como prioridad
proporcionar entretenimiento lidico por medio de una television abierta y
formativa que transmita valores y forme personas con un interés cultural.
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Beneficios de la Programacion:

ABCDECIDE: Orientacion a jovenes sobre temas “tabu” ayudandoles a
comprender a y la correcta toma de decisiones.

iINTERESADOS PRESENTARSE!: Orienta a jovenes que estan por terminar el
nivel medio superior a conocer sus aptitudes para elegir correctamente su
futuro educativo.

HACIENDO ECO: Mostrar diferentes maneras que puedan aplicarse para
disminuir el impacto ambiental y poder realizarlas en las actividades cotidianas.

LO QUE ME PRENDE: Permite introducir al espectador en los diferentes ambitos
culturales teniendo una perspectiva diferente de usos y costumbres.

1*Ludico: Necesidad del ser humano de comunicar y expresar sus emociones orientadas hacia
el entretenimiento que nos hace generar emociones.

ME MUEVES: Brindar a los jévenes entretenimiento sano por medio de las
aventuras amorosas de los protagonistas.

ENCHULAME LA MAQUINA: Brindar a los jovenes distraccion estimando la
creatividad por medio de la transformacion y disefio inusual estimulando la
imaginacion y la creatividad.

LAS AVENTURAS DE LAWRENCE LEUNG: Despierta el interés de los jovenes
estimulando su imaginacion para hacer aquello que siempre imaginaron.

THE OWL: Dar entretenimiento a los jovenes con dibujos animados tratando de
hacerles ver que las caricaturas no son solo para el publico infantil.

CONCEPTO DEL PRODUCTO
“Canal Once”:

Canal televisivo que se encarga de la divulgacién y difusién de la cultura, la
ciencia y la tecnologia.

“Central Once”:

Barra televisiva orientada al entretenimiento juvenil con un contenido en la
programacion variado abarcando grandes caracteristicas como cultural,
entretenimiento, informativo, comedia y aventura.
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DIFERENCIACION FUNCIONAL

Con base a los contenidos en la programacion de television abierta para
jovenes “Central Once” es el Unico que vincula contenidos informativos y de
opinién con programas dinamicos y ludicos.

DIFERENCIACION EMOCIONAL

Central Once maneja el slogan "Una Tele Mas Chida’ para poder darle una
personalidad adhoc con el modelo de referencia con el cual los jévenes
pretenden identificarse.

PROGRAMA TR R AR JEXO NSE

MASCULINO FEMENINO
ABCDECIDE k(X (XK K| X X X Dralt
Interesados Presentorsel X X X X X DraCt
Haciendo ECO XXX X X DraCt
Lo que me prende K XIXIX[XK|X X X DraCe
Me Mueves X X|X|K|[K|X X DraCe
Enchulame lo Maguina (XX XXX X Dt aCt
Las Aventuras de Lowrence Lewun ARIRIR X X DraCe
The Owl KX XX X X Dral
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ATRIBUTOS EXTRINSECOS

La palabra CENTRAL denota que esta en el centro, que es lo principal 0 mas
importante, que ejerce su accion sobre todo el conjunto y ONCE diez mas uno,
que ocupa el lugar nimero once en una serie ordenada de elementos, conjunto
de signos con que se representa este numero.

La metafora visual que tiene CENTRAL ONCE o su significado connotativo es
que se centran los programas mas importantes o los principales en canal once
TV.

El logo es un circulo, dentro de ese circulo hay tres circulos mas que se
diferencian por un circulo verde y otro blanco, en el contorno del segundo
circulo esta escrito con letras muy pequefas y mayusculas central once, en el
circulo central con letras mayusculas y grandes estan las palabras central once,
las letras estan en forma de circulo y son de color verde claro.

En cuanto a los colores con que presentan el logotipo son azul, rosa, rojo,
morado y verde que comunican jovialidad, colores alegres, festivos, de carater
jovial, de buen humor, buena onda. Son colores fuertes que dan la sensacion
de sentirse lleno de energia y feliz.
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Las letras son informales que no tienen seriedad o protocolo, refleja
espontaneidad, son gruesas se basan principalmente en un disefio basico de
Super Kool con la diferencia de que son letras mas gruesas, redondeadas, las
letras estan engrosadas, los trazos son de tipos modernos para aumentar su
fuerza, el espacio entre cada letra se ajusta bien, esto hace que la lectura sea
fluida y sean legibles

Es un tamafio ideal que favorece la lectura para los jovenes y los rasgos
asimétricos le dan espontaneidad a las letras, nos reflejan cierta extroversion.
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El logotipo de la Barra de Central 11 ™ ABCDecide ™ nos presenta la mitad de un
rectangulo en color beige; sobre este van las letras ABCD en forma
ascendente, y en especial la letra B y D se muestran totalmente rellenas y en
mayusculas; esto hace referencia en cuanto a la filosofia medieval del
maniqueismo ya que se define por una parte en la confianza en la perfeccién de
uno mismo, de sus ideas y de su moral y por otra casi seguro, el
desconocimiento de las ideas contrarias o el ignorar voluntariamente una parte
de las mismas o bien una distincion entre lo bueno y lo malo, en relacion al
programa haria alusion en cuanto a los temas tabu que se presentan en el
mismo.

Continuando con la descripcién del logotipo, en seguida viene el resto de la
frase ecide en minUsculas y siguiendo la direccion ascendente pero siempre
resaltando todo el nombre con letras negras para que sobresalgan del fondo,
que como podemos observar debajo del rectangulo hay unos 6valos grises
comenzando a partir del rectangulo y el segundo fondo de estos 6valos es una
superficie plana en un tono gris mas claro, en la parte superior del logotipo se
alcanza a ver una pequena parte de lo que podria ser otro triangulo en trono
beige, y ya por ultimo al comienzo del encabezado se observa en un tono muy
tenue en beige el encabezado de central once.

En cuanto a la tipografia es cominmente utilizada debido a su caracter neutro y
a su formalidad, ya que en este programa se tocan temas tanto extrovertidos
como introvertidos, el color gris nos muestra una personalidad caprichosa,
practicidad, seriedad y misterio ubicandola en algin punto entre el blanco y el
negro. Desde un punto de vista moral, se encuentra en un area entre el bien y
el mal; al mostrar letras rellenas y otras no, nos muestra el contraste entre los
temas que se pueden manejar dentro del programa.
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Iniciando con el analisis podemos encontrar que la tematica del fondo refleja
jovialidad, naturalidad y modernidad que pueden interpretarse tomando en
cuenta la imagen del conductor se muestra una personalidad espontanea para
que los jovenes no se sientan presionados, con ataduras y se sientan libres de
tomar su decision pero con una mejor base e informacién sobre el tema.

En las lineas y los circulos que se presentan en la parte del fondo se puede
observar que son figuras totalmente distintas pero usan el mismo color dando
como significado que todas las personas pueden asistir sin importar su
personalidad. De igual manera el fondo con letras color azul eléctrico
demuestra un toque de imagen jovial aun que sea un programa televisivo
enfocado a un tema de gran seriedad como es la eleccion de una carrera
universitaria.

En lo que respecta al conductor, tiene una actitud “fresca” y detonar una
verdadera llamada de atencion a los televidentes incitandolos a
“PRESENTARSE".

En cuanto a los colores el color morado eléctrico que resalta de sobremanera
en la presentacion del programa ilnteresados Presentarse! denota una imagen
juvenil y educativa sin caer en los parametros tradicionales y mondétonos de un
programa que intenta reflejar seriedad en la toma de decisiones, dandole un
toque de modernidad e innovaciéon al programa. En lo que respecta a los
colores rosa fuerte y azul eléctrico podemos destacar que el programa intenta
reflejar frescura ya que esta dirigido a un publico joven, la inteligencia ya que
se refiere a la decisidén sobre elegir una carrera y libertad por que los jovenes
tienen la oportunidad de expresarse abiertamente.

La tipografia estipulada en este programa es totalmente juvenil ya que las
letras en mayusculas complementadas con los signos de admiracion reflejan
"alerta" para los estudiantes para que empiecen a pensar en su futuro y en su
futura profesion. las letras en zig zag intercaladas denotan indecisién por parte
del estudiante tomando en cuanta q algunas letras estan al frente y otras atras
y este contenido esta disefiado precisamente para eso para disipar las dudas de
los jovenes y ayudarles a que no sea tan dificil la decisién escolar.
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Consta de 2 tipografias, una redondeada y gruesa, y la otra vectorial. Se repite
2 veces el nombre del programa semejando la réplica del sonido que se emite
en un eco, asi mismo el volumen de tercera dimensién y movimiento que tiene
la tipografia de ECO hace alusion a la energia (misma que existe en el medio
ambiente). La tipografia que se emplea contrasta formas picudas vy
redondeadas que son atractivas para los jovenes, ya que no les da pereza
leerlas y el tamafo es ideal para ser legibles, llamativas y modernas de acuerdo
al estilo de vida del target.

En el logotipo de HACIENDO ECO podemos encontrar colores como: verde en
diferentes tonos, rosa fuerte, naranja, amarillo, azul que juntos denotan la luz
del sol y la felicidad, el medio ambiente, naturaleza, diversion, ligereza, calidez
y juventud. De igual manera, se puede observar juegos de sombras entre los
colores, mismos que dan la idea de ser iluminados por el sol dentro de la
atmosfera. Es una eleccion adecuada para el logo de un programa de TV cuyo
contenido se enfoca en el medio ambiente.
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El logotipo del programa LO QUE ME PRENDE es una expresidon coloquial, es
una frase o lenguaje, propio de la conversacion oral y cotidiana, que
significativamente denota, lo que me agrada, lo que me gusta, lo que le parece
bien algo a alguien, desear, sentir aficion, probar, experimentar encantar,
apasionar, disfrutar, gozarse, conocer. en la vida de los jovenes que buscan
todo tipo de emociones.

Su significado connotativo de LO QUE ME PRENDE es lo que le late a los
jovenes, es un interés de ver el mundo a través de los ojos de los jovenes, sus
ideas, expresiones, sentimientos, inquietudes, dudas, propuestas, atrevimientos
y pasiones.

El logo es un rectangulo, con las orillas de negro, en el lado izquierdo con
colores verde resalta un disefio de ramas, hojas junto con el logotipo de Central
Once, del lado derecho es un diseno juvenil y extrovertido, y en el centro es de
color blanco, como si se proyectara un reflector he iluminara las letras que
estan con mayuscula y la letra e con minuscula “LO QUE ME PReNDE”, las
letras son verdes, algunas estan rellenas totalmente y tiene rallas con color
verde mas claro que connota como si estuviera electrizado.

Las letras son extrovertidas e informales ya que son diferente tipo de letra y
una letra esta en minlscula y tienen acabados diferentes (rellenas, terminacién
con picos, delgadas anchas).
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En lo que respecta a la imagen de fondo se presenta un zapato deportivo
haciendo alusidn a un tema escolar y acertadamente se presente de esa
manera ya que la serie televisiva se lleva a cabo en la mayoria de las ocasiones
dentro de una escuela.

Los colores que se presentan en este logo son esencialmente el negro, rosa y
verde. En lo que respecta al color negro refleja cierto misterio y secretos de
jovenes, dandole seriedad a los temas tratados. El color rosa muestra a la serie
con roces romanticos y un tinte de feminidad, sin dejar de lado la fuerza que
refleja el mismo color. En cuanto al color verde es el que le da la tonalidad por
que refleja demasiadas emociones como la vanidad, la calma, paz y a su vez
denota celos y locura que son algunas de las emociones por las que pasan los
jovenes en el proceso de enamoramiento.

En lo que respecta a la tipografia la letra es cuadrada, y a su vez demuestra
modernidad lo que se justifica en la abreviatura “mm” ya que a los jovenes en
la actualidad utilizan modismos de abreviatura para comunicarse. Haciendo un
conjunto con el fondo y la tipografia se adquiere un concepto definido.
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ENCHULAME LA MAQUINA (Pimp my ride) Traducido también como “Tunea
mi coche” es un programa de televisién estadounidense; por lo que apreciamos
el logotipo en idioma inglés. La tematica es muy sencilla: un joven tiene una
automovil en condiciones deplorables y pide ayuda al rapero Xzibit conductor
del show, que colecciona autos tuneados, quien pasa a la casa del dueno por el
vehiculo para conducirlo al taller donde sera tuneado, para alegria final del
afortunado. El tunear el auto consiste en reemplazar y personalizar piezas no
sélo por nuevas sino por piezas costosas, exageradas, muy vistosas y a veces
innecesarias. El movimiento de tunear coches surgid con los autos de los
pachucos en los 40’s y fue cambiando 50’s y 60’s con los lowriders, 70’s con los
hot rods, hasta nuestros dias con los autos que podemos ver en el programa.
La palabra “pimp” significa proxeneta que utiliza mujeres para explotarlas
sexualmente y ganar dinero, pero también se utiliza para referirse a los
pachucos, padrotes, chulos de los anos 40’s no por actividades ilicitas, sino por
su manera de vestir extravagante, impecable, costosa, elegante vy
conquistadora. El logotipo se forma con una serie de contornos de hexagonos
de diferente color y grosor que se repiten en secuencia hasta el centro donde
se aprecia un hexagono completo como al fondo, que asemeja un tunel.

Los colores son amarilo de ENCHULAME LA MAQUINA en diferente
tonalidad: muy claro, tirante a naranja y tirante a café; son colores muy
llamativos, extravagantes y psicodélicos. Encima de éste Ultimo se aprecia el
nombre del programa, con letras informales, curveadas, de estilo sesentero-
setentero, ligeramente inclinadas a la derecha como si estuvieran en
movimiento, hacia el fondo del tinel, resaltando las mayusculas con curvas que
comienzan muy delgadas y acaban muy gruesas, y alargadas evocando olas u
ondas extravagantes y con una sombra gruesa que comunica un efecto de
tercera dimension, estan iluminadas en el tono tirante a naranja, delimitadas
por un contorno rojo para que no se pierdan y sean totalmente legibles. En
conjunto las formas, los colores, y las letras nos dan una imagen totalmente
tridimensional e hipnética al estar mirandola, que nos hace pensar en ir
viajando por un tunel a través del tiempo, un viaje muy colorido, lleno de luz,
vibrante, exotico, lleno de energia, divertido, juvenil, que logra captar nuestra
atencién y estimular nuestra mente y nuestra imaginacion.
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LAS AVENTURAS DE LAWRENCE LEUNG, es un programa que carece de
tipografia alguna; sin embargo, la imagen que se muestra es la utilizada para
promover el programa. En el programa se evocan aventuras infantiles
protagonizadas por un joven, que intenta demostrar que para la diversiéon no
hay edad. El look desenfadado, el cubo rubik como simbolo de habilidad y
destreza, asi como el uso de diferentes colores, intentan transmiten
emociones tipicas de la juventud: alegria, inteligencia, dinamismo, creatividad,
desenfado, entre otras.

50




ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

A simple vista pareciera un programa relajado y sin maldad alguna pero una
vez que los capitulos son transmitidos la realidad es completamente distinta ya
gue es un buho rosado muy particular que trata de sobrevivir a diario, la
situacion mas tranquila puede convertirse en la mas peligrosa. Un punto
importante se puede distinguir gran preocupacidon y angustia en el rostro del
personaje. La mezcla de los colores rosa y violeta proyectan martirio, tristeza y
afliccion, esto se puede notar en las facciones del buho. La mezcla del color
rosa con el color blanco refleja muerte, rigidez y dolor, esto se observa en el
titulo y en el fondo utilizado para el mismo. En la parte de fondo se tiene
aparentemente una hoja arrugada dando un contraste total con la idea que a
primera instancia puede verse con ternura y delicadeza en el titulo y su color. El
color azul cielo resalta la frialdad, tranquilidad momentanea, introversién del
personaje.

En cuanto a la tipografia muestra informalidad, ternura, feminidad, jovialidad,
resaltando que todas las letras estdn en mayusculas con un tamafio mediano
que puede confundirse con una caricatura infantil.
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CAPITULO II PERFIL DEL CONSUMIDOR

OBIJETIVOS

Definir las bases para la segmentacion, para poder interrelacionar las
caracteristicas del televidente y de los programas.

Definir y describir las caracteristicas demograficas.

LIevar a cabo un analisis de las caracteristicas psicosociales, vincular las
caracteristicas psicosocioculturales de los televidentes se relacionan con
los programas de la Barra Central Once.

Realizar y definir las necesidades o satisfacciones del oyente, espectador
o televidente de acuerdo con el contenido del programa o lo que ofrece
cada programa.

52



ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

BASES PARA LA SEGMENTACION

Las bases para la segmentacién enfocada en la barra televisiva “Central Once"
se definen con caracteristicas particulares para cada uno de los 8 programas
que la integran. Como ya se ha venido mencionando, esta dirigida a jovenes
con gran capacidad de entender y disfrutar de una programacion fuera de lo
comun y lo masivo, con contenido inteligente que estimula el criterio personal
del televidente y no pretende influir tendenciosamente en él.

La Barra en su conjunto, une programas de muy distinta indole; sin embargo,
todos parten de un mismo objetivo: entretener, educar, promover valores, y
divertir a su target de una manera joven y fresca. Por lo tanto, hay vinculos
sumamente especificos entre los espectadores de cada programa y el contenido
del mismo.

Hay factores generales que influyen y unifican considerablemente la mentalidad
juvenil de casi todos los paises, como son: la economia, la globalizacion, los
cambios en la pareja y el impacto de la musica, la television, el cine y el
internet. En Central Once se abarcan estos temas de actualidad de una manera
entretenida y educativa, no sélo de manera local sino informando a los jovenes
para tener una vision a nivel mundial.

Central Once es una barra en la que se exponen temas de actualidad que les
permite a los jovenes vivir en contacto con la realidad que ain no han
aprendido a conocer.

Los jévenes de hoy se interesan por tomar sus puntos de referencia de diversas
fuentes de informacién, para después experimentarlos en su forma de vivir. Son
individualistas quieren hacer su propia eleccién, sin tener en cuenta el conjunto
de valores, ideas o leyes comunes.

Los jovenes de hoy son capaces de ser generosos, solidarios y comprometidos
con causas que los movilizan. En Central Once se exponen con frecuencia
causas con las que los jovenes se identifican y con las que son proactivos como
la concientizacién y el cuidado del medio ambiente.

La socializacion y el tema afectivo en los jévenes es muy importante es en gran
parte lo que les da confianza en si mismos y sentido de pertenencia. En Central
Once también hay espacio para manejar estos temas y brindar opciones para la
toma de decisiones.

Actualmente los jovenes corren el peligro de caer en el conformismo de las
modas, Central Once también es una guia para que los jovenes no solo elijan
algo por moda sino por conocimiento y gusto.
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CARACTERISTICAS DEMOGRAFICAS

PROGRAMA B uBHw6n JEXO NSE

MASCULINO FEMENINO
ABCDECIDE X1 X|X|X|X|X X X  DraC
Interesados Presentarse X X X X X DraCe
Haciendo ECO AE 1B X X Dol
Lo que me prende X XXX X|X X X DraCt
Me Mueves X X X X X X X Dral
Enchulome lo Moguina AKX XIB|X X Dt Ct
Las Aventuras de Lowrence Lewun X X X X X X DraCe
"he Qul KIX K| X X X Dl
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CARACTERISTICAS PSICO — SOCIALES
ABCDECIDE

Jévenes con una personalidad extrovertida, inquieta, aventurera, social, les
agrada convivir con todo tipo de personas, conocer nuevos estilos, pertenecer a
grupos sociales reconocidos, aprender de las demas personas, conocer nuevas
cosas, son innovadores, creativos y principalmente tienden en esta etapa a
enfrentarse con diferentes vicios que les generara cierta inquietud por probar;
esto con la finalidad de imitar conductas o por pertenecer a algun grupo social
en especifico.

Dentro de sus principales habitos esta la convivencia con la familia, el
desempefio en la escuela, la diversién con los amigos, la dedicacién a algun
hobbie comienzan a involucrarse en el noviazgo e incluso algunos comienzan su
vida sexual es por ello que les empieza a surgir el interés por ciertos temas en
especifico y en algunos casos los jovenes invierten su tiempo libre en alguna
actividad recreativa etc.

Los televidentes de ABCDecide pasan la mayor parte del dia en convivencia con
sus companeros de la escuela, relacionandose incluso con jovenes mas grandes
que ellos, generando a su vez un ambiente de constantes inquietudes, debido a
las vivencias que comparten cada uno de los integrantes del grupo destacando
gustos, preferencias, actitudes, estilos etc. Cada uno de estos factores que
poseen los jovenes genera dudas entre los mismos originando asi diversos
temas tabu.

Los jovenes de esta edad tienden a imitar conductas, ya que estan
practicamente saliendo de la etapa de la pubertad para incorporarse a la
adolescencia esto trae consigo diversos cambios, ya que estan en la plena
etapa de la rebeldia; la ideologia que actualmente poseen los jovenes de 15 a
17 anos es conocer nuevas modas, estar a la vanguardia en cuanto a redes
sociales se refiere, convivir con diferentes grupos de personas, adoptar
conductas hasta encontrar un estilo propio que los satisfaga por completo;
incluso a algunos les empieza a inquietar la idea de ser independientes,
optando asi por comenzar a trabajar.
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INTERESADOS PRESENTARSE

Enfocandonos en la cultura de los jovenes se puede observar una gran
diversidad de caracteristicas en las cuales estan interactuando con personas
que tienen intereses en comun resaltando la superacién profesional y personal
desarrollandola en cada area de su vida cotidiana tratando de orientarla a
intereses particulares que en este caso desembocaria en la correcta toma de
decisiones.

Resaltando algunas de las caracteristicas en la manera de pensar del target se
encontrd en primera instancia que son personas a las que les gusta tener el
control de su educacion y vida profesional futura teniendo como consecuencia
un alto grado de sensatez al tomar sus decisiones dejando de lado la
incertidumbre que se crea en los jovenes al no saber qué carrera elegir.

Los jovenes que se asemejan a estas caracteristicas quieren demostrar que son
personas capaces de formar y encontrar sus propias oportunidades al mismo
tiempo que forjarse su propio camino al desarrollar todas sus habilidades.

Las principales caracteristicas de los aspirantes se reflejan en su alto grado de
interés por informarse y actualizare en las carreras universitarias ya que estos
facilitan planear y conocer cudles son sus aptitudes siendo analiticos con sigo
mismos y experimentando en cada una de sus fortalezas y debilidades,
teniendo como un habito el interés por el estudio.

Los valores humanos que estos jovenes presentan son:

EI uso de la responsabilidad en un aspecto de completo interés sobre las
acciones que haran en el futuro.

El aprendizaje les es de utilidad para saber cual es su FODA con el
Unico fin de mejorarlo.

La superacion tiene como principal meta el adelantar y mejorar en el
area de su interés.

EI hecho de tener voluntad es por que como resultado tienen la
conviccion de estudiar y realizarse como profesionistas.

56



ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

En lo que respecta a los grupos de referencia tenemos que los jovenes que
cubren este perfil son estudiantes de Nivel Medio Superior.

En cuanto a sus grupos de referencia se encontré que es el grupo al que
pretenden pertenecer, en este caso tratan de llegar al grupo del ambito laboral
en un area especifica de su interés.

La personalidad y la forma del ser del target se puede observar en la seriedad
con la que toman su futura profesion tomando en cuenta que su perfil esta
principalmente arraigado a sus estudios sin pasarlo por desapercibido,
mostrando gran responsabilidad y no siendo pacificos ante una situacion que
puede ser de gran beneficio para ellos aplicando su intelecto en cada accion.

La principal llamada de atencién del aspirante es tener la necesidad de estudiar
la carrera de su eleccion, tomando en cuenta que necesita saber con certeza
sus habilidades y aptitudes para no caer en el error de truncar sus aspiraciones
y asi poder obtener la certeza que la carrera por la que se decida sera la
correcta debiendo estar consientes que no son los Unicos aspirantes que buscan
una oportunidad de estudio.
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HACIENDO ECO

La audiencia de éste programa esta conformada por jovenes de entre 13 y 15
anosos, de ambos sexos. Realmente el nivel socioecondmico no es factor clave
para tener afinidad con convicciones ambientales, aunque los que pertenecen al
NSE A, AB, C, C+ son mas proclives. Son estudiantes de nivel Secundaria y los
primeros semestres de formacién media superior. Habitan principalmente en
zonas Urbanas, concentrandose el groso en la Cd. De México y su zona
metropolitana.

Poseen afinidad con la preservacion del medio ambiente y lo que ello implica,
realizando acciones individuales y colectivas. Se desenvuelven en una cultura
ecoldgica, incluso algunos estan afiliados a asociaciones pro-ambientales en las
que participan activamente.

Son sensibles hacia los valores ambientales y sociales (respeto, tolerancia,
justicia, armonia), tienen respeto por la flora y fauna y perciben a cada ser
vivo como miembro del mismo hogar llamado Planeta Tierra. Asi mismo, poseen
un alto grado de conciencia sobre los efectos nocivos de la huella del hombre
en el medio ambiente y promueven en su hogar y familia acciones inmediatas
como ahorro de energia, reciclaje y separacion de deshechos y residuos, ahorro
y uso adecuado de agua potable, entre otras.

Tienen iniciativa de cambio, trabajo en equipo, son idealistas y proactivos.
Saben que las acciones pequefias generaran a largo plazo consecuencias
positivas globales, por lo que la perseverancia es otra de sus caracteristicas.

Se identifican con el programa al ver en éste, formas Utiles y practicas para
revertir el constante dafio al medio ambiente provocado por fuerzas humanas y
naturales.

Sus necesidades radican en llevar una vida armoniosa y ordinaria partiendo del
equilibrio no sélo ambiental sino emocional, por lo que se integran con jovenes
con necesidades y aspiraciones similares dentro e incluso fuera de la Ciudad
(haciendo uso de redes sociales y otros foros en la red). Sus motivos se centran
en compartir experiencias, ideologias y emprender acciones colectivas que,
ademas de favorecer al Medio Ambiente, fungen también como dispersion,
convivencia, integracion e incluso aprendizaje.
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LO QUE ME PRENDE

Son jovenes que se estan desenvolviendo en un ambiente de escuela y que les
gusta divertirse, que estan al tanto de lo que esta de moda, en donde hay
cabida para todo y para todos mientras el comin denominador sea el respeto
por lo otro y por los otros.

Son chavos con pensamiento de superacién que estan estudiando y se estan
desenvolviendo en una época de tecnologia. Son jovenes con ideologias
diferentes, que les gusta desde los azotes de un fanatico del cdémic
independiente y underground, como los alucines de un experto en videojuegos,
hasta las audaces demostraciones de un chavo capaz de saltar cualquier
obstaculo en su patineta. Son chavos que les llama la atencion varias
actividades y temas favoritos.

Son jovenes que empiezan a independizarse un poco de la familia ya que
empiezan a salir con sus grupos de amigos a divertirse, ir al cine, a reunirse
para jugar videojuegos que estan de moda, son impulsivos, alegres vy
extrovertidos.

Son jévenes con ideas, expresiones, sentimientos, inquietudes, dudas,
propuestas, atrevimientos y pasiones, que buscan actividades y temas favoritos.

Personas que vienen de una estructura familiar, abiertos al cambio, que buscan
las actividades y temas que estan de moda.
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ME MUEVES

En lo que respecta a cada una de las costumbres de los jovenes que gustan de
este tipo de programacion se puede encontrar que son personas con cierto
grado de curiosidad acerca del tema amoroso y lo que producen como
consecuencia.

Tienen deseos de aprender y de cierta manera a responderse cuestionamientos
que ellos mismo se hacen, existe cierto sentido de pertenencia con los
personajes de la serie que demuestran experiencias en las que los jévenes
pueden encontrar apoyo y puedan entender mas sus sentimientos.

Son jovenes que estan interesados en saber cuales son los “sintomas” de ese
sentimiento, y lo que trae como consecuencia de algunas decisiones que se han
tomado.

Una ideologia muy particular es que aparte de la escuela también estan
interesados en conocer personas con las que puedan tener un trato mas
cercano o intereses afines.

En particular el target se siente identificado con la programacién relacionado al
tema del amor ya que a esa edad cada joven pasa por alguna circunstancia
similar. Se sienten comodos al verlo ya que encuentran una manera diferente
de llevar de la mejor manera una situacién amorosa.

Son jovenes que intentan satisfacer sus propias necesidades y curiosidades de
una manera practica y divertida sin ninguna presion.

No estan realmente interesados en encontrar una pareja formal sino
simplemente una persona con la cual compartir diferentes experiencias acorde
a su edad un habito particular es el de reunirse, conversar de temas que sean
de su atencién e interés para asi poderse dar cuenta de que es lo que en
realidad les llama la atencién de la otra persona.

Procuran sentirse identificados e incluso hasta justificados por alguna mala
decision que hayan tomado, en cierto grado desean sentirse reflejados y
procuran tener alguna semejanza con los personajes para sentirse identificados
tratando de pertenecer a cierto grupo.
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Los jovenes destacan valores de amistad ya q es la manera en q ellos pueden
encontrar empatia con personas que les haga sentirse diferentes y con el cual
también encuentran un crecimiento interno ya q las relaciones sentimentales de
igual forma ayudan en gran manera para aprender ciertas caracteristicas de la
vida. Gustan de este programa ya que también aprenden a comunicarse vy
expresar sus sentimientos, a ser sinceros y ser leales con ellos mismos. Sin
olvidar el gran interés en la responsabilidad por informarse aun que sea de
manera inconsciente.

Los grupos de pertenencia para los jovenes son informales el de disfrutar con
SuS amigos ya que es la manera en que pueden conocer las diferentes formas
de la sociedad y les ayuda de igual manera a encontrar la experiencia necesaria
para aprendera desenvolverse satisfactoriamente en la sociedad.

El grupo de referencia para estos jovenes es el ser semejantes a los
protagonistas de la serie, pensando que si se actia de la misma forma
obtendran los mismos resultados, tratando de solucionar diferentes
circunstancias de la misma forma que lo observan en la serie.

Las necesidades de este target se encuentran en conocer personas, formarse
su propia forma de pensar y encontrar la persona que los haga sentirse
diferentes, importantes y experimentar un nuevo sentimiento, de igual forma
tratan de reflejar su manera de sentir y de pensar al saber que otras personas
atraviesan por las mismas situaciones que ellos. Una de sus principales
necesidades es que pueden sentirse identificados.

Sus motivos se centran en encontrar la felicidad y disfrutar el momento, que
sea necesario con la persona que en ese momento estan compartiendo un
momento de su vida.

El motivo es encontrar un sentido de pertenencia en el que puedan
desarrollarse como personas sin ser juzgados o criticados por maneras de
pensar distintas a las de ellos y esto refleja que en gran manera puede influir
en la forma de ser y pensar sobre temas tan especificos como lo es el estar
enamorado.

Tratan de encontrar una persona que se asemeje a los personajes para poder
sobrellevar esa etapa de su vida con las mismas acciones que se reflejan en el
programa y poder tener todo bajo su control, ya que eso es lo que los jovenes
pueden captar en dicha programacion.
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ENCHULAME LA MAQUINA

La audiencia de éste programa esta conformada por jovenes de entre 15y 18
afos, de ambos sexos, pero en su mayoria de sexo masculino y nivel
socioecondmico medio y medio alto, estudiantes de nivel secundaria y medio
superior (preparatorias, vocacionales).

Este segmento tiene como caracteristicas sociales: Gusto por los autos asi como
por su cuidado y mantenimiento, aunque no lo tengan les atrae conocer de
ellos, fijan su atencién en los autos de sus padres, tios, primos, amigos,
vecinos, etc., para hablar de mejoras mecanicas y estéticas, algunos
pertenecen a clubs de autos, a otros les agrada ver programas, peliculas,
eventos que incluyan autos personalizados y otros acuden a eventos gratuitos y
de paga como: arrancones o exhibiciones, los que tienen auto que son la
minoria ahorra para comprar accesorios para su auto.

Como caracteristicas psicoldgicas: Se tienen gran disposicion y dedicacién para
realizar alguna actividad en mejora del auto, utilizan su creatividad para las
mismas mejoras, son de personalidad extrovertida y sociables, les agrada
aprender cosas nuevas, les gusta ser reconocidos por su conocimiento acerca
de autos, accesorios, audio, etc., o los que tienen auto por sus condiciones:
pintura, audio, llantas, rines; aspiran a parecerse al estereotipo de gente que
tiene autos personalizados como: presentadores de shows, cantantes,
deportistas, etc.
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LAWRENCE LEUNG

La audiencia de éste programa esta conformada por jovenes de entre 13 y 18
anos, de ambos sexos y nivel socioecondmico medio y medio alto, estudiantes
de nivel secundaria y medio superior (preparatorias y vocacionales).

Este segmento tiene como caracteristicas sociales: gusto por actividades
variadas (deportivas, sociales o de entretenimiento), gusto por el humor negro,
inquietud por saber de temas multiples, empatico, algunos acuden a realizar
actividades deportivas como: karate, luchas, etc., o pertenecen a algun club o
equipo deportivo, hacen participes de estas actividades a sus familiares y
amigos.

Como caracteristicas psicoldgicas: jovenes con una personalidad dinamica,
entusiasta y un poco aventurera que les permita identificarse con el conductor,
interés por contestar sus preguntas y dudas, son perseverantes, les gusta
aprender a través de la practica y son ingeniosos para resolver en cualquier
situacion.
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THE OWL

THE OwlL

El pensamiento de las personas que gustan
de este programa es el encontrar simplemente momentos de distraccion y
alejarse un poco de la vida cotidiana y verla como una manera mas sarcastica y
divertida de los peligros que de manera burda se muestran en este programa.

Este programa esta disefiado para jovenes con caracter sarcastico indiferente y
despreocupado a la vez.

Su ideologia es pasar un buen rato de manera despreocupada, sin el mas
minimo interés sobre aprender algin tema en especifico, solo se trata de
disfrutar y satisfacer la necesidad que tienen de divertirse.

Los jovenes que se interesan por este tipo de programacion tienen una actitud
burlesca, sarcastica, despreocupada pero sin caer en los excesos y una malicia
descontrolada o irregular.

Tienen gustos sobre experimentar con una programacion fuera de lo cotidiano y
poder encontrar grandes momento de diversion.

Las personas que acostumbran ver este tipo de programacion se interesan por
divertirse sanamente sin caer en la malicia a la que los medios han podido
orillar a los jévenes, de igual forma, tratan de experimentar con una
programacion que sale de lo cotidiano y lo que se acostumbra a ver con una
programacion similar, esto es resultado de una serie de cambios que tratan de
efectuar y de seguir viviendo una juventud sana y alejada de los problemas
cotidianos.

En el tema de los valores los jovenes tienen marcados de manera muy
particular cada uno de ellos, en esta programacion se puede deducir que son
personas que tienen gran apego de alguna manera para la responsabilidad
quizd de manera inconsciente ya que al ver este tipo de programacion que en
apariencia es sarcastico los jévenes tienen la precaucion y no caer en la malicia
tan marcada que se tiene en este momento con un entorno social bastante
maleado. Si no al contrario mostrar esa alegria y sinceridad que tienen los
jovenes al ver ese tipo de programacion y no ir en contra la mayoria en cuanto
a Sus usos y costumbres.

64



ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

Los jovenes que pertenecen a grupos escolares, de amigos y que les gusta
tener momentos diferentes y divertidos. Viven su juventud con espontaneidad,
frescura y no dejan de disfrutar los momentos q tienen con sus amigos.

Estos jovenes aunque gustan de una vida divertida y despreocupada sus
objetivos estan fijados en superarse y encontrar el camino que les llevara a
tener cosas mejores.

La personalidad de estas personas suele ser l6gica debido a que son personas
muy jovenes y a q en este momento de su vida no les preocupa otra cosa mas
que divertiste, encontrar momentos de distraccién. Es por eso que estan
catalogados como personas sociables extrovertidas divertidas y con facilidad de
hacer nuevas amistades. Por consecuencia tienen una actitud relajada.

Las necesidades de los jovenes que se interesan por este tipo de programacion
son muy basicas ya que solo intentan satisfacer una necesidad que es el
divertirse y pasar un buen rato aun que sea pequefio. Buscan y tienen la
necesidad en relajarse y salir de la rutina escolar y donde puedan encontrarse
desconectados de todos los problemas y rutinas.
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CAPITULO III POLITICAS DE DISTRIBUCION

OBJETIVOS

o Contextualizar geograficamente el alcance de la sefal satelital y por
cable de Once TV México; asimismo considerar la magnitud de la
distribucion (parte de un sistema de telecomunicacién) de la barra
Central Once.

INTENSIDAD DE LA DISTRIBUCION

La sefal llegaba de manera selectiva a una zona geografica restringida
(Unicamente en el Valle de México), sblo a través de sistemas de TV privada
llegaba al resto del pais.

No es sino hasta comienzos de éste ano (2010) en que la televisora expande su
cobertura en TV abierta dentro del territorio nacional instalando retransmisoras
en los siguientes puntos geograficos:

Acapulco, Guerrero.

Cancun, Quintana Roo.
Culiacén, Sinaloa.

Chetumal, Quintana Roo.
Chihuahua, Ciudad

DeIicias y Ciudad
Cuauhtémoc, Chihuahua.
Estado de Morelos.

PIaya del Carmen, Quintana Roo.
SaItiIIo, Coahuila.

San Luis Potosi, San Luis Potosi.
Tepic, Nayarit.

Tijuana, Baja California.

VaIIe de Bravo, Estado de México
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SENAL NACIONAL
ABIERTA

Hoy en dia, Once TV México pude ser sintonizado dentro y fuera del Territorio
Nacional (México completamente) por medio de Television privada de Cable,
Satelital y Digital. Dentro del pais es posible esto a través de DISH,
CABLEVISION y SKY, siendo ésta ultima la misma que permite que la
programacion de éste canal pueda ser vista en algunos puntos de E.U.A, todo
Centroamérica, el Caribe y Colombia.
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TELEFONIA - INTERNET - TELEVISION
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Cobertura internacional de Once TV por medio de SKY
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En E.U.A. la senal es transmitida en los Estados de:

California
Arizona
Nuevo México
Texas
Luisiana
Mississippi
Florida
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En Centroamérica la sefal es transmitida en:

Guatemala
Belice
Honduras
El Salvador
Nicaragua
Costa Rica
Panama
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Ameérica del Sur Unicamente en Colombia

TVMEXICO
SUDAMERICA
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CAPITULO IV CONCEPTO DE PROPIEDAD

OBIJETIVOS

o Definir la situacion propietaria de Once TV México, para comprender el
porqué de las dimensiones del presupuesto de la Institucidon que se
destina a la barra televisiva Central Once.

PROPIEDAD

A principios del afio 2008, diversos medios fueron invitados a conocer algunos
de los cambios que ocurririan en el Instituto Politécnico Nacional, su director
general, José Enrique Villa Rivera terminaria su segunda gestién el 11 de
diciembre y todo indicaba que entregaria su cargo sin anomalias, a excepcion
de una, XE IPN Canal Once, que parecia estarse alejando y desvinculandose del
IPN.

El informe que entregaria Enrique Villa Rivera al cierre de su mandato seria el
siguiente. “En las instalaciones centrales del IPN, tanto en Zacatenco como en
el Casco de Santo Tomas se han multiplicado muchas obras de infraestructura”.

Se encontrd que el informe tenia una gran contradicciéon, una de las tareas
propias del IPN, es la divulgacion cientifica, cultural y de conocimiento, que no
ha podido ser mejorada como ocurridé con la docencia y la investigacién. Una
causa de ese incumplimiento es que el principal instrumento de divulgacién del
Politécnico, Canal Once.

Debido al cabio que se llevaria en la nueva administracion de Canal Once, dicha
unidad se vio afectada de manera drastica ya que en el Canal se perdieron
espacios y se incumplid, incluso con lo que ordena la Ley Organica del IPN, la
comunicacién social es solo un aspecto de una de las tres tareas sustantivas
que deberia realizar el IPN y no ha cumplido cabalmente: la divulgacion de la
ciencia, la tecnologia y la cultura. En buena parte porque han frenado al propio
desarrollo del Canal.

Su cobertura de difusién, ciencia y tecnologia de la institucion adn es limitada,
los instrumentos principales de difusion en cuanto al area cientifica del IPN son
tres: El Planetario “Luis Enrique Erro”, el Centro de Difusion de Ciencia y
Tecnologia, y el Edificio Constelaciones (anexo al Planetario).

En dichos lugares, en el afio 2008 se realizaron 3 mil 571 actividades con 611

mil 357 asistentes, lo cual represento un incremento cercano a 70% en el
numero de eventos realizados y mas de 51% en los participantes con respecto
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del afio 2007, de igual forma la produccién del Cana/ es limitada en lo que
respecta a lo editorial teniendo en cuenta que en el afio 2007 al 2008 apenas
crecio 1%.

El Canal Once, aunque es sefial abierta, no sirve al Politécnico para la
divulgacion y labores educativas, a pesar de la eminente produccion de
programas especiales para television.

El informe del afio 2008 sefala que “a través de los sistemas del Canal 30,
sistema de circuito cerrado, internet, teleconferencias y la red Edusat (canales
15, 17, y 27), se produjeron 40 programas, se transmitieron 1109 eventos y 6
mil 2 horas de television relacionadas con programas especiales, ciencia y
tecnologia, idiomas, arte y cultura, jovenes politécnicos y educacion a distancia,
entre otros. Asimismo, se evaluaron 24 series de televisién con 380 programas,
para su transmision por los canales 15, 17 y 27 de la red Edusat e internet”.

Canal Once, en 2008 sodlo produjo, adquirid y trasmitié 3 mil 890 programas,
mil 188 programas adicionales respecto de 2007.

Paradojicamente, la televisora es la entidad del IPN que mas incrementos

anuales ha tenido en su presupuesto: 166.5% en relacion con lo que tenia en
2004.
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CAMBIO DE IMAGEN DE CANAL ONCE

Los cambios que se han efectuado durante la administracion de Fernando
Sarinana Marquez han sido un tanto polémicos ya que en el medio cultural
como para la sociedad entera, empezaron desde el 30 de marzo con el estreno
de la nueva programacién y cambio de nombre a Once TV México, se lanzd
un total de 43 nuevos programas y cinco nuevas barras: Central once, Opinion,
Zona indice, Comedia y Ficcion. Después los cambios en la programacion, que
pretendieron tocar a dos de los mas importantes programas de Canal Once:
“Conversando con Cristina Pacheco” y “Primer Plano” variando el rating de
ambos y provocando la inconformidad de los fieles televidentes, asi después de
una serie de desacuerdos y platicas ambos programas regresaron a sus
horarios habituales.

La polémica se levanta en cuanto a que se piensa que el gobierno a través del
apoyo Yy la ampliacién de la cobertura quiere convertir al canal en un medio a
su servicio, lo que evidentemente seria un agravio a la sociedad mexicana.

Virgilio Caballero, ex director del Canal del Congreso, cofundador de Canal 40
(CNI), creador y director del noticiario Enlace de Canal Once y profesor en
ciencias de la comunicacién, afirma que la Presidencia de la Republica quiere
quitarle la televisora al Instituto Politécnico Nacional (IPN): Caballero
argumenta que es ilegal que la Presidencia le quite al IPN su canal, porque no
se puede traspasar, de acuerdo con la Ley Federal de Radio y Television y su
Ley Reglamentaria de 1973.

La frecuencia de un permisionario no se puede transferir como si se tratara de
un bien que no pertenece a la nacion, y estamos hablando del radioeléctrico,
que es parte del territorio nacional”. El Instituto Politécnico Nacional no puede
dejarse arrebatar el canal que le pertenece, no sdlo porque es ilegal, sino
porque es una institucién de las mas respetadas en el pais.
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AMPLIACION DE LA COBERTURA CANAL ONCE

En el aflo 2009, con motivo del cincuenta aniversario de Once TV México, del
Instituto Politécnico Nacional, el Presidente Felipe Calderén Hinojosa exhorté a
fortalecer y expandir la cobertura del canal. Ampliar la presencia de la television
publica no sdlo es deseable, sino necesario, porque desempefia un papel
fundamental en el desarrollo de la sociedad. Su labor contribuye a formar
mexicanos criticos y reflexivos que, con sus propias opiniones.

Anteriormente Once TV México llegaba por television abierta a mas de
veintinueve millones de habitantes, y abarcaba la Ciudad de México, y sus
repetidoras en Cuernavaca, Tijuana, San Luis Potosi, Culiacan, Chihuahua,
Saltillo, Ciudad Delicias, Ciudad Cuauhtémoc y Valle de Bravo, con lo que cubria
el 28% de la poblacién nacional a través de su sefal analoga.

En el afio 2010 la senal del canal del Instituto Politécnico Nacional pudo ser
sintonizada por mas personas, logrando con ello alcanzar una cobertura del
42% del territorio nacional, que incluye las siguientes ciudades: Guadalajara,
Xalapa, Veracruz, Coatzacoalcos, Torredn, Gémez Palacio, Morelia y los Mochis.
Para ampliar esta cobertura, se celebré un convenio de colaboraciéon con el
Organismo Promotor de Medios Audiovisuales (OPMA).

Asimismo, se inicid la construccidon de la infraestructura de transmision en las
ciudades de Monterrey, Mérida, Oaxaca y Durango, por lo que en los proximos
meses en el periodo del afio 2010, alcanzaran una cobertura del 49% a nivel
nacional y llegaran asi a mas de 50 millones de mexicanos.

Aunado a la ampliacién de su cobertura, el plan para la transicién a la television
digital terrestre, iniciado en 2006 por el Gobierno Federal, se ha venido
cumpliendo segun los plazos establecidos. Desde el afio 2009, gracias al
esfuerzo y colaboracidon estrecha entre el Gobierno Federal, los gobiernos
estatales y municipales, asi como de instituciones educativas, constructores y
fabricantes de equipos, Once TV México transmitira sus contenidos en
tecnologia digital iniciando en las ciudades de México, Guadalajara, Xalapa,
Veracruz, Coatzacoalcos, Torredn, Gomez Palacio y Morelia, mejorando asi la
calidad de la transmision tanto en imagen como en sonido.
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PATROCINIOS

Aln cuando esta televisora publica no se rige por la venta de espacios
publicitarios, hoy los patrocinadores voltean al canal por esta ampliacién, Canal
Once no vende espacios, pero ahora se ve un mayor interés en el area de
patrocinios, sobre todo las empresas que tienen un compromiso de
responsabilidad social.

Sin embargo esto no es suficiente para brindarle una independencia financiera,
porque lo que se levanta por patrocinio es un porcentaje muy pequeno del
presupuesto.

Después de mucho insistir por parte de algunas empresas fuertes en el
territorio Nacional, Canal Once acepta los lazos de patrocinio, los cuales son:
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CAPITULO V COMUNICACION INTEGRAL DE LA
MARCA

OBJETIVOS

e Plantear por medio de estrategias de publicidad y promocion medidas
argumentadas que coadyuven de manera sistematica a incrementar el
involucramiento del mercado meta con la programacion de la barra
Central Once.

PLATAFORMA

AUDIENCIA META: Jdvenes televidentes entre 13 y 18 afios de edad dentro
del territorio nacional Mexicano de nivel socioecondmico D+ hasta C+.

La personalidad del televidente al que se esta dirigiendo “Central Once” tiene
diferentes vértices, las cuales se caracterizan por tener una personalidad de
identidad y criterio propio ya que son jovenes diferentes al resto,
demostrandolo al expresar opiniones diferentes a las del resto, de igual forma
son jovenes responsables y esto se refleja al estar interesados en una
diversidad de temas que inquietan a los jovenes quienes analizan la
informacion a fondo que se les brinda en la barra televisiva para una correcta
toma de decisiones. Dichas personas tienen la gran capacidad y responsabilidad
para llevar a cabo acciones que conlleven lo que es la conciencia civica y social
sin perder el dinamismo que caracteriza a dicha generacién. En la época actual
dicha generacion tiene un interés casi nulo por dicha actividad, reflejando en
ese tipo de actitudes el casi nulo interés cultural.

Cada una de las caracteristicas anteriormente mencionadas connotan valores;
al mismo tiempo que demuestra un nivel de cultura que hoy en dia es extrafio
encontrar en una poblacién joven.

La programacion esta plenamente dirigida a jovenes con caracteristicas muy
particulares y selectivas, estan interesados en una programacién Unica y
diferente con la que se sienten plenamente identificadas ya que cubren sus
necesidades culturales, ludicas y de entretenimiento, con informacion veridica y
confiable. En algunos casos los programas que integran la barra televisiva
“Central Once” cuentan con personas especializadas en diversas ramas de
interés que generan gran curiosidad entre los jovenes.

79




ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

CONCEPTO de PRODUCTO: La barra televisiva Central Once es un espacio en
el cual los jovenes pueden encontrar distraccion con temas de actualidad y de
interés que les ayudan a entender el complejo mundo que atraviesan los
jovenes en la adolescencia con programas de calidad, en dicha programacién se
exponen temas de actualidad que permiten a los jovenes enfrentarse a la
realidad y estar actualizados en diversos temas. La programacion permite que
los jovenes se puedan expresar y entender de una forma un tanto precisa su
realidad. Central Once utiliza el tipo de lenguaje coloquial como lo muestra su
slogan iUna Tele + Chida! con la finalidad que los jovenes se sientan
identificados con la televisora, Esto con la finalidad que los jovenes puedan
actualizarse en diversos temas de su agrado de manera espontanea sin caer en
lo mondtono y ayudandoles a una mejor toma de decisiones ya que se les
ofrece un espacio que les permite expresar su autentica forma de ser y pensar.

SELECCION de MEDIOS

La barra “Central Once” podra incursionar dentro de paginas de internet como
lo son redes sociales, canales de vinculacion social, ubicacion dentro de la
pagina de internet institucional (Instituto Politécnico Nacional), gacetas
institucionales, posters institucionales, Promocionar la barra en las escuelas de
nivel medio superior, realizar diferentes eventos que puedan ser del gusto de
los jovenes con ayuda de los patrocinadores de XE IPN Canal Once. De igual
forma se podra promocionar la barra dentro de eventos deportivos, eventos
musicales, eventos culturales y lugares de esparcimiento.

Transporte Colectivo Metropolitano.
Pagina Institucional.

Redes Sociales.

Canales de Vinculacion.
ApIicaciones en telefonia celular.

MENSAJE: A través de iUna tele + chida!, invitamos a los jovenes de
nuestro target, a ver la barra, dandole un tono jovial e informal, creando un
concepto del canal dindmico, atrevido, lleno de energia, amigable, amable, con
el que los jovenes se identifican, dandoles asi un espacio propio, abarcando
temas actuales, interesantes y divertidos.

*Chido: incluido en el Diccionario de la Real Academia Espaiiola y utilizado como adjetivo
para calificar algo como bonito, lindo o agradable. Una expresion del cald juvenil de los afios
setenta, el mexicanismo chido”, fue simbolo inequivoco de la cultura popular urbana, pero en la
actualidad se usan mas ampliamente, e incluso se utiliza en la publicidad cuando pretende
imitar el habla popular.

80



http://es.wikipedia.org/wiki/Real_Academia_Espa%C3%B1ola

ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO.

Redes Sociales:

El uso de la tecnologia es hoy en dia parte esencial de la forma de vida de la
sociedad contemporanea. Los jovenes estan involucrados cada vez mas con el
mundo por medio de Internet, siendo éste, su principal herramienta de
entretenimiento, diversion y en algunos casos, educacion. Por ello proponemos
la vinculacion directa y activa de Central Once con la web, comprendiendo que
es imponderable estar presencialmente vigente en ella.

Consecuencia de lo antes contextualizado, el estilo de vida de la juventud ha
ido consumando grandes cambios en la estructura de sus relaciones
interpersonales. Siendo que gran parte de su tiempo libre lo invierten en un
mundo construido a partir de una realidad relativa: perfiles electronicos (donde
expresan lo que son o aspiran ser o transmitir), redes sociales donde
interactian con individuos, instituciones, marcas y]/o productos que poseen o
expresan similitudes de pensamientos, gustos y creencias afines a las suyas. Es
esto Ultimo lo que ha desencadenado el boom global de estos sitios cibernéticos
como Twitter, Flickr, Linkedin, Youtube, Facebook, Xing, Tippity, Hi5, Roulette,
My Space, Badoo, Quepasa, entre muchos otros. Debido al gran impacto que
tienen las redes sociales en las actividades cotidianas y preferidas de los
jovenes se torna en una herramienta practica, interactiva y Util para acercar la
barra televisiva “Central Once”.

Las redes sociales sirven para conocer a gente nueva. De esta manera se evita
el aislamiento y mucha gente que antes no se relacionaba lo hace ahora a
través de internet. La explosion de las redes sociales esta haciendo que el uso
de éstas vaya mas alla de lo que en un primer momento se penso. Y es que no
cabe duda de que las redes sociales han traspasado el uso personal para entrar
en el mundo de los negocios.

Es un hecho por todos conocidos que las redes sociales se van expandiendo a
buen ritmo. De hecho, y segun datos que maneja Nils Puhlmann, cofundador y
CISO de Cloud Security Alliance, “el crecimiento de Twitter, por ejemplo, ha
sido del 350 por ciento, mientras que Facebook ya ha llegado a los 300 millones
de usuarios”.

Facebook ha dado a conocer que en total sus usuarios pasan 8.000 millones de
minutos navegando en su pagina, lo que supone un incremento del 700 por
ciento.
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En cuanto a YouTube, 120 millones de personas se conectan al dia para ver
videos. Al dia se suben 200.000 videos, y, también al dia, se visualizan 200
millones de videos.!

De estos numeros se desprende que Internet, y especialmente los blogs y las
comunidades sociales, se convierten en uno de los canales que mas influyen en
las decisiones de compra, y en el caso particular de Central Once, para optar
por ver su contenido. Basandonos en estos fundamentos certeros se plantea
hacer promocion efectiva a la Barra Central Once con diferentes actividades
dentro de las diversas redes sociales que se iran describiendo a continuacion:

! http://www.idg.es/dealerworld/%C2%BFCuales-son-los-beneficios-empresariales-de-las-redes-
sociales?/seccion-actualidad/noticia-88219
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facebook.
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Listas

@
Menciones Retweets

Mensajes directos
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Aplicaciones en Telefonia Celular:

Un de las principales tendencias en el consumo de medios y la forma de vida de
el target es la vinculacion de su vida virtual en su equipo telefénico, que
ademas de cumplir con la funcidn de instrumento de comunicacién es ludico y
dindmico. Hoy en dia es posible por medio de un registro virtual tener acceso a
informacion enlazada a sus preferencias a través de la red en dispositivos
moviles.

Se plantea el uso de aplicaciones telefénicas de la barra televisiva Central Once
como las siguientes:

Envié via SMS de la programacién y temas a tratar en la programacién
Recordatorio sobre el horario de la programacion.

Uso de imagenes de los personajes que integran la Barra como
protectores de pantalla y/o fondos.

Descargas en formato MP3, M4A y WMA de tonos alusivos a la
programacion.

o Dhreg e ipret v owd W e el
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YOUTUBE

Existe un Programa para socios permite a los creadores y productores de
contenido original ganar dinero gracias a sus videos disponibles en YouTube
mediante el reparto de ingresos. Se ganar dinero permitiendo que se muestren
avisos publicitarios junto con los videos o alquilando los videos a través de
foros en vivo. Esto, ademas de ser la mejor herramienta para acercar la Barra
Central Once a millones de cibernautas, le redituaria al canal financieramente,
siendo que éste portal vincula directamente el contenido del Programa para
socios antes mencionado con el perfil preciso del mercado objetivo. En otras
palabras, esto significa que Youtube sugerira a sus cibernautas que cubran con
el perfil preciso (poseen el control del perfil de cada uno de sus usuarios) que
entren al Canal Oficial de Central Once, por lo que la eficacia de ésta estrategia
es Optima y econdmica.

Del mismo modo, con la renta de espacios publicitarios como banners
electronicos dentro del canal en Youtube de Central Once se pagaria por si
mismo la membrecia a dicho Programa de Socios, y no se perderia el enfoque
cultural y educativo de la barra siempre y cuando se vincule a publicidad
relativa a ello, como librerias, fundaciones, asociaciones, entre otras. Si se opta
por los videos con sustento publicitario, el sistema elegira automaticamente los
avisos sobre la base de diferentes factores contextuales, como la categoria del
video.

Al evaluar las aplicaciones, tenemos en cuenta diversos factores, entre ellos la
popularidad de los videos del usuario, el nimero de suscriptores, la
participacion del usuario en la comunidad de YouTube y el registro de
seguimiento de conformidad con las condiciones de servicio de YouTube. Del
mismo modo, los cibernautas que entren al canal de esta red de vinculacion
social pueden participar activamente con comentarios y opiniones fungiendo
éste espacio como un foro abierto.
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A continuacidn se muestra la propuesta del Canal de Central Once en Youtube.

AN
‘ﬁ%\/‘\ lcentral once ‘ Buscar Explorar | Subir

Me Mueves - Farol de la calle G

CentralOnce 296 videos [

Canal de lectura.

Suscrihirse

LI FESTTVALINTIR NACLISAL
DE CIRE DOCUMERTAL
Bl LA CTUDAL D MEX1CO

§i T

ECIMA
DELBAL17 F!R A
£ OCTUBRE inlmmuuu g
o 0
| Z0CALO
CentralOnce l‘{ 3633 ¥
\ BarraJévenes de reproducciones
@ Me gusta ' + Agregara v [ E] . Compartir <insertar- [ .
Todos los comentarios (7)
NIKEPUMAS2 ay osito se la curan con el
hace 1 mes
soyelh ALGUIEN SABE COMO SE LLAMA LA CHAVA QUE LE

. r ‘ . ‘ hace 2 meses DICE A PABLO NO MANCHE PARECE CENICIETA Min:
- 4:43 5 ALGUEN SABE PORFA RESPONDA

4 P
¢ . Muscka13 ese capitulo estuvo genial ami como me cagan esos
" . hace 2 meses putos, que se sienten los galancitos y el resto total
\ ' A ¥ ) silo asen que putas tienen que andar diciendo y
- Q W - o N sobre todo en estos jr pinches morros pan de
AR
i

dulce .muy buen capitulo

0 QUE ME PRENDE ME MUEVES INTERESAD ABCDECIDE ivandacu jaja che farol hehe ni pex lo cacharon hehe

hace 3 meses

* ‘.' stares77 aw! Pablo es tan sexy (L) jaja
e hace 4 meses Yo si le daba xD
‘ & ™ (aunke cezar tambn sta bn ;D jaja)

;HEbWL Siguenos en: You \!\ f/! h"

" @ Central Once
Sondeo: jParticipa! centralonce
as tenido un amor de verano?

") Si. Nos despedimos de Central Once con Starlight de
¥ Muse, pasen buen domingo :1

Ayuda  Acercade Seguridad  Privacidad Condiciones

\dioma: Espafiol  Ubicacion: México  Modo de seguridad: Desactivado
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mafiana averiguo y te digo por acd. Buen
domingo"
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DESCRIPCION:

En la parte superior central se encuentra el video del programa que el
cibernauta eligid, inmediatamente debajo de esto, se encuentra el menu para
optar por las opciones “me gusta” o “me disgusta”, asi como las opciones que
permiten exportar y compartir el video en otras redes sociales y los iconos que
permitiran directamente entrar al apartado del programa de la barra deseado
inmediatamente. En la parte inferior de lo antes mencionado se encuentran
otros videos relacionados con el mismo programa. En la parte superior derecha
esta el apartado de banners publicitarios, en éste caso ejemplificamos con
librerias e instituciones. En la parte central, enmarcado de color gris claro esta
el menu rapido que pondera los videos mas destacados del Canal Oficial de
Central Once, y en la parte inferior a esto se localiza el apartado de cada uno
de los programas donde, al hacer “click” sobre su imagen, se desplegara una
nueva ventana con el contenido de dicho programa seleccionado. A un costado
de esto, se localiza la barra de comentarios donde los visitantes interactian
entre si, escribiendo comentarios y opiniones. Ahi mismo pueden acceder
directamente a otras redes sociales donde existe presencia de Central Once
(como Facebook, Twitter, hi5). Por ejemplo, al clickear sobre el icono de Twitter
inmediatamente se desplega un cuadro que con las actividades recientes de
dicha red social e invita a unirse a ella. Finalmente, en la parte inferior, se
encuentra la encuesta activa del dia, el apartado legal del contenido de la
Pagina y el logotipo de Once TV.

VENTAIJAS:

MiIIones de videos se reproducen por dia en YouTube y cientos de miles
se suben diariamente.

YouTube es el sitio nimero uno de videos en Internet y el 4° destino
mas grande de Internet del mundo. (Nielsen NetRatings, diciembre de
2008)¢

YouTube atrajo mas de 300 millones de Unicos espectadores de video en
todo el mundo en diciembre de 2008. (Nielsen NetRatings, diciembre de
2008)

YouTube es el motor de busqueda nimero 2 del mundo, después de
Google y antes de Yahoo! (comScore, octubre de 2008)

Utiliza las propias ventas (en éste caso los programas y el espacio) para
vender anuncios.

Determina a nivel de visitas si el contenido es realmente exitoso y en
qué fracasa.
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PAGINA INSTITUCIONAL

Se pretende manejar la publicidad de la Barra de Central Once mediante las
paginas institucionales, al ingresar a estas aparecera automaticamente el
logotipo de Central Once, y a su vez ird cambiando por los logotipos de cada
uno de los programas que maneja la Barra, automaticamente al dar click sobre
el logotipo te enviara directamente a la pagina del canal y aqui podran observar
detalladamente las caracteristicas de cada uno de los programas con los que
cuenta la Barra.

Esta herramienta es fundamental para saber las noticias y actividades que van
dirigidas para la comunidad politécnica. Es un medio que facilita y da un toque
de practicidad para encontrar informacion diversa.

Esta herramienta facilitara el uso debido a que se encuentra en la web, de esta
forma los jovenes pueden acercarse o consultar dicha guia de manera facil y
practica utilizando uno de los medios mas efectivos hoy en dia.

Se incorporara una liga directamente en la pagina principal del Instituto
Politécnico Nacional (www.ipn.mx), misma que remitira directamente al canal
de vinculacién de YOUTUBE, donde podran seguir la programacién de la barra e
interactuar en otras redes sociales.

% INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL

“La Tecnica al Servicio de la Patria”

Idiomas : English | Francais

Espafiol

Jferta Educativa i s Expresemos nuestra solidarid
J ducacidn Virtual | 2 . I con los estados de Veracruz,

‘inculacion

stor Productivo | Incubadora de Empresa |Cooperacidn e

ercambio | Integracidn Socia

_Comunidad IPN | Ciencia y Tecnologia | Comunicacion Social | IPN Digital Avis0s y Eventos

o Cultura
42 pecanaTo @ onvestav @ coran Escuela de Otofio 3er Concurso de .

Gran Reto 4 Ensayo PcaSmicos
< ONCETY POl B DEFENSORIA delared TIC Universitarios Deportivos
ADOCO del Conacyt - Construyendo ’

= Transparencia
$PLANETARIO i fff Pialicacones M EXICO 2010 . ) )

Unidad Profesional "Adolfo Lopez Mateos”, Zacatenco, Del. Gustavo A. Madero, C.P. 07738, México D.F.Tels.: 57296000, 57296300, 56242000
Instituto Politécnico Nacional (IPN). Av. Luis Enrique Emo S/N. Unidad Profesional Adolfo Lopez Mateos, Zacstenco, Contenido actualizado al 25 de Octubre de 2010
gacion Gustavo A Madero, C.P. 07738, México, Distrito Federal, 2009-2010. Esta pagins es una obra intelectus! protegida
3 Ley Federal del Derecho de Autor, puede ser ida con fines no . siempre y cuando no se mutile, se cite la Estadisticas de entrada al PN &
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GACETA INSTITUCIONAL

Es necesario resaltar la calidad en cobertura informativa, tiraje y disefio que ha
tenido la Gaceta Politécnica como el segundo instrumento de informacion para
la comunidad. Por ello es un instrumento importante para la difusion de la barra
televisiva Central Once, la principal ventaja al usar este medio es, que por estar
vinculado a la misma institucidon, acercaria directamente con la comunidad
estudiantil y el costo seria practicamente nulo.

Este instrumento se edita semanalmente, con un tiraje de 40 mil ejemplares,
impresa a color, se distribuye en todas las escuelas, centros y unidades del IPN,
y sin incrementar el presupuesto destinado para tal efecto, haciendo
financieramente viable para el canal la vinculaciéon de la barra con la comunidad
estudiantil.

Este medio sera de utilidad para mantener informados a los jovenes que
pertenezcan a la comunidad del Instituto Politécnico Nacional, ya que la gaceta
llega hasta sus manos de manera gratuita siendo un medio cercano y efectivo
para que estén de igual forma un tanto mas involucrados con los programas de
su preferencia.
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PUBLICIDAD EN TRANSPORTE COLECTIVO METROPOLITANO

Este medio de transporte es uno de los mas utilizados para el traslado de
jévenes dentro de la zona urbana, es por eso que sera uno de los medios con
mayor eficacia ya que se contara con publicidad fija dentro de las estaciones
gue presentan un mayor numero de afluencia.

La publicidad fija estara disefiada en base a la imagen que se maneja en pagina
de internet de “Central Once” para captar la atencidn de los jovenes y reforzarlo
en la mente de lo que ya la conocen, asi como para que la conozcan los que no
saben de ella. La publicidad fija estara indicando los programas, horarios y
temas a tratar. Estaran colocadas en puntos clave de las lineas del sistema de
transporte colectivo metropolitano en las estaciones terminales y en las
estaciones donde se interceptan dos o mas lineas.

Los puntos elegidos son:
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A continuacidn se muestra la propuesta del Canal de Central Once en
Transporte Colectivo Metropolitano.

96



ESTRATEGIAS PARA EL REPOSICIONAMIENTO DE CENTRAL ONCE: LA BARRA JUVENIL DE ONCE TV MEXICO. 4
g

EVENTOS MUSICALES, CULTURALES Y DE ESPARCIMIENTO

Se utilizara publicidad en eventos musicales ya que los jovenes estan muy
familiarizados con este tipo de eventos masivos, la publicidad que se manejara
sera por medio de los boletos; en el reverso de los mismos se manejara el
logotipo de Central Once y el link para que ingresen y conozcan mas sobre los
programas que contiene la barra, a su vez también se manejaran PubliTrucks
que estaran fuera del lugar donde se lleven a cabo los eventos musicales, en
estos se anunciaran cada uno de los programas que maneja la barra
especificando los horarios para que sigan su transmision.

Medidas

Laterales:
Total: 4,56 x 2,73 Mts. c/u
Visual: 4,36 x 2,53 Mts. c/u

Posterior:
Total: 1,10 x 2,73 Mts.
Visual: 0,90 x 2,53 Mts.
Delantera:

Total: 1,10 x 1,40 Mts.
Visual: 0,90 x 1,20 Mts.

El tipo de material: Banner impreso a full color con tintas UV a base solvente.
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A continuacion se muestra la propuesta del Canal de Central Once en Eventos
musicales, culturales y de esparcimiento.

The Road to Nashvillfe FEST. Del 14 al 7 de diciambre.
VIVE CUERVD SALON entrada lire

www theroadtonashyille.com.mx
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CAPITULO VI IMAGEN

OBJETIVO

e Establecer y reforzar la imagen de la barra de central once en la mente
del televidente.

El principal objetivo de Central Once es el de ofrecer a los jovenes una opcién

televisiva divertida pero a la vez educativa, cultural y que transmita valores
familiares. Para que los jovenes a los q va dirigida la barra se identifiquen con
la misma, se cred una imagen juvenil, moderna, dinamica, de mucho colorido,
apoyada por una variedad de personajes que comunican toda ésta etapa de
adolescencia y en la que se tratan temas de actualidad y de interés comun en
los jovenes. Dandoles también un espacio para expresarse, y utilizando los
medios mas actuales estar en contacto con ellos y sus inquietudes.

El perfil del televidente de Central Once son jovenes que en promedio cursan
nivel secundaria y preparatoria, en general son jovenes llenos de energia,
alegres, dinamicos, amigables, creativos, sofiadores, inteligentes, aventureros,
activos les gusta divertirse, con estilo propio, con pasién, arriesgados, un tanto
agresivos, romanticos, sofiadores, idealistas, solidarios, seguros, confiables,
maduros, inocentes, con dudas y cuestionamientos, en busca de una identidad
propia. La barra cred un slogan “Una tele + chida”, es una herramienta que
también abre las puertas con los jovenes hablando en su idioma, la palabra
chida entre ellos es cool, positiva, y asi los invita a acercarse de manera
amable, amigable, confiable, como si fuera un amigo con quien conversar o
simplemente pasarla bien.

Central Once tiene una cobertura a nivel nacional ya esta presente en la mayor
parte de la Republica Mexicana. Hoy en dia con el internet también se puede
ver la programacién por medio de youtube o canales de vinculacion similares
en cualquier parte del mundo, es decir a través de éste medio se empieza a
tener una cobertura internacional.

Central Once comunica una imagen joven y actual, totalmente informal,
dindmica, amigable, moderna, colorida, propositiva e informativa. A través de
todos los medio utilizados para promover Central Once se divulga la misma
imagen para ser mas identificables para los chavos con el logotipo y el slogan
de “Una tele + chida”.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Mediante el proceso de la Tesis se logro cumplir el objetivo especifico que fue
desarrollar un plan Estratégico para el Reposicionamiento de Central Once, la
Barra Juvenil de Once TV México para que el televidente logre un mayor
acercamiento a la programacién juvenil de canal once.

El Plan Estratégico para el Reposicionamiento de Central Once, la Barra Juvenil
de Once TV México, no se hubiera desarrollado de manera satisfactoria sin el
apoyo del marco tedrico de las Aplicaciones de la Psicologia al Trabajo en
Mercadotecnia y en las Transacciones Internacionales, ya que a través de la
comprension del comportamiento de los televidentes acorde con las
necesidades de la Mercadotecnia del Nuevo Siglo y de acuerdo a las
necesidades de Central Once, la Barra Juvenil de Once TV México,
fundamentada en el conocimiento y comprension de la evolucion de tendencias
en los Mercados Globales de la Television.

A través de este Plan Estratégico se ha logrado determinar el mercado al que
estara enfocado que son jovenes de trece a dieciocho afos, al ubicarlo se llevo
a cabo un analisis detallado en cuanto a gustos y preferencias para satisfacer
sus necesidades.

También se logro determinar las caracteristicas que debe de tener toda la Barra
de Central Once para que este se al agrado del televidente que son contenidos
divertido, interesantes, culturales.

Se observo que a los que si les gusta la programacion ya tienen un estilo de
vida en especifico y saber que estos televidentes tienen la capacidad de buscar
una television cultural.

Se logro determinar que los jévenes se desarrollan mas en la tecnologia y
pasan la mayor parte del tiempo en internet, donde consumen mayor parte del
tiempo en el.
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Recomendaciones

Incrementar la duracion de los programas de la barra televisiva para
lograr un mayor interés y seguimiento por parte de los televidentes.

Invertir en publicidad de manera sencilla en puntos estratégicos.

Hacer el contenido de los programas mas atractivos.

Introducir infomerciales con un mensaje social de manera divertida.

Mayor énfasis en cuanto a horarios.

Reacomodar horarios; es decir, que su transmisidn sea de lunes a
viernes de preferencia por las tardes que es cuando regularmente estan
en casa los jovenes.
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